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Sosyal Medya ve Dini Sosyallesme: Modern Dénemin Dinamikleri

GiRiS
O

Sosyolojinin temel konularindan olan sosyallesme 6mir boyu devam eden bir sirecin adidir.
Sosyallesme kendimize has kisiligimizi gelistirdigi kadar insanligimizi da gelistirir. Sosyallesmenin
ne kadar 6nemli oldugu, uzun siireli sosyal ortamdan mahrum kalmanin neden oldugu kalici za-
rarlardan anlasilabilir. Sosyallesme, cocukluk donemiyle baslayip ergenlik, yetiskinlik ve yaslilikla
devam eden bir yasam seyridir. Bu slirecte bireyin sosyallesmesine etki eden temel faktorler aile,
egitim kurumlari, akran gruplari ve kitle iletisim araglaridir (Macionis, 2012: 135).

Sosyallesmenin genel cercevesini olusturan yukaridaki ifadeler din sosyolojisinin Gnemli konula-
rindan olan dinf sosyallesme icin de gecerlidir. Dini sosyallesme toplumsal faktorlerin bireylerin
dinT inang, algli, anlayis ve pratikleri Gzerinde etkide bulundugu interaktif bir siirectir (Okumus,
2014: 429). Bu slireg gergekte bireyin kisiliginin olusmasi siirecini ifade eden temel sosyallesme
sureciyle ilgili olmakla beraber biz dini sosyallesmeyi temel sosyallesmeden analitik olarak ayirt
edebiliyoruz (Glnay, 1981: 194).

Genel sosyallesme siirecine benzer sekilde, dini sosyallesme slirecinde de birtakim sosyal failler
etkide bulunmaktadirlar. Bu failler, 6nemine ve etki yogunluguna goére birincil ve ikincil faktorler
seklinde ikili bir gruplandirmayla gruplandirilabilir. Konuyla iliskin literatlirden hareketle soyle
denilebilir: Dini sosyallesme siirecinde aile, egitim, akran gruplari ve diger dnemli kisiler birincil
kiimeler olarak ele alinirken; dini grup ve kurumlar ve kitle iletisim araclari ikincil kimeler olarak
ele alinabilir (Costu, 2009: 86). Toplumlar daha fazla post modern oldukga, kitle iletisim giderek
onemli bir sosyalizasyon kaynagi oluyor (Alexander vd. , 2012: 154) ve diger faktorlerin aleyhinde
dinT sosyallesmede etki derecesini arttiriyor.

Ozellikle yirminci yiizyilin bitiminde ortaya ¢ikan kitle iletisimin bir araci olan internetin diinya-
da yayginlasmasi, sosyologlarin dnemli sorular sormalarina neden olmaktadir. internetin hem
iletisim ve etkilesimde yeni kanallar agmasi hem kiiresel olanla yerel olan 2 arasindaki sinirlari
ortadan kaldirmasi hem de gittikce daha fazla isin online olarak gorilmesine imkan vermesiyle
glinliik yasama (Giddens, 2008: 643) etki etmektedir.

internetin ve akabinde sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla dijital cagda kitle iletisimi yeni bir bo-
yut kazanmistir. Boylece sosyal medya platformlarindaki olusumlar “teknoktltiir” tanimi ile ifa-
de edilerek yasantimizda yerini almistir (Saygin, E. P. & Findikli, S. (2021:181). Bu siirecte kitle
iletisimi (mass communication) kisisel kitle iletisimine ( mass self-communication) evrilmistir. Bu
durum geleneksel kitle iletisimin pasif izleyici kitlesinin rolini degistirmis, onu kiire boyutun-
da etkin ve Uretken bir izleyici “faile” dénustiirmistiir. icerigin kisiler tarafindan olusturuldugu,
kendileri tarafindan yayildigi ve yine kendileri tarafindan secilen ¢ok kisi tarafindan alindigi bu
ag kiltdrinde (Castells, 2007: 248) sosyal medya, siirece kazandirdigi ivme ile 6zel bir yer tutar.
Sosyal medya, insanlarin sinirli bir sistemde disari acgik ya da yari acik bir profil olusturmalari-
na, kendilerinin ya da diger kullanicilarin olusturduklari baglanti listelerine bakmalarina ve takip
etmelerine ve ayni sistem icerisinde baglantida olduklari diger kullanicilarin profillerini listele-
melerine olanak taniyan web tabanl servisler olarak tanimlanabilir. Sosyal ag siteleri, bloglar,
mikrobloglar, medya paylasim siteleri, wikiler, lokasyon bazli servisler ile RSS stati giincelleme
siteleri gibi araclar sosyal medya kapsamina girerler (Erkayhan, 2013: 17).
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Kendini bir gruba ait hissetme, birlikte olma gibi temel sosyal ihtiyaclari icin sosyal medya bu
noktada 6nemli bir fenomen olarak ortaya ¢ikmistir (Saygin, E. P. & Arica, Ersoy, F. N. 299:2023).
Web 2.0 teknolojisiyle birlikte anilan sosyal medya hayatin her alanini kendisinde temsil imkani
verdigi gibi bu donemde din fenomeni de bu alanda kendisine yer edinmistir. Din olgusunun
sanal ortama transfer olmasi onun post modern kaliplar igerisinde yeni bir anlam ve icerik kazan-
masina neden olmustur (Haberli, 2014: 163). Sosyal medyada gerek dinT kurumlar ve cemaatler
gerekse bireyler teknolojik imkanlarla dinf icerik Gretmekte, bu icerigi istedigi kisilerle paylasa-
bilmekte, baslik olusturarak dinf konulari tartisabilmekte, yorum yapabilmekte, sanal dini aktivi-
telere katilabilmekte kisaca bu ortamda hayatin diger alanlarinda oldugu gibi dinf acidan da et-
kilenmekte ve etkilemektedirler. Bireyin sanal ortamdaki bu faaliyetleri bu ortamda kalmamakta
bireyin gercek hayattaki dinf diinyasina da etki etmektedir. Bu baglamda kitle iletisimin onemli
ve etkili araclarindan olan sosyal medyanin dini sosyallesmeye 0Ozellikle de dini sosyallesmede
yasam seyrinin en kritik dénemini yasayan ergenlerin dini sosyallesmesine goérece olumlu ve
olumsuz etkisi her anlamda 6nemlidir.

Arastirmamizda oncelikle problemimizi 6zetle , “ergenlerin sosyal medyada iletisime gecmesi ve
bu alanda etkilesimde bulunmasi dini sosyallesme acisindan ne anlamda 6nemlidir?” sorusu et-
rafinda belirledik. Katilimcilarimizi Sakarya Akyazi’daki liselerde 6grenim goren, sosyal medyada
iletisime gecen ve etkilesimde bulunan ve her iki cinsiyetten secilen 15-18 yas arasi lise son sinif
o0grencilerden sectik.

Bilindigi gibi sosyal bilimciler arastirma yaparken ya nicel ya da nitel bir yaklagim benimserler.
Nicel arastirmacilar toplumsal yasami degiskenlere veya sayilara cevirmeye calisirken, nitel aras-
tirmacilar degiskenler yerine motifleri, temalari, ayrimlari ve fikirleri incelerler (Neuman, 2013:
233). Arastirmamizda toplumsal gercekligin sayilara dokiilemeyecek kadar karmasik oldugu yo-
nindeki kanaatimizden dolayi nitel bir yonelim benimsedik. Arastirmamiz iki bélimden olus-
maktadir: Birinci bélimde kavramsal cerceveyle ilgili teorik bilgiler bulunmaktadir. Bu bilgiler
arastirma konumuz olan sosyal medya- dini sosyallesme iliskisinin temel kavramlari ve bu kav-
ramlar arasindaki iliskilerin sosyolojik diislinceyle agiklanmasindan olusmaktadir. Arastirmami-
zin teorik olan bu bolimiu icin literatlir taramasi yaptik. Uygulama bolimd icin nitel arastirma
tekniklerinden yari yapilandirilmis mulakat teknigini kullandik. Milakat sorularini alt amaglari-
mizi ortaya ¢ikarmaya yarayacak sekilde sosyal medyanin diger olgular tizerindeki etkisini konu
edinen bilimsel arastirmalardan hareketle hazirladik. ikici bélimde derinlemesine gériismeyle
sahadan topladigimiz ham verileri nitel bir yaklasimla analiz edip degerlendirdik. Ham verileri
Strauss (1987)’un tanimladigi nitel veri kodlamanin Ug tirind kullanarak kodladik. Her seferinde
baska bir kodlama kullanarak verileri i¢ ayri zamanda gozden gecirdik. Sonugta, verileri benzer
ozelikler temelinde kategorilere ayirarak yorumladik.
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1.BOLUM
O

1. Sosyal Bir Kategori Olarak Genglik

Yasam seyrinin genclik cagi, biyolojik, psikolojik ve sosyolojik boyutlariyla 6nemli bir donemdir.
Bu donem, bireyin bedensel, ruhsal ve sosyal gelisimi ile kisiliginin olusumu agisindan 6zel bir
yere sahiptir (Bayhan, 1984: 207). Genglik, sadece bireysel bir gelisim donemi olmanin ote-
sinde, toplumsal yapinin degisim ve sureklilik boyutlarinda da kritik bir rol oynar. Sosyologlar,
gencleri kendine has 6zellikleri olan farkli bir sosyal kategori olarak ele almistir. Genglerin biyo-
lojik ve psikolojik yapilarinin yani sira toplumsal diinyalari da yasam siirecinin diger evrelerin-
den farkh 6zelliklere sahiptir.

Sanayi 6ncesi toplumlarda gencler, yetiskinlerle benzer faaliyetlerde bulunur ve ayni sosyal rol-
leri Ustlenirdi. Ancak endistrilesme ve sehirlesme slirecleriyle birlikte genclerin ve yetiskinlerin
sosyal dinyalari arasindaki farkhliklar artmis, bu durum gencglere yeni sosyal tanimlari zorunlu
kilmistir. Egitim sistemindeki degisimlerle birlikte gencler belirli mesleki yeterlilikler kazanmaya
baslamis ve toplumsal rolleri gocukluktan ayrisir hale gelmistir. Cocukluk ile yetiskinlik arasindaki
bu donemin, bireyin sosyal kimligini olusturma ve toplumsal normlarla iliskisini belirleme agisin-
dan cok 6nemli oldugu belirtilmistir (Hurrelmann, 1989: 4).

Hurrelmann’a gore (1989: 4), modern donemde gengler, artan bos zamanlari ve medyanin etki-
siyle kendine has sosyal bir diinya olusturmustur. Bu yeni sosyal kategori, toplumsal olarak farkl
bir anlam kazanmistir. Sanayilesme siireci, gencligi cocukluk ve yetiskinlik arasinda bir tampon
doénem olarak ortaya ¢ikarmistir. Genclik cogu zaman toplumsal celiskilerin bir aynasi haline ge-
lir; bir yandan yetiskin rollerine adapte olmaya calisirken diger yandan baska sosyal catismalari
deneyimler (Macionis, 2012: 127).

Bu baglamda, modern donemin 6ncesinde genclik kavrami, bugiin anladigimiz anlamda farkli
bir sosyal kategori olarak algilanmamaktaydi. Endistrilesme ve sehirlesme ile birlikte egitimin
yayginlagmasi ve zorunlu hale gelmesi, genglik donemi igin belirli sinirlar ¢izmis ve bu dénemi
toplumsal olarak ¢ocukluktan ve yetiskinlikten ayiran 6zel bir kategori haline getirmistir. Ayrica,
genclerin egitim ve meslek edinim siireclerinde farklilasan rolleri, onlari yetiskin diinyasindan
belirgin bir sekilde ayristirmistir. Gosterisci tiketim ve modern toplumdaki sembolik degerlerin
toplumsal rolleri sekillendirdigi gibi, genclik donemine atfedilen anlamlar da bu toplumsal dénu-
simden etkilenmistir (Saygin, E.P. & Diksoy, i. 2023:205).

Genglik Teorileri

Gengligin sosyolojik acidan ele alinmasinda farkl teorik yaklasimlar gelistirilmistir. Bunlar catis-
maci, sembolik etkilesimci ve yapisal-fonksiyonalist teorilerdir.

Catismaci Teoriler
Bu teoriler gencligi, cocuk emegi ve isci genclik kavramlari Gzerinden ele almistir. Endiistrilesme
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ile birlikte geng emeginin Gretim sistemi iginde bir parga haline getirilmesi ve bunun istismar
edilmesi 6ne ¢ikan bir temadir. Burcu (1997: 53), Esman’a (1990: 43) atifta bulunarak, genglerin
Uretim stireclerinde rasyonalize edilmis bir is glict olarak varlik gosterdigini ve bu durumun s6-
m{uriye acik bir yapi olusturdugunu belirtir. Bu baglamda, genclerin calisma hayatinda karsilasti-
g1 istismar, onlarin sosyal rollerini sekillendiren dnemli bir etmen haline gelmistir.

Catisma teorilerinin en 6nemli temsilcisi olarak kabul edilen Karl Marx, insan davranislari Gzerin-
de sosyal yapinin etkisini vurgulamistir. Marx’a gore genglerin sahip oldugu meslek, sosyal sinif
ve kiltlirel baglam, onlarin davranislarinin diizenleyicisi ve belirleyicisidir. Genglerin toplumsal
celiskilerle basa ¢ikma bicimi, bu 6zelliklerden dogrudan etkilenir (Burcu, 1997: 54; Biesanz ve
Biesanz, 1969: 308). Genglik, bu baglamda, sinif catismalarinin ve ekonomik sistemlerin dinamik
bir unsuru olarak ele alinmistir.

Sembolik Etkilesimci Teoriler

Sembolik etkilesimci teoriler, gencligi sosyal etkilesim baglaminda ele alir ve bireylerin sosyal
gruplarla kurdugu iliskiler Gizerinden anlam kazandigini savunur. Bu teorilere gore birey, icinde
bulundugu sosyal gruplardan kiiltirel normlari, degerleri ve davranis kaliplarini 6grenir. Genglik,
bu siregte, hem bireysel hem de toplumsal kimliklerin sekillendigi bir donemdir (Biesanz ve
Biesanz, 1969: 308).

Sembolik etkilesimci yaklasimlar, bireyin sosyal etkilesim icinde rol alarak topluma uyum sagla-
digini ve bu slrecin 6grenmeyle tamamlandigini ifade eder. Burcu (1997: 54), genglerin sosyal
etkilesim siireclerinde hem bireysel 6grenme hem de toplumsal biitliinlesme sagladigini belirtir.
Bu baglamda, sembolik etkilesimci teoriler gengligi, sosyal 6grenme ve rol alma suregleriyle agik-
lamaya calisir.

Yapisal-Fonksiyonalist Teoriler

Yapisal-fonksiyonalist teorilere gore genglik, toplumdaki yetiskin rollerine gegisi saglayan bir ara
donemdir. Genglik bu siirecte, toplumsal diizenin korunmasi ve devamliligin saglanmasi agisin-
dan islevsel bir rol Gstlenir. Ancak bu gecis siirecinde yasanan celiskiler, nesiller arasi catismalari
da beraberinde getirir (Tezcan, 1981: 18).

Fonksiyonalist yaklasimlar, genclerin toplumsal sistem icinde uyum saglamasini ve islevsel bir bi-
rey olarak yetismesini vurgular. Bu baglamda genclik, bir yandan toplumsal normlara uyum sag-
lamaya ¢alisirken diger yandan bireysel kimlik arayisi icinde yabancilasma ve ¢atisma siireglerini
deneyimleyebilir. Yapisal-fonksiyonalist teoriler, bu streclerin toplumsal butiinlesme (izerindeki
etkilerini anlamaya calisir ve gencligi toplumsal diizenin bir parcasi olarak konumlandirir.

Modern Gengligin Sosyal Dinamikleri

Genglik, modern toplumlarda artan sosyal farkhliklar, medya etkisi ve kiiresellesmenin getirdigi
degisimlerle daha karmasik bir yapiya barinmustir. Giddens (2008: 217), gengligi modern diin-
yanin hizli degisim dinamiklerine uyum saglamaya c¢alisan bir toplumsal kategori olarak tanimlar.
Gengler, bir yandan egitim ve teknolojiyle sekillenen bir diinyada kendilerini ifade etmeye cali-
sirken diger yandan geleneksel toplumsal normlarla yizlesmek zorunda kalirlar.
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Bu baglamda, modern genglik kavrami, bireylerin sosyal medyayla olan iliskileri, kiiresel kiiltiirle
etkilesimleri ve yerel degerlerle uyum sirecleriyle yeniden tanimlanmistir. Genclik donemi, artik
yalnizca bireysel bir gelisim slreci degil, ayni zamanda toplumsal degisimlerin ve déntsimlerin
aynasli haline gelmistir. Medyanin artan etkisi, genclerin toplumsal diinyalarini sekillendiren en
onemli unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum, gencligin hem bireysel hem de top-
lumsal kimliklerini yeniden tanimlama ihtiyacini beraberinde getirmistir.

Sonug olarak, genglik donemi, toplumsal normlarin, bireysel kimlik arayislarinin ve sosyal ¢atis-
malarin kesisim noktasinda yer alan karmasik bir stirectir. Bu slrecte genclerin yasadigi biyolojik,
psikolojik ve sosyolojik degisimler, onlarin toplumsal yapiya uyum saglama ve bu yapiyi donis-
tirme potansiyellerini sekillendirmektedir.

2. Genglik ve Din

Cocukluk ile yetiskinlik arasinda tampon bir donem olarak kabul edilen ergenlik; biyolojik, psi-
kolojik ve toplumsal pek cok degismenin yogun bir sekilde tecriibe edildigi bir donemdir. Bu
dénem, bircok alanda oldugu gibi dini sosyallesme acisindan da 6zel bir 6neme sahiptir. Clink{
bu dénemde fizyolojik ve psikolojik yapida meydana gelen koklii degisime, sosyallesme ve top-
lumsal uyum acisindan insan hayatina etki eden dinamik kuvvetlerin hiz kazanmasi eslik eder.

Soyut islemler yapabilme kabiliyetiyle birlikte dini suur ve ilginin uyandigl bu evrede, bir hayat
felsefesi gelistirme gayretinde olan ergen, psikolojik ve sosyal gelisiminin getirdigi bir zorunlu-
lukla din gercegiyle de ylzlesmek mecburiyetindedir. Zihinsel gelisiminin de etkisiyle metafizik
konular Gzerinde yogunlasan geng, din olgusunu da repertuvarina dahil eder. Burada din, bir
hayat felsefesi gelistirme, bir kimlik olusturma ve kutsali tecriibe etme ihtiyacinda olan ergen igin
merkezi bir 6neme sahiptir (Bahadir, 2002: 255).

Ergen zihni, 12-13 yaslarinda duyular Ustl bir alanda, gerceklikten koparilmis semboller araci-
hgiyla islem yapabilir. Artik entelektiiel dlizeyi yetiskinler seviyesine erisen ergen, hem icinde
yasadigl diinyanin sorunlarini hem de insanhgi sirekli mesgul eden felsefi ve dini konulari di-
sinmeye baslar. Boylelikle ¢ocuklukta daha ¢ok taklit yoluyla tecriibe edilen kutsala, ergen daha
suurlu olarak yonelir. Bununla birlikte dini suurun uyanisi sadece zihni gelisimle sinirlandirilamaz.
Bu uyanis, topyekiin bir ruhi gelisimin neticesidir. Bu donemde zihinle birlikte duygu hassasiyeti
ve kapasitesi de en (st seviyeye ulasmistir. Ergen “dini bunalim dénemi” diyebilecegimiz bir d6-
neme girmeden bir iki yil 6ncesinde dine biyik ilgi duyar (Hokelekli, 2013: 267-9).

Ergenlik cogu yonden gecici bir “bunalim” dénemidir ve dinT uyanis ve ilgiyi teskil eden dénemi
takip etmektedir. Belki de genelde metafizik, 6zelde iman ile ilgili konularda siphe, kararsizlik ve
catismalarin insan hayatinda en ¢ok yasandigi donem bu donemdir. Geleneksel dinf diisnce ve
kaliplari elestiriye tabi tutarak sahsi bir din anlayisina ulasma, genel olarak bu bunalimli sathanin
hemen akabinde olur. Bu dénemde “bagimsizlik ve giiglilik” duygusunun uyanmasi ve “tenkitgi
disnce”nin gelismesi, ergenin geleneksel diisnce ve davranislari tenkit etmesinin temel nedeni-
dir (Hokelekli, 2013: 270). Ergenlikte bunalimi hazirlayan asil faktor, benlik ve suurun uyanmasi-
na eslik eden zekanin gelismesidir (Kula, 2002: 39).

Ergenlerin dini gelisimde yasadigl 6nemli duygulardan biri de sugluluk ve glinahkarlk duygusu-
dur. Ergende sehvani duygular ile idealist egilimlerin ayni anda yasanmasi cogu zaman catismala-
ra neden olmaktadir. Catismanin ¢ok siddetli bir hal almasi, ergini bazen otorite ve dini degerlere
karsi isyan etmeye sevk eder. Ayni zamanda sucluluk duygusuna kapilan geng, yalnizligin igine
suriklenir ve kendi igine doner.
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Ergenlikle ilgili bir diger 6nemli husus, ergenlerin bu donemde dine doniis yasamasidir. Ergen-
ligin sonlarina dogru ¢atismalarin siddetinde azalma gorulir ve ergenin kisiliginde 6nemli degi-
siklikler yasanir. Ergen, ¢ocukluktan itibaren kendisi i¢in huzuru temsil eden dini inanglara tekrar
donus yapar. Tekrar derin bir kavrayisla varligini hissettigi Allah, ergenin i¢ alemini teskin eder.

Bu donus, ergenin yalnizca bireysel olarak degil, ayni zamanda toplumsal anlamda da kendini
yeniden konumlandirmasiyla baglantihidir. Ergenlik déneminde dine dénis, ¢ogu zaman bireyin
hayatindaki diger sosyal baglarin gliclenmesiyle es zamanh olarak ilerler. Aile, akran gruplari ve
dinf topluluklar, bu siireci sekillendiren temel sosyal etkenlerdir. Ozellikle aile baglarinin yeniden
glclenmesi, ergenin dine yonelme motivasyonunu artirir. Din, bu baglamda yalnizca bir inang
sistemi degil, ayni zamanda toplumsal aidiyetin ve kimlik arayisinin bir araci haline gelir (Hoke-
lekli, 2013: 270-280).

Dine donds slirecinde ergenler, daha dnce sorguladiklari dinf otoritelerle barisma egilimi goste-
rebilir. Bunun yani sira, bu dénemde bireyler, kendi kisisel inang sistemlerini olusturmaya baslar.
Geleneksel dinf ritlieller ve uygulamalar, ergenler icin daha anlamli hale gelirken, bu ritiellerin
bireysel yorumlarla zenginlestigi gézlemlenir. Ergenler, artik taklitten uzak, daha bilingli bir sekil-
de inanclarini sekillendirir ve yasamlarina entegre eder.

Bu slirecte genc bireylerin sosyal medya ve dijital platformlardaki dinTiceriklere erisimleri, onla-
rin dinf 6grenim slireglerini ¢esitlendirebilir. Ginimizde genclerin dinf bilgileri yalnizca aile ve
geleneksel toplumsal yapilar araciligiyla degil, ayni zamanda cevrimici ortamlar (izerinden de
edindikleri gortlmektedir. Bu durum, ergenlerin bireysel dini kimliklerini sekillendirmelerinde
hem bir firsat hem de bir meydan okuma sunar. Dijital platformlarin sundugu bilgi cesitliligi,
genclerin dinfinanclarini daha elestirel bir gozle degerlendirmelerine ve kendi anlam diinyalarini
olusturmalarina olanak tanir (Hokelekli, 2013; Kula, 2002).

Sonug olarak, ergenlik donemindeki dine dons, bireyin kendini bulma, topluma uyum saglama
ve manevi huzuru arama cabalarinin bir parcasidir. Bu sireg, yalnizca bireysel bir deneyim degil,
ayni zamanda ergenin sosyal ¢evresi ve kiltlrel baglamiyla da giigli bir sekilde iligkilidir.

3. Dini Sosyallesme ve Genglik

3.1. Sosyallesme ve Genglik Sosyallesmesi

Hayat boyu siiren karmasik bir stire¢ olan toplumsallasma (Macionis, 2012: 115), insan yavrusu-
nun biyolojik bir varlik olmaktan ¢ikip toplumun bir Gyesi haline gelmesidir. Sosyallesme, bireyin
toplumsal normlari, degerleri ve inanglari 6grenerek sosyal bir varlik haline gelmesini saglayan
temel bir sirectir. Bu slire¢ ayni zamanda bireyin toplumsal rollerini anlamasi ve i¢sellestirmesi
icin de kritik bir 6neme sahiptir. Daha ¢ok sosyolojide kullanilan sosyallesme kavrami, ¢evrenin
birey Gzerindeki etkisine vurgu yapar (Kagitcibasi, 2013: 359). Sosyallesme yoluyla birey, hem
toplumun mevcut kurallarini 6grenir hem de bu kurallar gergevesinde inang ve degerler gelistirir
(Aziz, 1982: 1). Giddings (1897: 1-3) toplumsallasmayi, bireylerin zihinsel ve sosyal tabiatlarinin
gelisimiyle iliskilendirerek yasamin pratik eylemlerinden biri olarak kabul eder. Giddens’a gore
ise (2008: 201), toplumsallasma, insan yavrusunun yardima muhtac bir varlik olmaktan cikip
toplumsal yasamda bagimsiz bir birey haline gelme siirecidir.

Sosyallesme siirecinin {ic asamada gerceklestigi ifade edilmektedir. ilk asama, bireyin aile icinde
yasadigl yogun sosyallesme donemidir. Bu donem, bireyin temel sosyal becerileri ve degerleri
kazandigi birincil toplumsallasma siirecini ifade eder. ikinci asama, bireyin okul, is ve meslek ha-
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yat, evlilik gibi siireclerle toplumsal hayatin diger alanlarina entegre oldugu dénemdir. Uciincii
asama ise yeniden sosyallesme olarak adlandirilir; bu asamada bireye yeni diislince ve davranis
kaliplari kazandirilmaya ¢alisilir ve bazen “beyin yikama” teknikleri gibi daha miidahaleci yon-
temler kullanilir (Glingor, 2012a: 118’den akt. Long&Hadden, 1983: 1).

Sosyologlar, sosyolojik bir bakis acisiyla genclerin sosyallesmesini etkileyen belirli kiiltlirel fak-
torler oldugunu 6ne sirmuslerdir. Cocukluk doneminde aile araciligiyla toplumsal degerleri ve
normlari 6grenen birey, ergenlik dénemiyle birlikte bu streci akranlar, okul, isyeri ve kitle iletisim
araclarinin etkisiyle devam ettirir (Ozbay ve Oztiirk 1995: 47). Modern dénemlerde akran grup-
larinin gencler Gzerindeki etkisi giderek artmis, glinimizde ise bu etkiler sosyal medya gibi kitle
iletisim araglarinin dnemli bir araci haline gelmesiyle gesitlenmistir.

Modern toplumlarda gencler, cocukluk ile yetiskinlik arasinda sikismis bir durumda bulunmakta-
dir. Bu durum, genglerin hem ¢ocukluk rollerini asmaya calistiklari hem de yetiskin rollerine tam
anlamiyla adapte olamadiklari bir ikilem yaratmaktadir. Gengler genellikle yetiskinlerin yolunu iz-
lemeye calissa da yasal ve toplumsal engellerle karsilasirlar. Ornegin, calismak isteseler bile okula
devam etmek zorunda kalabilirler. Bu nedenle gengler, hizli degisim altindaki modern ve postmo-
dern hayatta iki sosyal donem arasinda sikisip kalmistir (Giddens, 2008: 217). Bu sireg, genclerin
sosyallesme araclarinin diger sosyal gruplardan farkh bir sekilde etkili olmasina yol agmaktadir.

3.2. Dini Sosyallesme ve Genclerin Dini Sosyallesmesi

Din, bireylerin sosyallesme siirecinde 6grendikleri &nemli bir unsurdur. insanlar, mensup olduk-
lar1 dinf cevrenin degerlerini, inanclarini ve normlarini ¢cevrelerindeki diger insanlardan 6grenir.
Nasil ki dilimizi veya bazi toplumsal davranislari baskalarindan 6greniyorsak, dini degerlerimizi
de buyik ol¢lide ¢cevremizden 6greniriz. Bu anlamda, dini kimlik, temel sosyallesme siirecinde
sekillenir (Zuckerman, 2009: 92).

Dini sosyallesme kavrami, genel sosyallesme slirecinin bir parcasi olarak, bireyin dinf inang ve
degerleri 6grenmesini ifade eder. Cinsiyet sosyallesmesi, ekonomik sosyallesme veya siyasal sos-
yallesme gibi 6zel bir sosyal silire¢ olan dinf sosyallesme, bireyin dini kiltlri 6ziimsemesi ve bu
dogrultuda bir diinya gorisu gelistirmesi agisindan énemli bir stiregtir (Costu, 2009: 78). Ancak
dinT sosyallesme, bireyin toplumsal inanc¢ ve degerlerle iliskisinde daha 6zel bir yer tutar. Bu bag-
lamda, dini sosyallesme genel toplumsallasma sirecine dahil olsa da, bireyin dini diinyasinin
sekillenmesi tizerinde yaptigl vurgu nedeniyle ayrisir.

Okumus’a gore (2014), dini sosyallesme siireci, 6ncelikle bir egitim ve 6gretim stirecidir. Toplu-
mun dinf kdltard, bir nesilden digerine egitim yoluyla aktarilir. Bu siirecte birey, hem toplumsal
normlara uyum saglar hem de kendi dinf inan¢ ve degerlerini gelistirir (Glingor, 2012a: 118).
Toplumun maddi kdltir unsurlarini 6grenme siirecinde birey, ayni zamanda dini normlari, inang-
lari ve davranis kaliplarini da 6grenir. Bu sekilde birey, hem dini gelisimini gergeklestirir hem de
toplumsal dinT kiltiire uyum saglar (Costu, 2009: 76).

Ancak dinT sosyallesme, bireylerin davranislarini tamamen belirlemez. Eger dyle olsaydi, benzer
toplumsal sireclerden gecen bireyler, ayni dini tercih ve dindarlik diizeyine sahip olurdu. Bu
farkhhklar, bireyin igsel psikolojik dinamiklerinden kaynaklanabilecegi gibi, bireysel deneyimler
ve sosyal cevreyle de iliskilidir. Arslan’a gore (2006: 62), bireylerin dinf tercihlerini tam anlamiyla
belirlemek miimkin degildir ve bu konuda kesin bir gercege ulasmak imkansizdir (Zuckerman,
2009: 99).
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Dini sosyallesme, genel sosyallesme gibi cocuklukta baslar ve yasam seyri boyunca devam eder.
GCocukluk déneminde dini kimlik, taklit yoluyla 6grenilirken, ergenlik doneminde birey, dini
inanglarini daha bilingli bir sekilde sorgular ve gelistirir. Ergenin dini sosyallesmesi, cocukluk do-
nemine benzer bir sekilde din egitimi, sosyal 6grenme ve sembolik etkilesim strecleriyle sekille-
nir. Ancak bu iki donem arasinda 6nemli farklar bulunmaktadir. Bu farklarin temelinde ergenlik
donemindeki fizyolojik ve psikolojik degisimler ile bireyin maruz kaldigi kiltiirel tutarsizliklar yer
alir (Macionis, 2012; Giddens, 2008; Costu, 2009).

Cocukluk doneminde edindigi temel dini degerler ve normlar, ergenlik doneminde birey tara-
findan sorgulanabilir. Ergen, bu sirecte kendisine aktarilan dini dlisiince ve davranis kaliplarini
elestirir, sorgular ve bazen reddeder. Ergenlik doneminde bireyin bagimsizlik ve 6zgtrlik arzusu,
bu sorgulama sirecini daha da belirgin hale getirir. Bu durum, ergenin hem kendi kimligini bulma
hem de toplumsal normlara uyum saglama ¢abalarinin bir parcasidir (Costu, 2009: 100).

4. islam’da Genglik ve Genglik Sosyallesmesi Araglari

4.1. islam’da Genglik

Bltlin insan gruplarini; onlarin bedensel, ruhsal ve sosyal durumlarini dikkate alarak toplum
icinde belirli gérevler ve sorumluluklarla donatan islam dini, genglere de fitratlarini en iyi sekilde
degerlendirebilecekleri cercevede kurallar koymus, tavsiyelerde bulunmus ve gencleri tesvike
onem vermistir. Genclerin istenilen yonde sosyallesmesinde en uygun model ve temel fail Hz.
Peygamber olmustur.

Geng kesim, zihinlerinin taze olmasi, bilgiye daha a¢ olmalari ve hakikat arayisinda bulunmalari
acisindan islam’i kabul etmeye daha meyilli bir grup olarak degerlendirilmistir. Nitekim islam’in
ilk yayihs donemlerinde, basta Hz. Ali olmak (izere bircok genc, tiim 6nyargilari ve taassup engel-
lerini asarak islam’a baglanip onun yayilmasinda etkin bir rol oynamistir. Mekke’de zuhur eden
islam dinini ilk yiieltenlerin gencler oldugu géz dniine alindiginda, bu dini harekete bir genclik
hareketi olarak da bakilabilir. Bu basarida, Hz. Peygamber’in genclerin tabiatlarina uygun yon-
temler kullanarak onlara dnderlik etmesinin etkisi blylktir. Onlari azarlamamak, onlarla sa-
mimi bir iletisim kurmak ve onlara gosterdigi sevgi, 6zellikle Hz. Peygamber’in genglere yakin
ilgi gdstermesi, genclerin islam’a bagliliklarini arttirip iman merkezli bir hayat benimsemelerini
kolaylastirmistir (Akpolat, 2007: 216-219). Enes b. Malik’in, “Allah Resuli’ne on yil boyunca hiz-
met ettim. Bana bir kez olsun ‘6f’ demedi. Yaptigim veya aksathigim bir seyden dolayi da beni
azarlamadi” (Tirmizi, 1975: 468-4) seklindeki ifadeleri, Hz. Peygamber’in genclere yaklasiminin
bir 6rnegidir.

Hz. Peygamber’in genclere hayatin her alaninda 6nem verdigi, onlari kazanmak icin yakin bir ilgi
gosterdigi hadislerden anlasiimaktadir. islam’in hizh bir sekilde yayilmasinda ve bugiinlere kadar
gelmesinde genclerin oynadigi kritik rol biyiiktiir. Heniiz on yasinda iken islam’i kabul eden Hz.
Ali, yirmi yasina varmadan biiyiik bir orduya kumandan olan Usadme b. Zeyd, islam’in ilk 6gret-
meni olarak kabul edilen Mus‘ab b. Umeyr gibi gencler bu basariya katkida bulunmustur (Cirit,
2008: 61).

Genglerin bu rolli, sadece dinin yayilmasiyla sinirli kalmamis, siyasi, askeri ve diger alanlarda
da gengler dnemli sorumluluklar almistir. Hz. Peygamber’in, genglerin egitimine verdigi 6nem
sayesinde, gencler dini hayata daha duyarl hale gelmis, dnemli ilmi faaliyetlerde bulunmus ve
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cesitli kabilelere 6gretmen olarak atanarak yaygin bir 6gretim agi olusturmuslardir (Kara, 1996:
130-131). Mus‘ab b. Umeyr’in teblig faaliyetleri, genglerin hem toplumsal hem de bireysel olarak
onemli roller oynadiklarini ortaya koymaktadir.

4.2. Genglik Sosyallesmesi Araglari

Birey, sosyal baskilari i¢csellestirerek toplum iginde yasama uygun hale geldikge sosyallesmis olur.
Bu sirecte birey, hem toplumsal normlara uymaya baslar hem de davranislarinin sorumlulugunu
Ustlenir. Sosyallesmeyi etkileyen temel faktorlere, yani bireyin bu becerileri kazanmasini sagla-
yan ajanlara, “sosyallesme araci” denir (Okumus, 2014: 437; Bauman, 2014: 41).

Her sosyal deneyim bireyi az ya da ¢ok etkiler. Ancak sosyallesme siirecinde bazi ortamlar ¢ok
daha belirleyici bir role sahiptir. Bu ortamlar; aile, egitim kurumlari, akran gruplari ve kitle ileti-
sim araclari olarak siralanabilir (Macionis, 2012: 121-123). Sosyallesme ajanlari, bireyin toplum-
sal hayata uyum saglamasinda kritik bir role sahiptir.

Aile: Sosyallesmenin ilk ve en gl¢lii ajani olan aile, bireyin temel degerleri, inanglari ve davranis
kaliplarini kazandigi ortamdir. Aile icinde cocuklar, toplumsal normlari 6grenir ve bu normlari
icsellestirir. Dinf sosyallesme baglaminda, aile bireylerin dini degerlerle tanistigi ilk yerdir. Cocuk-
lar, ebeveynlerinin dini pratiklerini gdzlemleyerek, bu degerleri benimsemeye baslar. Ornegin,
ibadet aligkanlklarinin aktarimi veya dini bayramlarin kutlanmasi, aile iginde dini kimligin sekil-
lenmesine katki saglar.

Egitim Kurumlari: Okullar, bireyin toplumsal hayata hazirlanmasinda ikinci 6nemli sosyallesme
ajanidir. Egitim silirecinde bireyler, hem akademik hem de toplumsal degerleri 6grenir. Dini egi-
tim veren kurumlar, bireylerin dini bilgi birikimini artirirken, dini kimliklerini giiglendirebilir. Bu
suregte 6gretmenlerin rolii ve okul ortamindaki dini etkinlikler, bireyin dini sosyallesmesinde
belirleyici olabilir.

Akran Gruplari: Genglik doneminde akran gruplarinin etkisi artar. Bu gruplar, bireylerin sosyal
etkilesim becerilerini gelistirdigi ve aidiyet duygusunu pekistirdigi bir alan sunar. Akranlar arasin-
da yapilan dini sohbetler, grup icinde olusan deger yargilari ve normlar, bireylerin dini tutum ve
davranislarini etkileyebilir. Bununla birlikte, grup baskisi, dini pratiklerin uygulanmasinda olumlu
veya olumsuz sonuglar dogurabilir.

Kitle iletisim Araglari: Modern dénemde kitle iletisim araglar, bireylerin bilgiye erisiminde ve
sosyallesmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Televizyon, radyo ve sosyal medya gibi araclar,
dinf iceriklerin yayiliminda etkili olmustur. Ozellikle sosyal medya, bireylerin dinf konulara dair
bilgi edinme ve bu bilgiyi paylasma sekillerini degistirmistir. Sosyal medya platformlari, bireylerin
dinf gruplara katilmasini, dini tartismalara katilmasini ve din pratiklerini paylasmasini saglayarak
sanal bir dini sosyallesme alani yaratmistir. Arastirmalar, genclerin sosyal medyada gecirdikleri
sire goz oninde bulunduruldugunda, bu platformlarin dini sosyallesme (izerindeki etkisinin gi-
derek arttigini gostermektedir (Duggan ve Brenner, 2013; GSB, 2014). Sosyal medyadaki gorsel
medya unsurlari, bireylerin algilarini sekillendiren énemli araglardir. Sinema afislerinde kullani-
lan gorseller ve metinler, toplumsal algilar Gzerinde nasil etkili oluyorsa, sosyal medya platform-
larinda yer alan gorseller de bireylerin dini ve sosyal algilarina benzer bir etki yapabilmektedir
(Diksoy & Aslan, 2023:1632).

Bu sosyallesme ajanlarinin her biri, bireylerin dini kimliklerini sekillendirme sirecinde farkl di-
zeylerde etkili olabilir. Ozellikle dijital cagda, sosyal medya gibi yeni ajanlarin ortaya ¢ikmasi,
sosyallesme siirecine dinamik ve yenilikgi bir boyut eklemistir.
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5. Sosyal Medya ve Ozellikleri

Kullanicilarin icerik Gretmesine, bu icerigi istedigi kisilerle paylasmasina ve ortamdaki diger kisi-
lerle etkilesimde bulunmasina olanak taniyan sosyal medya, Web 2.0 teknolojilerinin en 6nemli
Urlinlerinden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal medya; sosyal paylasim siteleri, haber payla-
sim aglari, video paylasim platformlari, bloglar, mikrobloglar, cevrim ici ansiklopedi ve sozllkler,
sanal oyun diinyalari ve sanal sosyal diinyalari kapsayan genis bir yapiyi ifade eder. Geleneksel
medyadan farkli olarak sosyal medya, topluma ait olmayan ve icerigi toplum tarafindan uretil-
meyen eski medyanin aksine, toplumun aktif katilimiyla sekillenen bir medya tiridir (Ozgil,
2015: 83).

Web 2.0 uygulamalarinin hizli bir sekilde yayginlasmasiyla birlikte, sosyal medya cesitli disiplin-
lerin ilgisini gekmis ve bu alanda bircok bilimsel calismaya konu olmustur. Arastirmacilar, “Sosyal
medyada sosyallesmenin boyutlari nelerdir?”, “Sosyal medyanin politika, ekonomi, toplum ve
kiltur Gzerindeki etkileri nelerdir?” gibi sorular tGzerinden sosyal medyayi anlamaya ve tanimla-
maya ¢alismaktadir. Sosyal medyanin tam olarak ne oldugu konusunda fikir birligi bulunmamak-
la birlikte, belirli 6zellikleri (izerinde uzmanlar arasinda genis bir mutabakat vardir.

Genellikle Web 1.0’a kiyasla degerlendirilen bu 6zelliklere gore sosyal medya; anlik, hizli, icerigin
kullanicilar tarafindan Gretildigi, gonilli paylasima dayali, is birligine agik, amator, mobil, etki-
lesime ve diyaloga acik, yatay bir yapiya sahip, viral, 6ngoriilemez, tepkisel, bireysel, alternatif,
katilimci ve ifade 6zgirlGgind tesvik eden bir iletisim bicimi sunar. Sosyal medyanin bu nitelikle-
ri, internet kullanicilarinin igerik tizerinde tam kontrole sahip oldugu izlenimini uyandirir. Ancak
bu, ayni zamanda yeni bir mit yaratimidir: acik ve seffaf bir diinya olusturma ideali (Sener, 2013:
5-6).

Sosyal medyanin amaci, insanlara diislincelerini ve eserlerini paylasabilecekleri bir platform sun-
maktir. Bu ortam, paylasim ve tartisma ekseninde gelisir ve kullanicilari tarafindan liretilen icerik
ile sekillenir. Sosyal medya, kullanici tabanh yapisi ve diinyanin her yanindan insanlari bir araya
getirerek etkilesim saglamasi bakimindan geleneksel medyadan ayrilir. Ayrica, bilgi Gretimi ve
erisim slrecinde masrafsiz bir altyapiya sahip olmasi ve herkese agik olmasi, sosyal medyanin
yayginligini artirmistir (Coban, 2013: 307).

Sosyal Medyanin One Cikan Ozellikleri

Sosyal medyanin en dikkat ¢eken 6zelliklerinden biri, kullanicilar arasinda benzersiz bir paylagim
kiltlrt olusturmasidir. Kullanicilar, Grettikleri icerigi gondllu bir sekilde paylasarak sosyal medya
ortamini degerli kilar. Ayrica, sosyal medya kullanicilari kendine benzeyen bireylerle sanal grup-
lar olusturarak bir araya gelir, fikir birligi saglar ve ortak duygulari paylasir. Bu baglar, bireylerin
yalnizlik hissini azaltir ve kendilerini bir toplulugun parcasi olarak hissetmelerini saglar. Bunun
yani sira, sosyal medya, kullanicilarin normalde c¢evreleriyle konusmaktan ¢ekinecekleri konulari
rahatca ifade etmelerine olanak tanir (Sener, 2013: 9).

Sosyal medyanin, eski (geleneksel) medyadan ayrilan temel 6zellikleri sunlardir:

e Eski medyada mesajin tiketicisi olan bireyler, sosyal medyada ayni zamanda hem
mesajin Ureticisi hem de alicisidir. Bu etkilesimli yapi, bilgi akisini cok yonli hale ge-
tirir.

¢ Geleneksel medyada kimin sesini duyuracagina medya kuruluslari karar verirken,
sosyal medya herkese kendi sesiyle var olabilecegi bir platform sunar.

¢ Geleneksel medya, siyasi ve ideolojik yayin politikalari ekseninde igerik lretirken,
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sosyal medya kullanicilarina kendi iceriklerini olusturma firsati saglar.

e Geleneksel medya, belirli bir yayin akisiyla izleyicilerin zamanini kontrol eder-
ken, sosyal medya kullanicilarini zaman ve mekan kaygisindan kurtarir, istedikleri
anda ve yerde icerik tiretme ve tiiketme imkani sunar (Ozgiil, 2015: 83-84).

Sosyal medya, bireylerin sadece sosyal iligkilerini degil, ayni zamanda kimlik insasi ve ifade
sureglerini de dontstirmistir. Kullanicilar, sosyal medya platformlarinda kendi kimliklerini
yaratmakta ve bu kimligi diger bireylerle paylasarak gérinurlik kazanmaktadir. Sosyal med-
yanin bireysel katilimi artiran, demokratiklesmeyi tesvik eden ve bireyler arasinda iletisimi
kolaylastiran bu o6zellikleri, modern toplumsal dinamikler tzerindeki etkisini gliclendirmistir.
Ote yandan, sosyal medyanin bireyler {izerinde kontrol mekanizmalari ve manipiilasyona acik
yapisi da dikkat ¢ekilmesi gereken bir diger 6nemli noktadir.

6. Sosyal Medya Araglari

Her medya gibi sosyal medya da varligini belirli platformlara ve aracglara borcludur. Bu araclar,
kullanicilarin iletisim, paylasim ve sosyallesme ihtiyaglarini karsilamak Uzere gelistirilmistir.
Genel olarak bu aracglara “sosyal medya araclar” denir (Karaman, 2013: 21). Sosyal med-
ya araclari, kullanicilarin kendilerini ifade etme, diger kullanicilarla etkilesim kurma ve icerik
Uretme siireglerinde kritik bir rol oynar. Son on yilda, sosyal medya araglarinin gesitliligi ve
erisilebilirligi dnemli 6lglide artmustir. Bu araglar, bireylerin dijital platformlarda yazi yazma,
video paylasma, anlik durum bildirme ve c¢evrimici tartismalara katilma gibi pek ¢ok farkli
aktiviteyi gerceklestirmesine olanak tanir (Ozata, 2013: 53).

6.1. Bloglar

Bloglar, genellikle kisisel dlistincelerin, makalelerin, resimlerin ve videolarin paylasildigi web
siteleridir. Bloglar, klasik web sitelerinden daha dinamik bir yapiya sahiptir ve icerikleri sikca
glncellenir. Gonderiler genellikle en son tarihten baslayarak siralanir ve kullanicilarin yorum
yapabilecegi bir alan icerir. Blog, “web” ve “log” kelimelerinin birlesiminden tlremistir ve
Web 2.0 teknolojisinin 6nemli bir Grini olarak goruliir (Karaman, 2013: 27).

Bloglar, bireylere 6zglirce yazi yazma, gorsellerle destekleme ve profesyonel bir gériinlime
sahip icerikler olusturma imkani tanir. Teknolojik gelismeler sayesinde bloglar, kullanici dostu
arayulzleri ve ozellestirilebilir temalariyla olduk¢a popiler hale gelmistir. Irak ve Yazicioglu
(2012: 15) bloglarin, kullanicilarin metin, resim ve videolarini kolayca paylasabildigi bir plat-
form sundugunu belirtir.

6.2. Mikrobloglar

Mikrobloglar, bloglardan farkl olarak daha kisa iceriklerin paylasildigi platformlardir. Kullani-
cilar, diistincelerini veya durumlarini kisa mesajlar seklinde paylasir. Mikrobloglar, kullanici-
larin 6zet ve basit mesajlarla anlik iletisim kurmasina olanak tanir. Mikrobloglarin en popller
ornegi Twitter’dir. Twitter, kullanicilarin 280 karakterlik kisa mesajlar paylasmasina izin vere-
rek hizl ve dogrudan bir iletisim platformu sunar (Ozata, 2013: 57).

Twitter, mobil uyumlu bir platform olarak 6ne cikar. Irak ve Yazicioglu’na (2012: 17-19) gore,
Twitter, kullanicilarin anlik olaylari paylasmasina olanak tanir ve gergek diinya ve sanal diinya
arasinda es zamanli bir baglanti kurar. Mobil cihazlarin yayginlasmasiyla Twitter, kisa mesajla-
rin hizla yayildigi bir platform haline gelmistir.
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6.3. Sosyal Ag Siteleri

Sosyal ag siteleri, kullanicilarin kendi profillerini olusturdugu ve diger kullanicilarla etkilesimde
bulundugu platformlardir. Bu siteler, kisisel bilgilerin, fotograflarin, videolarin ve diger iceriklerin
paylasilmasina olanak tanir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Glinimizde sosyal aglarin en bilinen
ornegi Facebook’tur. Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda kurulan Facebook, kullanicilarin
gercek kimlikleriyle bir araya gelmesini saglayarak sosyal medya platformlari arasinda devrim
yaratmistir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 16).

Facebook, kullanicilarin uzun siredir gérismedigi arkadaslarini bulmalarina olanak tanir ve ayni
zamanda bir dizi gorsel ve metin tabanli iletisim aracini bir araya getirir. Sosyal ag siteleri, kisisel
ve toplumsal baglari gliclendiren dijital birer topluluk olusturma potansiyeline sahiptir.

6.4. Medya Paylasim Siteleri

Medya paylasim siteleri, kullanicilarin video, resim ve diger medya iceriklerini paylasmasina ola-
nak tanir. Bu siteler, kullanicilarin icerik tGretim siirecine katilimini tesvik eder. YouTube, medya
paylasim sitelerinin en bilinen érneklerinden biridir. 2005 yilinda kurulan YouTube, kullanicilarin
videolarini yiklemesine ve paylasmasina olanak saglayarak dijital medya dlinyasinda bir devrim
yaratmistir (Karaman, 2013: 40-41).

Avyrica, fotograf paylasim platformu olarak bilinen Instagram, medya paylasim sitelerinin bir bas-
ka dnemli 6rnegidir. Kullanicilarin gorsel iceriklerini estetik bir sekilde dlizenleyip paylasmalarina
olanak tanir. Kalafatoglu’na (2010: 23) gére, medya paylasim siteleri, dijital igeriklerin yayginlas-
masini hizlandirmis ve kullanicilarin yaratici ifade alanlarini genisletmistir.

6.5. Lokasyon Bazli Servisler

Lokasyon bazli servisler, GPS teknolojisini kullanarak kullanicilarin bulunduklari konumlari pay-
lasmalarina olanak tanir. Bu servislerin en bilinen 6rnegi Foursquare’dir. Kullanicilar, bulunduk-
lari yerleri isaretleyerek (“check-in”) diger kullanicilarla paylasabilir ve bu yerlerle ilgili yorum
yapabilir (Seving, 2012: 134-135). Lokasyon bazl servisler, sosyal medya deneyimine mekansal
bir boyut ekleyerek etkilesim olanaklarini artirmistir.

6.6. Forum ve Haber Gruplari

Forumlar, kullanicilarin belirli konularda tartisma baslatmasina ve gorislerini paylasmasina ola-
nak taniyan platformlardir. Forumlarda kullanicilar, belirli bir konu etrafinda fikir alisverisinde
bulunur ve diger kullanicilarin paylasimlarina oy verebilir (Bayraktar, 2013: 31). Haber gruplari
ise kullanicilarin icerik paylasmasina ve bu icerikleri oylamasina olanak tanir. Bu tir platformlar,
kullanicilarin ilgilendikleri konularda bilgi edinmesine ve gorislerini ifade etmesine olanak tanir
(Ozata, 2013: 63).

6.7. Wikiler

Wikiler, kullanicilarin icerik olusturmasina ve bu icerigi diizenlemesine olanak saglayan isbirlikgi
platformlardir. Wikilerin en bilinen 6rnegi, cevrimici ansiklopedi olan Wikipedia’dir. 2001 yilin-
da kurulan Wikipedia, kullanicilarin bilgi paylasimi ve diizenlemesi igin kiiresel bir ortam sunar
(Karaman, 2013: 22). Seving (2012: 149), Wikipedia’nin, ansiklopedi formatini dijital diinyaya
tasiyarak Britannica gibi geleneksel kaynaklarin yerini aldigini belirtir.
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6.8. Yapay Zeka Destekli Sosyal Medya Araclari

Yapay zeka (YZ), sosyal medya araclarinin isleyisine entegre edilerek icerik Gretiminden kisiselles-
tirilmis dnerilere kadar bircok alanda devrim yaratmistir. Ornegin, Instagram ve TikTok gibi plat-
formlar, kullanici davraniglarini analiz ederek bireylerin ilgisini ¢ekebilecek icerikleri 6nermek-
tedir. ChatGPT gibi yapay zeka destekli araclar, kullanicilarin sosyal medya iceriklerini otomatik
olarak olusturmasina yardimci olurken, Adobe’nin YZ araclari gorsel ve video diizenlemeyi daha
erisilebilir hale getirmistir.

YZ ayrica, botlar araciligiyla misteri destegi saglamak ve pazarlama stratejilerini optimize etmek
icin de kullaniimaktadir. Bu durum, sosyal medya kullanimini bireylerin yani sira sirketler ve mar-
kalar icin de etkili bir ara¢ haline getirmistir (Zhao et al., 2022).

6.9. Sosyal Medyada Veri Gizliligi ve Guvenlik

Sosyal medya platformlarinin artan popilaritesi, veri gizliligi ve glivenlik konularini da giindeme
getirmistir. Kullanicilarin kisisel bilgileri, bu platformlar araciligiyla toplanmakta ve islenmektedir.
Bu durum, Cambridge Analytica skandal gibi olaylarla birlikte elestirilerin odagi haline gelmistir.
GDPR gibi diizenlemeler, kullanicilarin verilerinin nasil toplandigini ve islendigini kontrol altina
almayi amaglamaktadir (Pavlou, 2020).

Veri glivenligi eksikligi, yalnizca bireysel kullanicilar icin degil, ayni zamanda platformlar icin de
ciddi sorunlara yol agmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya platformlarinin giivenlik 6nlemlerini
artirmasi, kullanicilarin bu platformlara olan giivenini slirdlirebilmesi acisindan kritik Gneme sa-
hiptir.

6.10. Genglerin Sosyal Medya Kullanimindaki Yeni Trendler

Gengler, sosyal medya kullaniminda éncii grup olmaya devam etmektedir. Ancak, kullanim alis-
kanliklari suirekli degismektedir. Ozellikle TikTok gibi kisa video platformlari, gencler arasinda
popdulerligini artirmistir. Bu platformlar, yaraticiligl tesvik eden icerik formatlariyla dikkat cek-
mektedir. Bir diger dikkat ceken trend, genclerin “gériinmez kullanicl” olma egilimidir. Pek ¢ok
geng, sosyal medyada yalnizca icerik tiiketerek, paylasim yapmaktan kacinmaktadir (boyd, 2014).
Ayrica, gencler arasinda “finsta” gibi ikinci anonim hesaplar kullanarak daha 6zgiirce paylasim
yapma egilimi artmaktadir.

6.11. Yeni Nesil Sosyal Medya Araglari

e TikTok: Kisa siireli video igerikleriyle geng kullanicilarin yaraticiligini tesvik eden Tik-
Tok, sosyal medya trendlerini yonlendirmektedir. Platformun gli¢lii algoritmasi, kul-
lanicilarin ilgi alanlarina gore kisisellestirilmis bir deneyim sunar.

e Clubhouse: Sesli icerik Gretimi ve paylasimina odaklanan bu platform, kullanicilara
gercek zamanli sohbet odalari sunarak sosyal medya deneyimini sesli etkilesim bo-
yutuna tasimistir.

e BeReal: Kullanicilara belirli bir zamanda fotograf ¢ekip paylagsmalari igin bildirim gon-
deren BeReal, spontane ve dogal iceriklere odaklanmaktadir. Bu yaklasim, estetik
baskilardan uzak bir sosyal medya deneyimi sunmaktadir.
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6.12. Etkileyici (Influencer) Kiltura

Sosyal medya platformlari, etkileyicilerin ortaya cikisini ve yiikselisini desteklemistir. Etkileyiciler,
markalarin Grlin ve hizmetlerini tanitarak sosyal medya ekonomisinin énemli bir pargasi haline
gelmistir. Ancak, bu durum ayni zamanda “gergeklik” ve “etkilesim” kavramlarinin sorgulanmasi-
na da neden olmaktadir. Etkileyiciler, genellikle idealize edilmis yasam tarzlari sunarken, takipgi-
ler Gzerinde baski yaratabilmektedir (Abidin, 2016).

Sosyal medya araclari, dijital diinyada bireylerin iletisim ve etkilesim bicimlerini kokten degistir-
mistir. Bloglardan sosyal aglara, medya paylasim sitelerinden wikilere kadar her arag, kullanicila-
rin farkli ihtiyaglarina hitap eder. Bu araglarin yayginlagsmasi, bireylerin dijital diinyada daha aktif
ve katilmci bir rol Gstlenmesine olanak saglamis, toplumsal etkilesimi yeni boyutlara tasimistir.

7. Sosyallesme Alani Olarak Sosyal Medya

insanlar etraflarinda olup biten gelismeleri cevresiyle paylasarak yasadigi cevrenin bir parcasi
olmaya ve ayni zamanda bu yolla sosyallesmeye calismaktadir. iletisim araglarinin giinimuizdeki
kadar gelismedigi zamanlarda insanlar s6z konusu bu gelismeleri bir arkadas ortamina girdik-
lerinde paylagsmaktaydi. Ginimizde ise Web 1.0'in evrilip Web 2.0’in ortaya ¢ikmasi, internet
Uzerinden gergeklestirilen iletisimin interaktif bir 6zellik kazanmasina neden olmustur. Bu du-
rum, anhk geri bildirim icin yliz ylze iletisimin ve ayni zamanda sosyallesmenin gerekliligi olan
ayni mekanda ve ayni zamanda olma mecburiyetini ortadan kaldirmis; fiziki olarak bir arada
bulunmadan sanal olarak bir arada olmaya kapi aralamistir (Erdal, 2013: 59-61). Web 2.0 d6ni-
simiuyle internet, kullanici sayisini artirmakla birlikte kullanicilarin kendi aralarindaki paylasim-
larini yogunlastirmis ve sosyal yasamin benzer tecriibelerini sanal ortamda da yasamaya donuk
bir degisime neden olmustur (Tosun, 2010: 388). Mobil iletisimin internetle birlesmesi sonucu
milyarlarca insan aglarla birbirine baglanmistir (Castells, 2007: 246). Bu zaman zarfinda, sosyal
aglara olan ragbetin artmasi ile her tirli iletisimin bu aglar lizerinden gerceklestiriimeye bas-
lanmasi, yeni bir sosyallesme siireci olarak kabul edilmektedir. Bu durum bireylerin miinasebet-
lerini, iletisim tarzlarini, toplumsallasma siireglerini ve gevreleriyle olan etkilesimlerini dnemli
Olctde etkilemektedir (Cayci ve Karagille, 2014: 1).

Son yillarda yapilan arastirmalar, sosyal medya araciligiyla kurulan iliskilerin bazi agilardan yiz
ylze iliskilerden daha ylizeysel olabilecegini ortaya koymaktadir. Ancak bu durum, sosyal med-
yanin farkli bir sosyallesme bicimi sundugu gercegini degistirmez. Ornegin, Dellaloglu (2015: 22),
sosyal medyanin bireylerin sosyal iliskilerini yeniden dislinmesine ve tanimlamasina neden olan
bir devrim niteliginde oldugunu ifade etmektedir. Ozellikle pandemi sonrasi dénemde sosyal
medya, fiziksel izolasyon sirasinda ¢evrimici 68renme ve dijital etkinlikler araciligiyla sosyallesme
icin temel bir arag haline gelmistir (Statista, 2021).

Sosyal medyanin bu islevselligi, gencler lizerinde daha belirgin hale gelmistir. Gencler, bu plat-
formlari yalnizca eglence veya iletisim icin degil, ayni zamanda toplumsal ve kiltiirel baglamda
kendilerini ifade etmek, destek gruplarina katilmak ve aktivizm faaliyetlerine katilmak icin de
kullanmaktadir (boyd, 2014). Bu durum, sosyal medyanin yalnizca bir sosyallesme alani degil,
ayni zamanda bireysel kimlik insasi ve toplumsal katilim icin kritik bir ara¢ oldugunu gostermek-
tedir.

8. Sosyal Medya ve Din

Buhar makinesi sanayide yaptigi devrimin yaninda sosyo-ekonomik yasamda da biyik degisim
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ve donlisimlere neden olmustur (Castells, 2013: 49). Benzer sekilde yeni iletisim teknolojileri
de modern toplumlarin aliskanliklarinda, kiltirlerinde, is yagamlarinda, egitim sistemlerinde ve
dinfinang, tutum ve davranislarinda derin etkilere neden olmaktadir (Giddens, 2005: 481).

20. yizyila oranla bilimsel gelismeler ve teknolojik birikim ile birlikte son yillarda kitle iletisim
araglarinin ¢ok hizli bir sekilde gelisme gosterdigi gdzlenmektedir (Mehdi, 2010: 135). iletisim
teknolojilerinin 6zellikle de internetin, sosyal hayatin her alanina niifuz etmeye basladigi bu yil-
larda, din olgusu da bu yeni iletisim ortamindaki yerini almistir. 1970’li yillara dayanan BBS ve
USENET gibi ilk bilgisayar aglarinin farkl inan¢ ve dislinceye sahip kullanicilara ev sahipligi yap-
maslyla gerceklesen dinin internetle tanismasi, 1991’'de WWW ve ilk web sitelerinin ortaya ¢iki-
siyla daha ileri bir noktaya tasinmistir. Boylece daha 6nce ¢ok az kisinin erisim saglayabildigi dinf
icerikli bilgisayar aglari artik neredeyse herkesin ulasabildigi bir konuma girmistir (Haberli, 2014:
159).

Sosyal medya platformlari, dini gruplar ve bireyler icin genis bir erisim alani saglamaktadir. Fa-
cebook, Twitter, Instagram gibi platformlar, dini liderlerin ve gruplarin iceriklerini genis kitlelere
ulastirmasina olanak tanimaktadir. Ozellikle mobil cihazlarin yayginlasmasi, bireylerin zaman ve
mekandan bagimsiz olarak dini iceriklere erisebilmesini mimkin kilmistir (Haberli, 2014: 162).
Bu baglamda, yapay zeka destekli icerik Gretim araclari, dinf iceriklerin yayihimini hizlandirarak
bireylerin daha kisisellestirilmis bir sekilde dini igeriklerle etkilesime ge¢mesini saglamaktadir.

Ancak bu durum, “algoritmik yanki odalar1” olarak adlandirilan bir sorunu da beraberinde ge-
tirmistir. Algoritmalar, bireylerin ilgi alanlarina uygun icerikleri one cikararak, onlarin yalnizca
kendi gorislerini destekleyen iceriklerle karsilasmasina neden olabilmektedir (Sunstein, 2017).
Bu durum, bireylerin farkl bakis agilarina erisimini kisitlayarak, toplumsal ve dini kutuplagmalari
artirma potansiyeline sahiptir.

Sosyal medya, kullanicilarin dinf icerikleri kolayca paylasmalarina ve toplumsal baglar kurmala-
rina olanak tanir. Kutsal glinlerde paylasilan video ve gorseller, dini sosyal hayatin dijital dlinya-
ya tasinmasina katkida bulunmaktadir. Ancak Baudrillard’in (1991) ifade ettigi gibi, bireyler bu
platformlarda gergekte olduklarindan ¢ok, “olmalari gerektigini distindukleri” kisiyi yansitabilir.
Bu durum, dini pratiklerin samimiyeti ve etik boyutu konusunda tartismalara yol agmaktadir.
Ornegin, dinf iceriklerin yalnizca “gdsteris” amaciyla paylasiimasi, bu tartismalarin merkezinde
yer almaktadir.

9. Sosyal Medya ve Genglik

Kisa bir gegmise sahip olan sosyal medya, toplumsal siregleri ve yasam seyrinin bitin dénem-
lerini etkilerken, bazi sosyal gruplar bu etkiye daha ¢ok maruz kalmaktadir. Ozellikle teknolojinin
icinde dogan gencler, internetin sundugu bu yeni iletisim ortamlarina cok cabuk uyum saglamis-
lardir. Gengler, internet ve teknoloji merkezli yeni kiltirlerin olusmasinda kilit rol oynamislardir
(Erdal, 2013: 61). Sosyal medya, insanlk tarihinin en hizli biiylyen medyasi olmustur. Yarisina
yakini 30 yas alti olan ve milenyum gencligi olarak da adlandirilan bu kitlenin %95’i sosyal aglarin
icinde yer almaktadir (Ozata, 2013: 48).

Gengler, sosyal medya platformlarini yalnizca eglence ve iletisim amaciyla degil, ayni zamanda
aktivizm, bilgi edinme ve kimlik insasi gibi amaglarla da kullanmaktadir. Pew Research Center’in
2022 raporuna gore, genclerin %67’si sosyal medyayi sosyal meseleler hakkinda farkindalik ya-
ratmak igin kullanmaktadir. Bunun yani sira, genglerin %40’1 sosyal medya platformlarinda akti-
vist hareketlere katildigini ifade etmektedir.
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Ancak, sosya; me;:l,\y/,%g n\%eélgl%‘r)s% erépn%e 1, Qlmsuz %m,ller/doldugu da belirtiimektedir. Ornegin, sosyal
medya baglmllllgl patoIOJlk narsisizm ve dultal kimlik algisindaki degisimler, genclerin zihinsel sagliklarini
olumsuz yonde etkileyebilir. TikTok gibi kisa video platformlarinin genglerin dikkat sirelerini kisaltabilecegi
yoniinde elestiriler bulunmaktadir (Greenfield, 2020). Ayni zamanda, sosyal medya platformlarinin kullanici
verilerini toplama ve kullanma bigimleri, genglerin veri gizliligi konusunda daha bilingli olmalarini gerektir-

mektedir.

Tirkiye 6zelinde yapilan Genglik ve Spor Bakanhgi’'nin 2014 arastirmasi, genclerin sosyal medya kullanim
aliskanliklarina dair 6nemli veriler sunmaktadir. Arastirmaya gore, genclerin %60’1 sosyal medyayi eglence
amaciyla, %59’u ise bilgi edinmek igin kullanmaktadir. Bunun yani sira, genglerin %88’i arkadaslarinin payla-
simlarina yorum yapmakta ve %50’si sosyal medyada tartismalara katilmaktadir. Bu veriler, genglerin sosyal
medyada adece tliketici olmadigini, ayni zamanda igerik Uretici ve etkilesimci bir rol Ustlendigini gdstermek-
tedir. Gengler, sosyal medya platformlarinda glindemi takip etme, glindem olusturma, iletisim kurma ve eg-
lence gibi gesitli amacglarla zaman gecgirmektedir. Ayrica, sosyal medya gengler igin bir 6zgtirlik alani olarak da
gorilmektedir. Arastirmaya gore, genclerin %37’si sosyal medyada en 6nemli gordiikleri unsurun “6zglirlik”
oldugunu ifade etmistir.

Bu durum, sosyal medyanin bireylerin ifade 6zgilirliglint artiran ve farkli duslincelerin bir arada bulundugu
bir alan oldugunu ortaya koymaktadir. Gengler, kendilerine benzer diisiincelere sahip bireylerin yani sira farkh
goruslere sahip kisileri de takip ederek, genis bir perspektife ulasmayi hedeflemektedir. Bu baglamda sosyal
medya, genclerin sadece eglence ve bilgi edinme platformu olmanin 6tesine gecerek, bireylerin sosyal ve
kllturel etkilesimlerini zenginlestiren bir mecra haline gelmistir.

Ayrica, sosyal medya platformlarinin gesitliligi, genclerin tercihlerine gore farkl mecralara yénelmelerine ola-
nak tanimaktadir. Ornegin, arastirmada Facebook, gencler arasinda en yaygin kullanilan platform olarak éne
cikarken, YouTube ve Instagram gibi gorsel paylasim siteleri ikinci sirada yer almaktadir. Twitter ise gencler
icin 6zellikle gindem tartismalari ve 6zgir ifade agisindan énemli bir mecra olarak dikkat cekmektedir. Sosyal
medyanin bu cesitliligi, genclerin bireysel ilgi alanlarina ve ihtiyaclarina gore farkli platformlari kullanabilme-
sine imkan tanimaktadir.

Sonug olarak, sosyal medya, genclerin sosyallesme, bilgi edinme, eglence ve 6zgirlik arayislarini karsilayan
¢ok boyutlu bir alan sunmaktadir. Bu durum, genglerin dijital diinyadaki aktif katilimlarini artirmakta ve bu
platformlarin, genglerin ginliik yasamlarinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmesine neden olmaktadir.
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2. BOLUM
O

ARASTIRMANIN BULGULARI ve DEGERLENDIRILMESi

1. BETIMSEL iSTATISTiK

1.1. Katilimcilarin Yas Gruplarina Goére Dagilimi
Yas Frekans Yiizde
17 24 80
18 6 20

Kaynak kisilerdeki bu yas grubu dagilimi arastirmamiz agisindan 6zellikle anlamlidir. Clnki
ailenin etkisinden nispeten kurtulan, kiltlrel tutarsizlik ve ergenligin getirdigi degisimleri de-
neyimleyen bu yas grubu ayni sekilde mobil cihazlarin artmasiyla sosyal medyada hayatlarina
etki edecek derede uzun zaman gegciriyorlar. Sosyal medyada gecirdikleri bu zamanin dint
sosyal diinyalarina da etki etmesi kuvvetle muhtemeldir. Ayrica yas dagilimimiz ayni sinifa da-
hil 6grencilerin farkh sosyal medya kullanim aliskanliklarini ve dinf sosyallesmeye yonelik farkli
yaklasimlarini karsilastirmali olarak degerlendirme firsati sunmaktadir. Bu yas grubundaki 6g-
renciler, hem sosyal medya kullaniminda yogun bir etkilesim géstermekte hem de dinf kimlik
olusum siireclerinde farkli etkiler altinda kalmaktadir. Arastirmamizda, bu yas grubundaki 6g-
rencilerin sosyal medyada gegcirdikleri zamanin, dinTiceriklerle etkilesimlerinin yogunlugunu ve
bu igeriklerin dini tutum, inan¢ ve davranislarina yansiyan etkilerini anlamaya odaklanilmistir.
Boylelikle, sosyal medyanin sadece bir iletisim araci olmanin 6tesinde, bireylerin dini sosyal
diinyalarini sekillendiren bir etmen olarak nasil islev gordigline dair daha kapsamli bir analiz
elde edilmesi hedeflenmektedir.

1.2. Katilimcilarin Cinsiyetine Gére Dagilimi
Cinsiyet Frekans Yiizde
Kiz 16 533
Erkek 14 46,7

Arastirmamiz kapsamindaki bir lisenin sadece kiz 6grencilerden olusmasi kaynak kisilerin cin-
siyet dagilimini kizlar lehine ¢cevirmistir. Bunun da arastirmaya zarar vermeyecegini umut edi-
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yoruz. Saha arastirmamiz boyunca kaynak kisilerden kizlarin sosyal medyaya daha cok tered-
ditle yaklastigini soyleyebiliriz. Erkekler daha genis bir sanal sosyal aga sahipken kizlar daha
cok gercek hayatta tanidiklariyla yetinmislerdir. Ayrica dini sosyallesme acgisindan erkeklerin
daha cok etkilendigini séyleyebiliriz. Ornegin dini bir cemaate bagl olan kizlara nispeten er-
kekler igin sosyal medya dini agidan daha ¢ok anlamlidir. Buna ilaveten kizlarin sosyal medya-
da geleneksel dinfinang ve goruslere zit olan diislince ve akimlara daha ¢ok ilgi gosterdiklerini
soyleyebiliriz. Bunun sosyo-psikolojik nedenleri ayrica arastirilmaya degerdir.

1.3. Katilimcilarin Devam Ettikleri Okula Gére Dagilimi
Okul Fre- Yiizde
kans
Akyazi1 Konuralp Anadolu Lisesi 10 333
Akyaz1 Eyyup Geng Fen Lisesi 5 16,6
Akyazi Niliifer Hatun Mesleki ve Teknik | 5 16,6

Anadolu Lisesi

Akyazi1 Anadolu Lisesi 4 13,3

Akyazi Anadolu imam Hatip Lisesi 6 20

Hem bizim zaman ve imkan kisitliigimizdan hem de kaynak kisilerin son sinif olmalarindan
her bir liseye ¢ok defa gitmek zorunlulugumuzdan dolayi her bir liseden esit sayida kaynak
kisiyle mulakat yapilmamistir. Bundan dolayi bazi frekanslar arasinda 6énemli farklar vardir.
Liseler arasinda sosyal medyanin dini sosyallesmeye etkisi acisindan az da olsa dnemli fark-
hliklara rastlanmistir. Ornegin din agirlikli derslerin goriildigii Akyazi Anadolu imam- Hatip
Lisesindeki kaynak kisiler dini bilgi kaynagi olmasi agisindan sosyal medyadan daha az etki-
lenmislerdir. Bunun aksine sadece bir saat din dersinin islendigi — ki genelde kaynak kisiler bu
derste de diger derslere calisiyorlar- Fen Lisesinde kaynak kisiler sosyal medyadan daha cok
etkilenmislerdir.

1.4. Katilimcilarin Sosyal Medyayi Kullanma Sikligina Gore Dagilhmi
Sosyal Medya Ortaminda Gegirdigi Saat | Frekans Yiizde
0-1 8 26,6
1-2 9 30
2-3 5 16,6
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3-4 4 13,3

5 ve Ustii 4 13,3

Kaynak kisilerimizin sosyal medyayi kullanim sikhgi Turkiye’nin genel manzarasiyla paralellik
gosteriyor. Verilerimiz Spor ve Genglik Bakanhgin 2014 yilinda yaptigi genclere yonelik kap-
samli arastirmayla nispeten paralellik gosteriyor. Bu ¢alismada her (¢ gencten birisi sosyal
medyada en az 3 saat gecirmekte ve genclerin %13’li sosyal medyada 6 saat ve Uzeri vakit
geciriyordu. Yine bu ¢alismada sosyal medyayi en ¢cok kullanan gruplardan biri de 15-17 yas
grubu

1.5. Katilimcilarin Sosyal Medyayi Kullanim Motivasyonuna Gére Dagilimi
Temel Kullanim Motivasyonlar1 Frekans Yiizde
Eglence ve Bos Vakit Gegirme 15 50
[letisim Saglama ve Bilgiye Erigim 8 26,6
Gelismeleri Takip ve Uyum 5 16,6
Ifade Ozgiirliigii 2 6,6

Ogrencilerin genelde, “Sosyal medyayi nicin kullaniyorsunuz ?” sorusuna verdikleri cevap-
lari Kogak’in yaptigi “Bireylerin Sosyal Medya Kullanim Davranislarinin ve Motivasyonlari-
nin Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda incelenmesi: Eskisehir’de Bir Uygula-
ma” adl doktora ¢alismasini baz alarak kategorize ettik. Spor ve Genglik Bakanligin (2014 )
¢alismasindaki kullanim motivasyonuna benzer bir sonu¢ kaynak kisilerimizden elde ettik.
Bu ¢alismada genglerin % 60’1 eglence igin sosyal medyayi kullanirken bizim galismamizda
ergenlerin %50’si ayni amag igin sosyal medyayi kullanmaktadir. Yas itibariyle entelektiel
yetenekleriheniiz tam olarak ortaya ¢ikmamis genclerin sadece kigik bir diliminin sosyal
medyayi ifade 6zglrligi icin kullanmasi manidardir.
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2. ICERIK ANALIzi
2.1. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplarin Dini Sosyallesmeye Etkisi

DinT grup, hareket ve organizasyonlar dini toplumsallasmanin en etkili faktérlerindendir. Bir
dinin miintesibi kendini ait hissettigi dini grup, cemaat, tarikat veya mezhep icinde dinf varli-
ginin ana unsurlarini elde eder (Okumus, 2014: 450). Genelde az ¢cok tiim geleneksel, modern
ve post modern toplumlarda var olan ve yiice bir amag etrafinda kendine bagh olanlari mo-
tive edip calistiran cemaat, tarikat vb. olusumlar, gercek hayatta dnemli bir dini sosyallesme
ajani olduklari gibi sanal gergekligin tecribe edildigi sosyal medya ortaminda da kendilerine
varlik alani bulup dini sosyallesmeye etki etmektedirler. Asagida ham verileri “sosyal med-
yadaki dinf kurum ve gruplardan etkilenenler ve etkilenmeyenler” diye iki temel kategoriye
ayirdik. Ayrica etkilenenleri “etkinin yogunluk diizeylerine” gore ve etkilenmeyenleri “

2.1.1. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplar Araciligiyla Dini
Sosyallesenler

2.1.1.1. Sosyal Medyada Dini Kurum ve Gruplar Yoluyla Yogun Dini
Sosyallesenler

Gunlik hayatta herhangi bir dinf gruba bagl olan kisiler genelde bu grubun egitim ve ticari
kurumu veya medya ve sosyal medyadaki faaliyetleri araciligiyla baglhhgini giiclendirerek dini
sosyallesmesini yogunlastirmaktadir.

“Ben gercek hayatta ismail Aga cemaatine gidip geliyorum... Kendimi o cemaatten kabul edi-
yorum ve oradaki hocalarin haftada birkag¢ sohbetine gidip geliyorum... Sosyal medyada bu
cemaatin Ehl-i Sinnet Tv gibi yaklasik on sayfasini takip ediyorum.” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Ismail Aga cemaatine takillyorum sohbetler icin. Cemaatimin sosyal medyadaki Lalegiil Tv
Ehli-i SGinnet Tv gibi bircok sayfasini takip ediyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta gidip geldigim Risale-i Nur okuyan bir abi var. Sosyal medyada Risale-i Nur
sohbeti veren Sozler Koskii, Hayalhanem, Cay House gibi sayfalari aktif olarak takip ediyo-
rum.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Gercek hayatta takildigim Semerkant grubu var. Bu cemaatin sosyal medya ortamindaki say-
falarini da takip edip faydalaniyorum. insan sevdigi seyleri takip eder, bende bu cemaati sevi-
yorum sosyal medya ortaminda da takip ediyorum.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

Murat’in “kendimi ait hissettigim cemaatin yaklasik on sayfasini takip ediyorum” , Miica-
hit’in “takildigim cemaatin birgok sayfasini takip ediyorum”, Riza’nin “gidip geldigim cema-
atin sayfalarini aktif olarak takip ediyorum” ve Selvi'nin “insan sevdigi seyleri takip eder, ben
sevdigim cemaati sosyal medyada da takip ediyorum ” yoniindeki ifadeleri dini gruba bagh
ergenlerin bir sosyallesme etkeni niteligindeki dinf grubu sosyal medyayla takip ederek, dini
grubun kendi Gzerindeki dini sosyallestirici etkisini artirmaktadir.

Gergek hayatta dinf bir grupla siki bir bagla baglanan kaynak kisiler sosyal medya ve mobil
iletisim cihazlariyla mekan ve zaman kaydina takilmadan istedikleri zaman sosyal medyada
kendilerini ait hissettikleri dini grubun iceriklerini takip ederek iletisime devam edip yogun
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olarak dinf yonden sosyallesebilmektedirler. Bu anlamda bireyler sosyal medyadaki dini grup-
larin icerik paylasimlarini takip ederek sosyal medyayi kendileri icin sanal bir tekke, zaviye,
cemaat evi gibi gorerek dini sosyallesmelerini takviye etmektedirler.

“...Bu sayfalar dini hayatimda baya etkili oldular... Sosyal medyayi benim i¢in dnemli yapan ce-
maatimin bu sayfalaridir , kendimi ait hissettigim bir diinya burasi ...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Takildigim cemaatin sosyal medyadaki sayfalari beni bircok yénden etkiliyorlar. Ornegin Lale-
gl Dergisinin paylastigi dualar falan var, onlari okuyorum, giizel oluyor.” (Micahit, 17, Mayis
2015)

“Takip ettigim cemaatimin sayfalari dinf agidan beni cok etkilemektedirler. ” (Riza, 17, Mayis
2015)

Dini cemaatimin sosyal medyadaki sayfa ve paylasimlarimdan cok istifade ediyorum.” (Selvi,
17, Mayis 2015)

Murat, Micahit, Riza ve Selvi'nin “dini cemaatimin sosyal medyadaki icerik paylasimlari” beni
“baya” , “bir cok yonden”, “cok” etkiliyorlar ve “cok” istifade ediyorum” yoniindeki ifadelerin-
den, dinf grup ve kurumlarin sosyal medyanin kendilerine tanidigi imkanlarla ergenleri sanal

diinyada da etkileyip dini yonden sosyallestirici etkisini yogunlastirdigi sdylenebilir.

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde zaman ve mekan sinirlamalari biiylik oranda ortadan kalk-
mistir. Bunun konumuz baglaminda anlami kisiler, istedikleri zaman sosyal medyaya baglana-
rak istedikleri icerige bakma, onu okuma ve izleme, tekrar izleme imkanina sahip olmuslardir.
Boylelikle dini gruplardan yaralanmak isteyen kisiler zamandan ve maliyetten tasarruf ederek
dini gruplarin sosyal medyadaki varliklariyla daha rahat sosyallesebilmektedirler.

“Sosyal medyada Risale-i Nur sohbeti veren Sozler Koskli, Hayalhanem, Cay House gibi say-
falari aktif olarak takip ediyorum. Sosyal medyadan takip etmemin sebebi bu sohbetler uzak
yerlerde yapildigi icin gitme imkanim yok.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Mesela cemaatin Lalegil diye bir dergisi var. Fiyati on lira harchgim buna yetmiyor, bende
derginin icerigini sosyal medyadan takip ediyorum.” ( Micahit, 17, Mayis 2015)

Riza ’'in kendisinden mekan olarak uzak dinf cemaatini sosyal medya vasitasiyla takip etmesi
ve Micahit’in hargliginin yetmemesinden dolayl alamadigi dini cemaatinin dergisini sosyal
medyadan takip etmesi, dini sosyallesme baglaminda sosyal medyanin hem dinf gruplar hem
de miintesipleri(ergenler) icin zaman ve maliyetten tasarruf saglayarak yeni imkanlara yol
actigi soylenebilir.

Sosyal medya dogasi itibariyle farkl kaynaklardan ¢ikan birden ¢ok icerigi ayni ortama tasiya-
bilmektedir. Dolayisiyla bu ortamdaki kisiler gercek hayattakinden daha kolay bir sekilde farkl
grup, gorus ve dustincelerden etkilenebilmektedirler.

“Cemaat noktasinda taassup sahibi biri degilim... Kibrisi cemaatinden olsun, iskender aga ce-
maatinden olsun, onlarin da sayfalarina bakiyorum... Dogrularini aliyorum yanlislarini da al-
miyorum... “ (Murat, 17, Mayis 2015)
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Murat dini bir gruba (ismail Aga Cemaati) sadakatle bagliyken sosyal medyanin ayni mekan-
da birden ¢ok dini cemaatin (Kibrisi, iskender Pasa) icerik paylasimlarina imkan vermesinden
dolayi, “diger cemaatlerin dogrularini aliyorum” ifadelerinden onun mensup oldugu dini gru-
bun disindaki gruplardan da dini acidan sosyallesebildigi anlasilabilir, sosyal medya burada
kolaylastirici bir faktor olarak distindlebilir.

2.1.1.1. Sosyal Medyada Dini Kurum ve Gruplar Yoluyla Daha Az Dini
Sosyallesenler

Dint gruplarla etkilesimde bulunmayip onlar hakkinda heniiz kesin bir yargi olusturmamis
veya cesitli sebeplerle ( vakit sikintisi, siyasi ve sosyal baski gibi ) bu gruplarla gercek hayatta
iletisim halinde olmayan veya baglhligi zayif olan bireyler sosyal medyadaki bu gruplarin icerik
paylasimlariyla az da olsa iletisime gecip etkilesimde bulunabiliyorlar.

“Gergek hayatta katildigim herhangi bir dinf cemaat yok. Sosyal medya ortaminda da takip
ettigim sayfalar var ama bunlarin hangi cemaate ait oldugunu tam olarak bilmiyorum. Sirf dinf
oldugu icin okuyorum. Gergek hayata herhangi bir cemaate katilmamamin nedeni, herhangi
bir cemaate bagl olunca insanlar ¢ok hos karsilamiyor, ne var onlarda sohbetlerine gidiyorsun
diye yadirgiyorlar. Ben de ondan dolayi gercek hayattan ziyade sosyal medyada rastlarsam
bakarim.” (Zehra, 17, Mayis 2015)

“Vakit sikintim oldugu icin gercek hayatta takildigim herhangi bir cemaat yok... Onceden
birkac defa cemaatten birkac ablayla tanismistim ...Onlarin paylasmis oldugu dinf icerikli pay-
lasimlar var , onlara gecerken bakiyorum...” (Glizide, 17, Mayis 2015)

“Su an dinT bir grupla baglantim yok fakat dokuzuncu sinifta cemaatten abilere dizenli gidi-
yorduk. Sonra bazi olaylar yasandi. Aslinda bizim bir sorunumuz yoktu. Fakat ailemin distince
yapisindan ve toplumdan dolayi gitmeyi biraktik. DinT cemaatlerle ilgili sosyal medyada her-
hangi bir icerikle karsilasirsam ilgisiz kalamam bakarim.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

Zehra’nin sosyal baskidan dinf grup tecriibesi yasamamasindan, Glizide’'nin “vakit sikintisin-
dan”, Ayhan’in, siyasi ve sosyal baskidan dolayi dini gruplarla hig iletisime ge¢cmemis olmasina
veya dinf gruplarla baglarini koparmasina ragmen az da olsa dini gruplardan sosyal medya
araciligiyla dini sosyallestigi soylenebilir. Clinkli insan dogasi itibariyle etkilenen bir varlk
oldugundan kaynak kisiler sayfa akisi sirasinda dini gruplarin

icerik paylasimlarindan yogun olmasa da etkilenmektedirler. Dolayisiyla sosyal medya dint
gruplar faktoriiyle bu kategorideki ergenlerin dini sosyallesmesine az da olsa anlaml etki et-
mektedir.

Sosyal medya ortami her seyine ragmen sanal bir ortam. Bundan dolayi sosyal medya de-
neyimi insanlara tam bir doyum vermeyebilir. insanlar burada yasadiklarini hayali ve eksik
gorebilirler.

“Takildigim dinT bir dernek var oraya sohbete gidiyorum. Bir de dini bir cemaat var haftada iki
sefer de onlarin sohbetlerine katiliyorum. Sosyal medya ortaminda da fark etmez bitin dinf
gruplarin sayfalarini takip ediyorum. Nasil gérisleri var, ne yapiyorlar diye merak edip izliyo-
rum. Etkinliklerine falan katilmiyorum, sadece paylasimlarini géziime ilistikge takip ediyorum.
Takip ettigim bu paylasimlar gercek hayatta takildigim dini cemaatler kadar etkilemiyor. Ciin-



Sosyal Medya ve Dini Sosyallesme: Modern Dénemin Dinamikleri

kii gercek hayatta gercek bir etkilesim var.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Siki bagh oldugum dini bir cemaat yok, iki lic cemaatin sohbetlerine ara ara katiliyorum.
Sosyal medyada cemaatlerin sayfalari sayfa akisinda karsima cikarsa bakarim. Ozellikle takip
ettigim yok, sosyal medya bana gecekgi gelmiyor.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

Yusuf’'un hem gercek hayatta hem de sosyal medya ortaminda dini cemaat tecriibesi yasa-
masina karsin gercek hayatta yasanan tecriibeye gerceklik atfedip, sosyal medyadakini eksik
ve yetersiz gormesi ve Zafer’in dini cemaatlerle zayif da olsa bir bagi bulunmasina ragmen
sosyal medyada dini gruplarin icerigini gercek¢i gérmemesi yukaridaki teorik agiklamamizi
desteklemektedir.

2.1.2. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplar Araciligiyla Dinf
Sosyallesmeyenler

Cesitli faktorler bireylerin dini sosyallesmesinde sosyal medyanin etkisini artirabilmekte veya
azaltabilmekte bazen de bu etkiyi tamamen ortadan kaldirabilmektedir. Bu faktor kimi zaman
bireyin sosyo-psikolojik 6zellikleri olurken kimi zaman da siyasi, ekonomik, kiltiirel vb. olgu-
lardir.

2.2. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplara Rasyonel Yaklasanlar

Rasyonel Secim Teorisine gore insanlar, attiklari her adimda soyledikleri her s6zde , “homo
economicus” tanimina uygun olarak ticari dustindikleri , “maliyet-kar analizi” yaparak ras-
yonel tercihlerde bulunduklari séylenebilir. Yani ekonominin dili ve diislincesi dini alani da
ihtiva etmistir. Dinf gruplar egitim, saglik, medya, barinma gibi hizmet sektorlerine yonelerek
ekonomik faaliyetlerle varliklarini gligclendirmektedir. Bundan dolayi dini gruplari birer ticari
firma gibi gérme egilimi artmaktadir.(Kirman, 2010: 147) Bu anlamda daha 6nceleri kar-zarar
analizinde karl goriinen dini bir grubun egitim ve barinma hizmetinden yararlanan bireyler,
cesitli sebeplerden dolayi zarar etme egiliminde olan dini grubun sosyal medyadaki varligin-
dan uzak durmaya calisabilirler.

“Gergek hayatta da sosyal medyada da dini bir cemaate ilgi duymuyorum. Clink(i cemaatler
siyasetle de ilgilenebiliyorlar. Onun igin ileride egitim hayatima engel olmasini istemem.”(Se-
miha, 18, Mayis 2015)

“Ben sadece cemaatin dershanesine gidiyorum. O da sirf egitim icin gidiyorum, daha ilerisine
gitmedim, ileride egitim hayatima sorun c¢ikarabilir, memuriyetime engel teskil edebilir. Bu
sebepten onlarin sosyal medya ortamindaki calismalarini da takip etmiyorum, ama cemaate
bagli olmayan Ezan Sesi gibi dinf sayfalari takip ediyorum.” (ihsan, 17, Mayis 2015)

“Ben cemaatle baglari olan bir dershaneye gidiyordum. Fakat cemaatlerin siyasi yonini fark
etmem beni onlardan uzaklastirdi. Kimseye baglh kalmak istemiyorum, fislenip egitim hayatim
zarar gorebilir. Onun icin ne gercek hayatta ne de sosyal medyada dini herhangi bir cemaati
takip etmiyorum.” (Safa, 17, Mayis 2015)

Semiha’nin zarar etme ihtimali olan dini bir gruptan “egitim hayatina engel olabilir” kaygisiyla
sosyal medyada uzak durmasi, ihsan’in daha dnce kar getirme ihtimali yiiksek
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oldugu icin cemaat dershanesine kaydoldugu halde daha sonra “memuriyetine engel teskil
edebilir” kaygisiyla sosyal medyada cemaatlerden uzak durmasi, yine Safa’nin cemaatin der-
shanesine gitmesine ragmen “fislenip egitim hayatim zarar gorebilir” endisesini tasidigi igin
sosyal medyada “dini herhangi bir cemaati” takip etmemesinden hareketle ergenlerin rasyo-
nel secim yaptigi sdylenebilir. Bu rasyonel secimin neticesinde ergenler sosyal medyada dint
gruplar yoluyla dini sosyallesmiyorlar.

2.2.2.1. Sosyal Medya Ortamindaki Dini Kurum ve Gruplara llgi
ve Ihtiya¢c Duymayanlar

Bilindigi gibi Bati Avrupa’yla baslayan ve askin bir glice inanmamanin neredeyse mimkiin
olmadig bir toplumdan, inancin en sofular i¢in bile insani tercihlerden sadece biri haline
getiren ( Taylor, 2014: 6) ve kiiresellesmeyle diger cografyalardaki toplumlari da az ¢ok etkile-
yen sekiler bir cagi tecriibe etmekteyiz. Gergcek hayatin bir ¢cesit sanal yansimasi olan sosyal
medyada da bu sekiiler ruh, sosyal medyanin tanidigi imkanlar sayesinde kendini daha gilicla
hissettirmektedir.

“Ne gercek hayatta ne de sosyal medya ortaminda herhangi bir dini cemaatin ¢alismalarina
katilmiyorum. Katilmamamin 6zel bir nedeni yok. Sadece ilgimi cekmiyor.” (Sinan, 17, Mayis
2015)

“Dini herhangi bir cemaati falan ne gercek hayatta ne de sosyal medya da takip etmiyorum.
Cemaatler falan ilgimi ¢ekmiyor.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta da sosyal medyada da herhangi bir cemaati takip etmiyorum. Bunun sebebi
ilgi ve ihtiyagc duymamam.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Dinl cemaatlere ilgi ve ihtiyac duymadigim icin ne gercek hayatta ne de sosyal medya orta-
minda herhangi bir cemaati takip etmiyorum.” (irem, 17,Mayis 2015)

Sirasiyla Sinan, Filiz, Buse ve irem’in dini cemaatleri “gercek hayatta ve sosyal medyada takip
etmemesinin” nedeni olarak diisiindiiglimiiz; bireylerinin genel olarak din fenomenine 6zel
olarak dinT gruplara “ihtiyac ve ilgi duymamasi” sekiler ¢agin ruhuna uygundur.

insanlar; aile, dini kurumlar, egitim kurumlari aracihgiyla aldiklari dini sosyallesmeyi yeterli
goriyorsa veya dini pratiklerini sosyal bir ortamda yapma taraftari degilse dinf gruplara ihti-
yac hissetmeyerek bu gruplarin dini sosyallestici etkisinden uzak durabilmektedir.

“Gerekli dinf egitimi aldim. Dini herhangi bir cemaate ihtiya¢ duymadigim icin gercek hayatta
da sosyal medyada da takip etmiyorum.” (Hliseyin, 18, Mayis 2015)

“Gercek hayatta da sosyal medya ortaminda da herhangi bir cemaati takip etmiyorum. Ce-
maatlere karsi degilim ama kendim icin gerekli gormiiyorum ibadetlerimi yapiyorum zaten,
kitaplar var onlardan da dini 6grenebiliriz.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“...Gergek hayatta takildigim dinf bir cemaat yok... Sosyal medya ortaminda da bildigimiz her-
hangi bir dinf cemaatin sayfasini takip etmiyorum. Dinf seyleri hep bireysel yapmak istiyorum
hi¢ grupla yapayim arayisim olmadi. Ondan dolay! dini cemaatlere pek ilgi duymuyorum.”
(Rimeysa, 17, Mayis 2015)
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“Ne gercek hayatta ne de sosyal medyada dinT bir cemaati falan takip etmiyorum. Clinki ge-
rek duymuyorum, zaten imam Hatip’te okuyorum, siirekli dinf seyler 6greniyoruz.” (Zarife, 17,
Mayis 2015)

Sirasiyla Hiseyin’in “gerekli dini egitimi aldigini” diisinmesi, ilayda’nin “dini patiklerini yap-
tigini gerekirse kitaplardan destek alabilecegini” ifade etmesi, Rlimeysa’nin “ dini pratikle-
rini bireysel yapma” egiliminde olmasi, Zarife’nin imam Hatip Lisesinin “gerekli dini egitimi
verdigini” duslinmesi onlari dini gruplarin sosyal medyadaki varliklarindan uzak tutmustur.
Dolayisiyla dini gruplarin sosyal medyadaki icerikleri bu kategorideki kaynak kisilerin dini sos-
yallesmesine etki etmemektedir.

2.2.2.2. Sosyal Medya Ortamindaki Dini Kurum ve Gruplara
Tereddiitle Bakanlar

Nispeten giyim kusamlari, davranis kaliplari vb. 6zelikleriyle hakim toplumsal diinyadan farkli
olan ve nispeten disa kapali toplumsal bir yapi olusturan dinT gruplara insanlarin tereddiitle
baktiklari séylenebilir. Buna bazi radikal gruplarin siyasi olaylara ve siddete

karismalari veya aile baglarini zayiflatmayi gerektiren baglilik gerektirmeleri de eklenince in-
sanlarin kafalarinda dinf grup ve cemaatlere karsi soru isaretlerine neden olabilmektedir.

“Gergek hayatta herhangi bir cemaate takilmadigim gibi, yasim itibariyle herhangi bir dini gru-
bun sayfasini, icerik paylasimini da takip etmiyorum. Yasim daha kii¢lik oldugu icin karsimda
tam olarak neyin bulundugu hakkinda saglikh bir fikrim yok. Onun icin tereddiitle karsiliyo-
rum. Ama annemin gercek hayatta takildigi bir cemaat var.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Gercek hayatta da sosyal medyada da herhangi bir dini cemaati takip etmiyorum. Sosyal
medyada cemaatlerin dini, bazi amaglar i¢in suistimal ettigini disiiniyorum. Onun igin uzak
duruyorum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Gercgek hayatta gidip geldigim herhangi bir dini cemaat falan yok. Sosyal medya ortamin-
da da gecerken baskalari paylasmissa bilgilenmek icin acip bakarim bizzat sayfalarini takip
etmiyorum. Takip etmememin sebebi sanki bunlarin farkli amaglari varmis gibime geliyor.”
(Serkan, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta takildigim herhangi bir dernek , cemaat , vakif yok ilgilenmiyorum. Benzer
sekilde sosyal medya ortaminda da bu gruplari takip etmiyorum bilincli bir sekilde, bunlarin
kullanildigini ve insanlari kullandigini diistiniiyorum.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda herhangi bir cemaatin sayfasini takip etmiyorum. Takip etmeme-
min sebebi cemaatlerin sosyal medyayi farklh amaglar icin kullanabilmesidir.” (Zeynep, 17,
Mayis 2015)

ilayda’nin “yas” faktériinii neden gosterip “karsisinda tam olarak ne bulunduguna” yodnelik
tereddiit yasamasi, Fatih’in “sosyal medyada dinf gruplarin dinf istismar ettigini” distndigi
icin tereddiitli olmasi, Serkan’in dinf gruplarin “farkli amaclar hedefledigini” dislinlp sos-
yal medyada bu gruplardan faydalanmak yerine sadece bilgilenmek ici bu gruplarin sayfalari-
na bakmasi, Ahmet’in cemaatlerin “kullanildigini ve insanlari kullandigina” yonelik ifadeleri,
Zeynep'in dini gruplarin sosyal medyayi “farkli amaglar igin kullandig1” hissine kapilmasi dini
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gruplarin bu kaynak kisiler (zerindeki muhtemel sosyallestirici etkisini ortadan kaldirdigi
séylenebilir.

2.2.2.3. Dini Kurum ve Gruplari Baski Araci Olarak Gérenler

Ergenlik doneminde beliren bagimsizlik duygusu ergenleri sorgulamaya, elestirel disiinmeye
sevk etmektedir. Bunun neticesinde ergen, daha 6nce 6grendigi bilgileri gbzden gegirmeye,
yeni 6grendikleri ile eski bilgiler arasinda yeni bir sentez kurmaya baslar (Arslan, 2006: 64).
Ergenler, bagimsiz distince bicimlerinden dolayr dinf gruplarin sosyal medya ortamindaki
varliklarini kendi tzerinde fikr? bir baskiya neden olacaklari endisesiyle bu gruplardan uzak
durmaktadirlar.

“Gercek hayatta herhangi bir dinT grubu takip etmiyorum. Benzer sekilde sosyal medyada da
takip etmiyorum. Ben kendi fikrimle hareket etmek istiyorum ama onlar kendi fikirlerini asi-
lamak istiyorlar, ben asilanmak istemiyorum. iceriklerini de merak etmiyorum, ¢iinkii hicbir
sekilde ilgilenmiyorum.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Ben gercek hayatta herhangi bir cemaate gitmiyorum. Sosyal medya ortaminda da takip et-
miyorum. Clnki genel duyumlara gore cemaat falan filan katiliyorsun. DinT yonden ¢ok baski
yapiyorlar, fikirlerini empoze ediyorlar. Halbuki ben ibadet yapmak istiyorsam kendi irademle,
onlar istedi diye degil, yapmak istiyorum. Allah icin yapmak istiyorum.” (Sila, 17, Mayis 2015)

Sevim’in sosyal medya ortaminda dini cemaatleri “fikirlerini empoze etmeye calistiklari” bir
baski araci olarak gorip “kendi fikriyle hareket etmek” istemesi ve Sila’nin dini cemaatle-
ri “baski yapan ve empoze eden” bir varlik olarak algilayip dini pratiklerini “ kendi irade ve
istegiyle yapmak istemesi” onlarin dinf gruplarin sosyal medya araciligiyla etki edecegi dint
sosyallesmeden uzak tutmaktadir.

2.2.2.4. Sanal Ortamdaki Baskidan Dolayi Sosyal Medyadaki Dint
Kurum ve Gruplardan Uzak Duranlar

Sosyal medya ortaminda dinf bir gruba bagh olmak birey lizerinde bir baski araci olabilir.
Dolayisiyla bireyler bu sanal diinyayi insa ederken bu diinyada var olan diger kisilerin veya
gruplarin yapacagi baskidan cekinip sosyal medyada dini gruplardan bagimsiz bir diinya insa
edebilirler.

“Gunluk hayatta takildigim dinf bir cemaat var Adiyamancilar. Annemle birlikte gidiyorum dint
konulari merak ettigim icin. Oraya ruhumu dinlendirmek icin gidiyorum. Fakat sosyal medya-
da dinT cemaatlerin sayfalarini takip etmiyorum. Ciinkl sosyal medyadaki hayatim takildigim
dini cemaatle biraz geliskili. Beni sosyal medyadaki kimligimle tanisalar beni yadirgarlar.” (Ha-
tice, 18, Mayis 2015)

“Kimseye baglanmak istemedigim igin sosyal medya ortaminda herhangi bir cemaatin sayfa-
sini takip etmiyorum. Kimsenin beni bagliymisim gibi gérmesini istemiyorum.” (Elif, 17, Mayis
2015)

“Milli Genglik Dernegine gidiyorum. Katildigim dernegi sosyal medyada takip etmiyorum. Aile
ve akrabalarimin siyasi gorusl biraz farkh. Beni farkh bir grubun fanatigi olarak gérmek ara-
mizi agabilir. Ama Universiteye gidersem aktif takip ederim.” (Ali, 17, Mayis 2015)

Hatice’nin gecek hayatta dini bir gruba bagh oldugu halde sosyal medya ortaminda “dinT gru-
buyla celisen” farkh bir kimlik insa etmesinden dolayi sosyal medyada mensup oldugu dint
grubun baskisindan ¢ekinmesi, Elif’in sosyal medyada dini bir gruba baglihigin diger kisiler
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tarafindan yadirganacagi korkusu icinde olmasi ve Ali'nin sosyal medyada dini yoni de olan
dernege baghhgin “aile ve akraba” baskisina neden olacagi korkusu yasamasi onlari dini grup-
larin sosyal medyadaki dini sosyalizasyonundan uzak tutmaktadir.

2.3. Sosyal Medyada Akranlarin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Ergenlerde, sosyal onay ve begeni kazanmayla neticelenen akran ve arkadas grubunun dini
inang, ibadet ve tutumlarini benimseme s6z konusudur (Freedman, 1993: 413). Dinf sosyal-
lesmede aileden sonra en aktif rolii arkadas grubu Ustlenir. Ginlimizde ergenlerin evin disin-
da gecirdigi vakit dislintldtgliinde arkadas grubunun, onun kisiligi tizerindeki etki pay! daha
rahat anlasilir (Okumus, 2015: 450). Dinf inang, ibadet ve tutumlarda etkisi olan arkadas ¢ev-
resi, ergenlerin dini toplumsallagsmalarinda olumlu etkiye sahip oldugu ampirik ¢alismalarla
desteklenmistir (Arslan, 2006: 73). Akran ve arkadas gruplari iletisim teknolojilerinin gelisti-
gi gliniimuzde fiziksel hayatta girdikleri etkilesimin bir benzerini sosyal medya ortaminda da
tecriibe ediyorlar. Bu sanal diinyada meydana gelen karmasik iliskilerde ergenler akran ve
arkadaslarini da dini yonde etkileyip etkilenmektedirler. Asagida sahadan topladigimiz ham
verileri “sosyal medyadaki akran ve arkadaslarindan etkilenenler ve etkilenmeyenler” diye iki
temel kategoriye ayirdik. Ayrica etkilenenleri “etkinin yogunluk dizeylerine” gére ve etkilen-
meyenleri “etkilenmemenin temel nedenleri” baglaminda analiz edip degerlendirdik

2.3.1. Sosyal Medyadaki Akran ve Arkadas Araciligiyla Dini Sosyal-
lesenler

2.3.1.1. Sosyal Medyada Akran ve Arkadas Aracilidiyla Yogun Dini
Sosyallesenler

Akran gruplari ergenlerin sosyallesmesinde temel faktorlerdendir. Milakat yaptigimiz bitiin
ergenler gercek hayatta oldugu gibi sanal diinyada da akranlarinin etkisinde kaliyorlar, onlarin
sanal alemdeki din faaliyetlerine kayitsiz kalmiyorlar.

“Sosyal medya ortaminda her siyasi ve dini gorlisten arkadasim var, arkadas eklerken secim
yapmam. Dini paylasim yapan arkadaslarimi olabildigince takip ediyorum.” (ihsan, 17, Mayis
2015)

“Arkadaslarimdan dinf paylasim yapan da var. Bu paylasimlari ilgiyle takip ederim, sonucta
bunlar dini paylagim.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Dini paylasim yapan arkadaslarim var, bu paylasimlara ilgi duyarim, begenip paylastiklarim
da oluyor.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“ Benim sosyal medyada her gruptan arkadasim var... Dini icerik paylasan grup ta var .. Ar-
kadaslarimin paylastigi dini icerikli paylasimlari beni etkiledigi oluyor 6zelikle videolar, insan
korkuyor falan...” (Glzide, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadas cevrem zaten benim zihniyetimden... Secici arkadaslarim var he-
pimiz genelde dinf paylasim yapariz hepimiz ayni seyi savunuyoruz... Paylasimlarimizla birbiri-
mizi etkileriz...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada her goriisten arkadasim var. Dinf paylasim yapan da var. Arkadaslarimin pay-
lagtigi din iceriklere sayfa akarken bakarim, acar okur veya izlerim.” (irem, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindaki dinine diiskiin arkadaslarimin paylastiklari dinf paylasimlar ilgimi
cekiyor, bakiyorum, okuyorum... Hatta etkilenip namaza basladigim paylasimlar oldu...” (R{-
meysa, 17, Mayis 2015)
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“Arkadas konusunda biraz seciciyim, yakin cevremde degilse muhatap olmuyorum. Bu arka-
daslarim farkh goérislerde, dini icerik paylasan da oluyor. Daha ¢ok bilgi icerikli paylasimlara
bakiyorum, onlar dikkatimi ¢ekiyor, bilgi anlaminda etkileniyorum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015

“Sosyal medya ortamindaki arkadaslarim degisik gorislerdendir, dini paylasim yapan da var.
Dinf paylasim yapanlari takip ediyorum. Hatta bu konuda baska paylasimi da var mi diye baki-
yorum. Hosuma giden varsa begenip paylastigim da oluyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda farkh goristen arkadaslarim var. Dini icerik paylasirlarsa merak
ederim. Aclp izler ya da okurum. O ortamda yapilan dini tartismalari merak edip okurum. Bir
degerlendirmede bulunurum ama yorum kismina yazmam.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medya ortaminda her goéristen arkadasim var: Dinsizi var, imanlisi var. Dini paylasim
yapan arkadaslarimin paylasimlarini takip ediyorum. Zaten arastirmayi seven birisiyim. Oze-
likle escinsellikle ilgili dinf tartismalara da katiliyorum.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarimin dini paylasimlarinin hepsini takip etmiyorum. Bazen konuyla ¢ok alakasiz
ayet hadis paylasiyorlar, onlar ilgimi ¢ekmiyor, ama diger arkadaslarimin dini paylasimlarini
ilgiyle takip ediyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada farkh goriisten arkadaslarim var. Dini paylasim yapan arkadasim da var.
Ozellikle bilingli olarak takip ettiklerim de var, dylesine dolasirken karsilasirken baktiklarim
da var. Arkadaslarimin dinf tartismalarina bakiyorum ama kendim katilmiyorum.” (Riza, 17,
Mayis 2015)

“Dini paylasim yapan arkadasim ¢ok , bu paylasimlari takip ediyorum, begeniyorum giizel
buldumsa paylasiyorum da .“ (Safa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda dinf icerik paylasan arkadaslarim var. Bu paylasimlar dikkatimi ce-
ker acar bakarim.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

Bu verilerden hareketle genel olarak sosyal medyada genclerin arkadas ve akran grubu he-
terojendir diyebiliriz. Genelde gencler sosyal medyada “her goristen arkadasim var” veya
“degisik goristen arkadasim var “ bilgisini paylagsmislardir. Gengler, tlkemizin -dini inan¢ ha-
ritasini goz 6nlinde bulundurursak- kacinilmaz bir sekilde “dini paylasim yapan arkadaslari-
nin paylasimlarina” muhatap olmaktadirlar. Ergenler muhatap olduklari bu paylasimlara farkh
farkh tepkiler gelistirmisledir. Genelinin bu paylasimlari “merak” ve “ilgiyle” takip ettigi, bir
kisminin takip ettigi “bu paylasimlari begenip paylastigli” bir kisminin “bu paylasimlar Gze-
rinden sanal tartismalara girdigi” , “icerik yorumlarini okuyup oradan degerlendirmelerde
bulundugu “ ve “bu paylasimlardan etkilenip dini pratikleri yapmaya basladigi” saha veri-
lerinden anlasiimaktadir. Benzer sekilde ergenler ilgi ve entelektiiel dizeylerine gére kimisi
“bilgi icerikli paylasimlardan” etkilenirken, kimisi de “video” gibi gorsel iceriklerden etkilen-
mektedir. Sosyal medya arkadas ve akranlar araciligiyla genclerin dini sosyal diinyasini
etkilemekle birlikte, sosyal medyadaki dini

gruplar kadar yogun bir sosyallestici fail oldugu séylenemez. Bunun da sebebi ergenlerin “so-
nucta yasitiz o dinf konulari ne kadar bilebilir ki” ifadelerinden hareketle akranlarini dinf oto-
rite olarak gérmemelerinden kaynaklanabilir.

Dinf tercihlerin netlik kazanmaya basladigi ergenlik déneminde ergenler, inancina aykiri gor-
dugi bir seye verdigi tepkiyi sosyal medyada verebilir. Bu anlamda sosyal medya bireye daha
cok o6zglirlik sunmaktadir. Sosyal hayatta dini dlistince ve ahlakina aykiri gordigu bireylerden
uzak durmasi nispeten zorken, sosyal medyada bu daha kolay ¢atismasizdir.
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“Sosyal medya ortaminda her tirli goristen arkadasim var. Arkadaslarimin dinf iceriklerini
takip ediyorum. Onlarin yaptigi yorumlardan dolayi tartistigim da oluyor. Dine hakaret icerikli
bir sey varsa tepki gosteririm.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadaslar konusunda seciciyim. Arkadaslarim hep kiz. Dine aykiri payla-
sim yapan yok. DinT paylasim yapan da var. Paylagimi takip etmem paylasan kisiye gore degisir,
gorislerine deger veriyorsam dinf paylasimina da bakarim.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada arkadas eklerken siyasi goriisi benim icin 6nemli degil, ama dini gorisi be-
nim icin 6nemli. Mesela dini gorlisime ¢ok ters paylasimlar yapan arkadaslari, dini konularda
benimle tartisan arkadaslari ¢ikariyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“...Ozellikle dine karsi bir paylasimsa ben kendimi susturabilen bir insan degilim, hemen tep-
kimi ortaya koyar karsilik veririm...”(Glzide, 17, Mayis 2015)

“...Farkli gorusten arkadaslarim da vardi fakat bir iki sanal ortamda tartismistik bu sanal kav-
gaya kadar gitti... Sonra birbirimizi engelledik...”(Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda hep tanidik arkadaslar var, bunlarin da 6yle aykiri bir gérisleri yok,
dinf agidan aykiri gorisleri olanlarla isim olmaz zaten.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadaslarim genelde tanidigim ayni goriisten arkadaslar. Dini gériisime
cok ters olanlari eklemem zaten. Ornegim basortisiine falan laf ediyorlarsa hemen engelle-
rim.” (Safa, 17, Mayis 2015)

Yusuf’un “dine hakaret igerikli bir sey varsa tepki vermesi ” , Selvi'nin “dini inancina aykiri “
akranlarini secenek disi birakmasi ve dini ahlakina uygun bir sekilde sadece kiz akranlariyla
etkilesime gegcmesi, Micahit’in arkadas eklerken dini inancini 6nemsemesi ve aykiri kisileri
elemesi, Glizide’nin akranlarinin dine aykiri paylasimlarina karsi susmamasi, Murat’in dini

konularda dinT diisiincesine zit akranlariyla sanal kavgalar yasayip daha sonra engelleyip en-
gellenmesi, Zarife ve Safa’nin dine zit akranlarina sanal kapilarini kapatmasi sosyal medyanin
ergenlerin istemeleri halinde gorece yanhs dini sosyallesmelerine imkan tanidigi séylenebilir.
Ergenlerin sosyal medyada bu tepkileri vermesi ayni zamanda onlarin kendi dini diiglincelerini
pekistirmelerine olanak saglayarak dolayl yoldan onlari daha dindar yapabilir.

2.3.1.2. Sosyal Medyada Akran ve Arkadas Araciligiyla Az Dini
Sosyallesenler

Ergenler pasif birer alici degillerdir, onlar sosyo psikolojik 6zeliklerine ve dindarlik diizeylerine
uygun olarak sosyal medyadaki dinf iceriklere reaksiyon gosterip etkisinde kalabilmektedirler.
Ornegin dindarlik diizeyi nispeten az olan bir ergenin akranlarinin dini paylasimlarina verdigi
tepkiler zayiftir.

“Sosyal medyada her goristen arkadasim var. Dini paylasim yapan birkac kisi var. Diger payla-
simlara bakarken onlara da bakarim. Ama &zellikle aramam.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarimdan dinf icerik paylasan var, sayfa akarken paylasilan icerik ilgimi cok cekerse,
cok dikkat cekiciyse bakarim.” (Hlseyin, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarim genelde siyasi igerikli paylasimlar yapiyor, ama dinf igerik paylasan da var. Dini
inancima aykiri bir yorum yapilmissa siddetli bir yorum yapmam, fakat bildigim kadariyla ce-
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vap vermeye calisirim. Genelde eglenmek icin iletisim kuruyoruz, dini konulara da bazen
gireriz” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda her goriisten arkadasim var, hepsinin gorisiine saygl duyuyorum.
Dini paylasim yapan arkadaslarim da var. Onlarin paylasimlarini gecerken dniime ¢ikarsa ba-
karim ama 6zel olarak aramam.” (Sinan, 17, Mayis 2015)”

“Sosyal medya ortaminda her goéristen arkadasim var. Baska dinden olup da takip ettigim
yabanci arkadaglarim var, ama kendi dinimden gruplasmis kisilerle ilgilenmiyorum. Cok bdyle
abartili dini icerik paylasan arkadaslarimi da engelliyorum, bu konuda biraz segiciyim. Ama
herhangi bir dinT cemaate mensup olmayan arkadaslarimin paylastigi ayet hadis gibi seylere
gecerken illaki bakiyorum. Sosyal medya ortaminda arkadaslarla tartismaya da

katilmistik. Mesela vejetaryen bir sayfa vardi. Kurban kesmenin aslinda dine uygun olmadigini
savunan bir paylasim yapmisti. Ben ayni goriisten bir arkadasla birlikte tartismaya girmistik.
Biz Kur’an’dan ayetler gostermistik, onlar da bunun o dénemin sartlari geregi oldugunu soyle-
misti. Yine bir ateist- Msliman tartismasini merak edip bakmistim.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada farkli farkli gériisten arkadasim var. Dinf icerik paylasan ¢ok az. Oyle gecer-
ken goziime takilirsa bakarim, 6zellikle aramam...” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda degisik dinf gorisleri olan bir arkadas ortamim var. Dini paylasim
yapan da var. Sayfada gezerken karsima c¢ikan oluyor, bakiyorum c¢ok carpici bir seyse ilgimi
ceker etkilenirim de.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarin dinf paylasimlarini genelde pek okuyasim gelmiyor. iste sunu paylas basina ne
gelecek tarzi seyler paylasiyorlar. Bunlarin da dinle alakasi yok. Ama ilgimi cekmeyen de yok
degil, okuyup etkilendiklerim de oluyor.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadaslarim farkh fakli. Dini paylasim yapan da var. Ana sayfada gorur-
sem oOyle gecerken bakarim, 6zellikle aramam.” (Buse, 18, Mayis 2015)

Yukaridaki verilerde 6grenciler akranlarinin sosyal medyadaki dinf paylasimlarina nadiren ve
zayIf tepki vermislerdir. ilayda, Sinan, Sila ve Buse’nin “dini paylasimlara gecerken bakarim
ama oOzellikle aramam” temal ifadeleri, Hiseyin ve Semiha’nin “dini icerik ¢ok dikkat ¢eki-
ciyse bakarim” demeleri, Ayhan’in “genelde eglence icin gireriz dini konulara bazen gireriz”
beyani, Sevim’in “gok abartili dini igerik paylasan arkadaslarini engelledigini ve akranlariyla
sadece iki din igerikli tartismaya katildigini ” soylemesi ve Zafer’in “arkadaslarinin dini pay-
lasimlarinin pek okuyasinin gelmemesi ve ilgisini ceken paylasimin az olmasi” yoniindeki be-
yanlari ergenlerin farkli farkl sebeplerle sosyal medyadaki akranlarinin dini paylasimlarindan
az etkilendikleri ve dolayisiyla dinT yonden az sosyallestigi sdylenebilir.

2.3.2. Sosyal Medyadaki Akran ve Arkadas Araciligiyla Dini Sosyal-
lesmeyenler

Kitle iletisim araclariyla iletisime gegmek ve etkilesimde bulunmak yapi geregi diisiik diizeyli
bir entelektiiel etkinlik degildir. insanlar muhatap olduklari program ve icerikleri, giindelik
yasamlarindaki 6teki anlam sistemleriyle okurlar (Giddens, 2008: 208).
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Asagidaki verilerden de anlasilacagi gibi ergenler kitle iletisim araglari karsisinda pasif bir
birey degildir, bilakis sosyal medyada muhatap olduklari icerikleri gercek hayatta olusturdugu
anlam sistemleriyle degerlendirip yerine gore icerigin etkisini hice indiren aktif birer aktordir.

“Sosyal medya ortamindaki arkadaslarim genelde benim siyasi gérisimu paylasan arkadasa-
lar ama ozelikle secmedim 6yle denk geldi. Sosyal medya ortamindaki arkadaslarim genelde
dini icerik paylasmazlar onlar da benim gibi daha ¢ok siyasi icerik paylasirlar. Az paylasilan
dinT icerigi de kimin paylastigina bagh olarak merak eder bakarim ama etkilendigimi hatirla-
miyorum. Bazen din karsiti seylerde paylasiyorlar onlara da bakarim ama herhangi bir karsilik
vermem. Sosyal medya ortamindaki dini tartismalar da genelde siyasi kisiler izerinden din
tartismasi oluyor.”(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dini paylasim derken éyle Cuma giinleri falan mesaj paylasiyorlar. Oyle agir
dint bir sey paylasmiyorlar. Paylasanlari da merak etmiyorum, bence gerek yok. Sonugcta dini
kendi icimizde yasamamiz gerekiyor. Ben de dinime diiskiinim ama oraya tasimanin anlami
yok.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda arkadaslarim farkl farkli. DinT paylasim pek yapmiyorlar. Bu tir
paylasimlar ilgimi cekmiyor. Olagan disi bir sey degilse bakmam.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dinf paylasim yapan birkag arkadasim var. Arkadaslarimin paylastigi dinfice-
rikler ilgimi cekmiyor, ben o iceriklerin arka planinda farkl amagclar gidildiglint distnlyo-
rum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

Bu baslik altindaki kaynak kisilerimiz farkli nedenlerle sosyal medyadaki akran ve arkadasla-
rinin paylastiklari dinf iceriklerden dinf sosyallesmemislerdir. Ahmet daha c¢ok siyasi yonuyle
sosyal medyada varlik gosterdigi icin akran ve arkadas grubu da o yénde sekillenmistir. Do-
layisiyla bu ortamda paylasilan dini icerikler de daha cok siyasi kisiler ve olaylar baglamin-
da degerlendirilmistir. Bu ylzden siyasetle karisik bu dini icerikler kaynak kisi izerinde dini
sosyallesme anlaminda herhangi bir etkide bulunmamistir. Filiz’in ifadelerinde sekilerizmin
dislince kaliplarina rastlamak mimkdndir. Bildigimiz gibi sekiler ¢cagda din fenomeni kamu-
sal alandan gekilip insanlarin vicdanlarina hapsolma yéniinde bir egilim gostermistir. Sosyal
medyayi da sanal kamusal bir alan olarak kabul edersek Filiz’in sekiiler diisiinceden etkilenip
sosyal medyadaki dini igerikler yoluyla sosyallesmeyecegini sdyleyebiliriz. Benzer sekilde Elif
de sosyo psikolojik sebeplerle akranlarinin dini paylasimlarina ilgi gostermeyip dini yoénden
sosyallesmiyor. Fatih de din fenomenin sosyal medya ortaminda diinyevi amaglar igin kullanil-
digini diisiind(igu icin akranlarinin dini paylasimlarindan etkilenmiyor.

24. Sosyal Medyada Aile/Akrabalarin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Ebeveyn ve cocuklar lzerinde yapilan bir cok sistematik arastirmada ebeveyn etkisinin ¢o-
cuklarin dinf inanglarinda ve pratiklerinde 6miir boyu devam eden bir etkisi oldugunu gos-
termektedir (Sherkat, 2013: 284). Ailenin dini sosyallestirici etkisi cocukluktaki kadar yogun
olmasa da 6nemli dlglide devam etmektedir (Arslan, 2006: 64; Glingor, 2012b: 87). Asagidaki
verilerden de anlasilacagi gibi sosyal medya aslinda bircok yonden gergek hayatin bir gesit
yansimasidir. Ergenlerin fiziki hayatta dini sosyallesmesine etki eden aile ve akraba bireyleri
benzer misyonunu sanal alemde de devam ettiriyorlar. Dolayisiyla ergen sosyal medyada ger-
¢ek dinyadaki dini sosyallesmeye benzer bir sekilde etkilenmektedir. Sosyal medya burada
gercek hayattakini pekistirici bir etkiye sahiptir denilebilir. Birey gercek hayatindaki unsurlari
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sosyal medyaya tasidigi nispette gercek diinyaya benzer etkilere ugramaktadir. Asagida ham
verileri “sosyal medyadaki aile/akrabalardan etkilenenler ve etkilenmeyenler” diye iki temel
kategoriye ayirdik. Ayrica etkilenenleri “etkinin yogunluk

diizeylerine” gore ve etkilenmeyenleri “etkilenmemenin temel nedenleri” baglaminda analiz
edip degerlendirdik.

2.4.1. Sosyal Medyadaki Aile/Akrabalar Araciligiyla Dini Sosyallesenler

2.4.1.1. Sosyal Medyada Aile/Akrabalar Yoluyla Yogdun Dini
Sosyallesenler

Ailesi ve akraba cevresinden dindarlik diizeyi ylksek olan ergenler, gercek hayatta oldugu
gibi sosyal medyada da etkileniyorlar. Sosyal medya zaman ve mekan kisitlamasini nispeten
ortadan kaldirdig icin, ergenler dogal kosullarda gercek hayatta aile ve akraba cevresinden
etkilenmeyecegi kadar etki altinda kalabilmektedir. Buna ilaveten ergenler glindelik iliskiler
yoluyla aile ve akrabasindan aldigi dindarligi sanal alemde de devam ettirerek dindarhk du-
zeylerini artiriyorlar.

“Genelde aile tarafim 6zelikle baba tarafim amcalarim imam mesela, dolayisiyla paylasimlari
da hep dinfigerikli oluyor ve igerikler ilgimi ¢cekiyor, takip ediyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Ailem akrabalarimda benim zihniyetimde, Ehl-i Stinnet ve’l-Cemaat yolunda gidiyoruz... Do-
layisiyla sosyal medyada da birbirimize destek veriyoruz...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“... Annem babam sosyal medya kullanmiyor zaten ... Abim kullaniyor ve genelde siyasi pay-
lasimlarin yaninda dini paylasimlar da yapar... Abimin paylastiklarini deger vererek okuyo-
rum...” (Rimeysa, 17, Mayis 2015)

“Ailem ve akrabalarimin dinf paylasimlarini ilgiyle izliyorum. Hosuma giderse de begenirim.”
(Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki akrabalarimla ayni goristeyiz dini agidan. Sadece cemaat farki var. Ak-
rabalarimdan dini paylagim yapan var. incelerim hosuma giderse paylasir veya begenirim.”
(Micahit, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalardan dinf paylasim yapan var, 6zellikle annem yapar, annemin paylastiklarina
bakarim.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Annem babam sosyal medya kullanmiyorlar, ama kardesim ve akrabalarimdan kullanan var.
Akrabalarimdan sik dini paylasim yapanda var, seyrek yapan da var, takip ediyorum. Ozellikle
Arap Dili ve Edebiyati bolimiini okuyan amcamin oglu var, glizel paylasimlar yapiyor takip
ediyorum.” (ihsan, 17, Mayis 2015)

Ayhan, fiziki hayattaki akrabalarinda hakim olan dindarlk atmosferinin bir benzerini sosyal
medyada da yasayip dini sosyallesmesini pekistiriyor. Benzer durumda aile ve akraba cevre-
sinin ¢cogunlugu dinf bir gruba mensup olan Murat, aile profilinin bir benzerine sosyal med-
yada da karsilasarak dini sosyallesmesini pekistirmektedir. Gergek hayatta abisinin etkisinde
sekillenen Rimeysa’nin dint diinyasi sosyal medyada da ayni kisinin etkisinde gelismektedir.
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Yine Zeynep ve Miicahit’in aile ve akrabalarinin sosyal medyadaki dinf paylasimlarini ilgiyle
takip edip hoslandiklarini paylasmasi, aile ve akrabalarini ger¢ek hayattaki dini sosyallestirici
misyonunu sosyal medyada devam ettirdiginin gostergesidir.

2.4.1.2. Sosyal Medyada Aile/Akrabalar Yoluyla Daha Az Dini
Sosyallesenler

Simdiye kadarki saha verilerinden hareketle sunu soyleyebiliriz: Sosyallesme ajanlarinin  bi-
rey Uzerindeki etkisinin azligi veya fazlaligi bir ¢cok faktére baghdir (Bk. Glingér, 2012a: 117).
Dolayisiyla bireyin icinde bulundugu aile ve akrabalarinin dindarlik diizeyleri veya ailede kariz-
matik ve sempatik dinf kisiliklerin bulunmasi, bireyin icinde bulundugu sosyo psikolojik durum
gibi faktorler onu, sosyal medyada az dinf sosyallesmeye maruz birakir veya hig¢ birakmaz.

“Aile ve akrabalarimda da dinf icerik paylasan oluyor. Gecerken bakarim , 6zellikle aramam.”
(Zehra, 17, Mayis 015)

“Aile tarafimdan haci hoca ¢ok. Dini paylasimlari fazla olur. Yine sayfada gezerken bakarim
, 0zel olarak bakayim demem.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Ailem ve akrabalarim Facebook’ta ¢ok aktifler. Dini paylasimlari oluyor, dyle gecerken bakiyo-
rum, Ozel olarak aramam.” (Riza 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarim sosyal medyayi ¢ok sik kullanmazlar. Dinf paylasim yapanlar da oluyor. Bu
paylagimlara da bakarim gecerken.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarimdan dinf icerik paylasan var, sayfa akarken ¢ok dikkat cekiciyse bakarim.”
(Hlseyin, 18, Mayis 2015)

“Yine denk gelirse bakarim, 6zel olarak aramam...” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“... Arkadaslarimla benzer bir durum... Cok dikkat cekici paylasimsa bakarim...” (Guzide, 17,
Mayis 2015)

“Aile ve akrabadan da dini paylasim yapan var. Ozellikle bakmam gecerken ¢ok dikkat cekici
bir dinf paylasimsa bakarim.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarimdan dinTicerik paylasan var. Cok azi dikkatimi ceker agip 6zellikle bakarim,
bazilarina da dyle gecerken bakarim.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarim genelde siyasi paylasim yaparlar. Az da olsa dini paylasim yapan da var.
Yapilan dinf paylasimlara da bakarim.” (irem, 17, Mayis 2015)

Bu baslik altindaki verilerde ergenlerin geneli aile ve akrabalarinin paylastiklari dinf igerikleri
“Ozel olarak aramadiklarl” , “sayfa akarken baktiklari” ve “cok dikkat ¢ekiciyse ilgilendikleri”
yonundeki ifadeleri, sosyal medyadaki aile ve akraba araciligiyla muhatap olduklari dinf igerik-
lerin onlari yogun etkilemedikleri, dolayisiyla bu baslik altindaki kaynak kisilerin daha az dint
sosyallestikleri soylenebilir.

2.4.2. Sosyal Medyadaki Aile/Akrabalar Araciligiyla Dini Sosyalles-
meyenle

Ailenin bakis acisini hi¢ sorgulamadan benimseyen ¢ocuk ¢ok az oldugu veya hi¢ olmadigi gibi
ergenlerde de bu durum daha siddetli cereyan etmektedir. Bu durum bilhassa degisimin bas
donddriici bir sekilde hizlandigl modern diinyada sosyallesme faillerinin farkli farkh olmasin-
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dan dolayi ergenlerin ve ebeveynlerin bakis agilarinda buytk farkhlklar olacaktir.(Gidense,
2008: 206) Bakis acilarindaki bu farkliliklar aile ve akrabalarin ergenler tizerindeki toplumsal-
lastirici glicini zayiflatmaktadir. Benzer bir durum sanal ortamda da gerceklesmektedir. Bu
baslik altindaki verilerden hareketle kaynak kisilerin sosyal medyadaki aile ve akrabalarinin
paylastiklari igerikler aracihgiyla dini sosyallesmemelerinin gesitli nedenleri vardir denilebilir.

“Sosyal medya ortaminda aile ve akrabalarim fazla dini icerik paylasmazlar. Bir annem ¢ok
paylasir. Bunun da bana pek etkisi olmuyor, dine dair basit bildigim seyler oluyor genelde.”
(Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Annem babam sosyal medya kullanmiyor. Teyzelerim bazen dini igerikli paylasimlar yapiyor,
onlarda oyle agir dinf icerikler degil, beni etkilemiyorlar.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarim daha cok siyasi icerik paylasimi yaparlar. Olsa da ¢ok basit iceriklerdir.
Beni etkilemiyor.” (Sila, 17, Mayis 2015)

Yusuf, Ceyda ve Sila’nin etkilenmemelerinin sebebi yukarida da ifade edildigi gibi ergenler
farkli dini sosyallesme ajanlarindan-okul, dinf gruplar yoluyla- daha gli¢li dini sosyallesmisler-
se aile ve akrabalarinin dinf sosyallestirici gliciini zayiflathgi soylenebilir. Bu ti¢ kaynak kisinin
sosyal medyadaki bu paylasimlari “basit icerik” olarak gormeleri onlarin ailelerinden gelen
uyaricilari sorgulayip onlara deger bictikleri sdylenebilir.

“Akrabalarimdan dini icerik paylasan oluyor. Daha ¢ok benden biytklerin dini paylasimlarini
okurum ama beni etkiledigini zannetmiyorum, zaten din konusunda da aile ve akrabalarimla
ayni goristeyiz. Zaten bildigim seyler oldugu icin beni etkilemiyorlar” (Ahmet, 17, Mayis
2015)

“Aile ve akrabalarimdan dini paylasim yapan var. Dini paylasimlariyla ilgilenmiyorum. Zaten
taniyorum gorislerini biliyorum, dolayisiyla ilgimi cekmiyor.” (Buse, 18, Mayis 2015)

Ahmet ve Buse’nin aile ve akrabasinin sosyal medyadaki dini varligi bu iki kaynak kisiye etki
etmemektedir. Bunun temel nedeni olarak glindelik hayatta da ailelerinin gesitli faktérlerden
dolayi bunlar tGzerindeki dinf yonden etkileme gliclinlin zayiflamasinin sosyal medyadaki iz-
disliimi olarak kabul edilebilir.

“Aile ve akrabalarimdan kirk yas ve {zeri olanlar genelde dini paylasim yaparlar. Oyle gecer-
ken bakiyorum, ama etkilendigimi soyleyemem.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Akrabalarim ve ailem daha ¢ok siyasi seyler paylasiyorlar. Saadetc¢i olan dayilarim daha ¢ok
dini seyler paylasiyorlar. Bu dini paylasimlar da daha ¢ok siyasi yoni agir basan paylasimlardir.
Bunlar da dikkatimi ¢cekmiyor artik.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Akrabalarimdan buylkler yok sadece kuzenlerim falan var. Yasitlarim olduklari icin onlarin
dini paylasimlari beni etkilemiyor.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

Fatih’in dini sosyallesmemesinin nedeni onun dini, belirli bir yas tsti insanlarin edindikleri bir
deger olarak algilamasi, Zafer’in etkilenmemesinin temel nedeni aile ve akrabasinin siyaset
merkezli dini paylasimlarindan rahatsiz olmasi ve Hatice’nin akrabalarinin yas faktériinden
dolayi onlari dinf agidan etki altinda kalacagi bir otorite olarak algilamamasi bu kaynak kisile-
rin sosyal medya yoluyla dini sosyallesmelerine mani teskil etmektedir.

“Aile ve akrabalarim sosyal medya ortamimda yok.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Ekli olan akrabalarim fazla diniigerik paylasmazlar, paylassalar da ilgimi ¢gekmiyor.” (Filiz, 17,
Mayis 2015)
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“Ben genelde Instagram kullaniyorum. Aile ve akrabalarimdan pek kimse yok. Sadece kuze-
nim var o da dinf paylasim yapmiyor.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarim sosyal medya ortaminda c¢ok azlar. Olanlarda dini paylasim yapmiyorlar.”
(Selvi, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalarimdan dini paylasim yapan yok. Bence paylasmamakta haklilar, ¢ciink{ dinf
seyler paylasmak gosterise kaciyor.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

Sevim, Filiz, Safa, Selvi ve ilayda’nin aile ve akrabalarinin sosyal medya ortaminda az olmalari
veya olmamalari, olsalar dahi dini paylasim yapmamalari ¢calismamiz icin bir anlam ifade et-
miyor.

2.5. Bilgi Kaynadi Olarak Sosyal Medyanin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Sosyallesme “En genis anlamiyla egitim ve 6grenme siireci” (Okumus, 2014: 429) oluguna
gore bilgi sosyallesme icin gereken temel unsurlardan biridir. insanlar cogu seyi de bilgi diize-
yinde 6grenerek sosyallesir. Dini sosyallesme siirecinde verilen bilgiler bireylerin biyopsikosos-
yal dzelliklerine ne kadar cevap veriyorsa, ne kadar gercekgi ve glivenilirse dini sosyallesmenin
seyri de o kadar olumlu, hizli ve etkin olacaktir (Glingdr, 2012a: 126). Birey bu sosyallestirici
bilgileri genel olarak sosyallesme ajanlarindan elde etmektedir. Bu ajanlardan biri de kitle
iletisim ve onun bir araci olan sosyal medya olduguna gore, birey sosyallesmesine neden olan
bilgilerin bir kismini da bu kaynaktan elde edecektir. Bugiin sosyal medya 6nemli bir haber
kaynagi olmanin yaninda bilgi kaynagidir da. internet

kullanicilarinin gesitli yollarla, aktif olarak igerik tGretimine ve paylasimina katilmalari, onla-
rin medya mesajlarinin yalnizca pasif tlketicileri ya da musterileri olma konumlarini da hizla
degistirmektedir. Boylece enformasyon artik yalnizca profesyonel medya kuruluslari tarafin-
dan degil, giderek artan oranda soyleyecek ve gosterecek bir seyi olduguna inanan siradan
insanlar tarafindan da Uretilmektedir (Cevikel, 2011: 27). Bilgi kaynagi olarak guivenilirligi tar-
tisilagelen sosyal medyada insanlar stirekli bilgi paylasip ayni ortamdan bilgi almaktadirlar.
Dinf grup ve kurumlar, sanal cemaat ve gruplar, dini konulara merakh sosyal medya kullani-
cilari igin sosyal medyada dinf bilgi paylagsmak higbir zaman olmadigl kadar kolay olmustur.
Arastirma konumuz agisindan, sosyal medya ortaminda dolasan dini bilgilerin kisilerin dini
sosyallesmesini etkileyip etkilemedigi dnemlidir. Asagida ham verileri “sosyal medyadaki dini
bilgiler araciligiyla sosyallesenler ve sosyallesmeyenler” diye iki temel kategoriye ayirdik. Ay-
rica sosyallesenleri “ yogunluk diizeylerine” gore ve etkilenmeyenleri “temel nedenleri” bag-
laminda analiz edip degerlendirdik.

2.5.1. Sosyal Medyadaki Dini Bilgiler Araciligiyla Dini Sosyallesenler

2.5.1.1. Sosyal Medyada Dini Bilgiler Yoluyla Yogun Dini Sos-
yallesenle

Ergenler sosyal medyadaki bilgileri gercek hayatta glivenilir olarak deneyimledigi kisi ve ku-
rumlarla eslestirmektedir. Ornegin asagidaki verilerde ergenlerin sosyal medyayi bilgi kaynagi
olarak kullanmasinin nedeni mensup oldugu dinf cemaatinin bu ortamda olup mintesiplerine
devaml bilgi akisi saglamasidir.

“Sosyal medyadan dinf bir konunun 6n arastirmasini 6grendigim de oluyor... Stirekli elimde
telefon oldugu icin mesela birisinden dinT bir konuda bir sey duysam hemen Youtube’tan ba-
karim zaten videolarin merkezi... Kimin bu konuda ne soyledigini hemen oradan 6grenirim...
Sosyal medya ortamindaki din bilgilere genelde glivenirim, ¢linkli dinT cemaatimin sayfalarini
genelde takip ettigim icin onlarin verdigi bilgilere de gliveniyorum...“ (Murat, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyada dini konulari arastiririm. Ozellikle YouTube’u ¢ok kullanirim. Sosyal medyada
daha ¢ok cemaatin paylastigi bilgilere glivenirim.” ( Micahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda gelisiglizel dinT konulari arastirmiyorum. Bildigim kisi ve gruplarin
ne dediklerine bakiyorum. Ornegin Sorularla islamiyet, YouTube’ta videolari olan bazi kisiler.”
(Riza, 17, Mayis 2015)

Dini cemaatleriyle baglari glcli olan Murat, Miicahit ve Riza sosyal medya ortamindaki bilgi-
lerin kendi cemaatlerinden ¢ikmasindan kaynakli bu bilgilere glivenip bu yolla dinf sosyalles-
melerini pekistiriyorlar.

Ergenler sosyal medyada dolasan dini bilgilerin kimden ¢iktigina yani kaynagina bakarak ya da
mantikli olup olmamasina gore deger bigiyorlar.

“Genellikle bilgilerin kimden ¢iktigina yani kaynagina 6zellikle dikkat ederim.” ( Micahit, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindan aldigim bilgiyi dncelikle kendi akil siizgecimden geciriyorum. Ben
genelde sosyal medya ortamindaki iceriklerin kimden ¢iktigina bakarim.” (Ahmet, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medyada bilginin kimden ¢iktigi benim i¢cin dnemli. Kaynak bana gliven veriyorsa bil-
giye de glivenirim.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medya ortaminda paylasilan dini bilgiler isi bilen birisi tarafindan yayinlanmissa glive-
nirim.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki bilgilere asinaysam, mantigima uygunsa giivenirim. Ozellikle kaynagina
dikkat ederim.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindaki din bilginin kaynagi saglamsa glivenirim.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Yani bilginin glivenli olmasi paylasan kisiye gore degisir. Dolayisiyla guivenilir kisilerin paylas-
tg bilgilere gliveniyorum...” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Bana mantikli gelirse glivenirim.” (Hiseyin, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindaki dinT bilgiler mantigima uyarsa giivenirim, sonugta bizim dinimiz
mantik dini.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Micahit, Zehra, Hatice, Selvi ve Ayhan sosyal medyadaki dini bilgiye kaynagina bakarak deger
bicerken, Hiseyin ve Elif ise bilginin mantikli olup olmamasina bakmistir. Ahmet ve Riza her
iki kriteri de g6z 6niinde bulundurmustur.

Sosyal medyanin iletisim ve etkilesimde sundugu kolayliklar nedeniyle bireyler dini bir konuy-
la ilgili merak ettigi veya ihtiya¢ duydugu bilgiyi elde etmede ilk basvurulacak kaynak olarak
bu araci kullanabilmektedirler.

“Elimin altinda oldugu icin karsilastigim dini bir konuyu sosyal medyadan arastirdigim oluyor.”
(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Daha kolay ve rahat oldugu icin internet ve sosyal medyayi dini konulari arastirirken sik sik
kullanirim.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Sarekli elimin altinda oldugu icin dinf bir konuyu YouTube’tan arastirdigim ¢ok oldu.” (Zey-
nep, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Riza ve Zeynep sosyal medyay! “her an elinin altinda oldugu “ ve “ daha rahat ve ko-
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lay” bulduklari igin birinci dereceden bilgi kaynagi olarak kullanmaktadirlar.

Sosyal medya ayrica insanlari giindelik hayattaki siyasi, sosyal, ailevi bircok baskidan uzak 6z-
glir bir alan saglamaktadir. Bireyler sosyal cevresi tarafindan anomik goérilen bircok duygu,
dislince ve davranis kaliplarini insa ettikleri sosyal medya ortamlarinda 6zgtirce sergileyebil-
mektedirler.

“Sosyal medyaya dinf konularda sik sik basvururum. Wikipedia, Eksi S6zliik falan... Ozellikle di-
nin escinsellige bakis agisini 6grenmek igin ¢ok kullanmistim. Clinkl bu konuyu rahat konusa-
bilecegim baska yer yok. Mesela YouTube’ta Clibbeli Ahmet Hoca’nin videolarina bakmistim,
bu konuda ne diyor diye. Yanacaksiniz falan diyordu.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

Toplumsal kabul gérmediginden escinsel egilimleriyle ilgili sosyal ¢cevresine rahat bir sekilde
konusamayan Hatice, sosyal medya ortaminda hem kendini rahat ifade edebiliyor hem de
icinde bulundugu duruma dinin nasil baktigini herhangi bir baski altinda kalmadan 6grenme
firsati elde ediyor.

Toplumumuzun istatistiklerde gérsel medyayi daha ¢ok tercih etmesi gbz onlinde bulunduru-
lursa ergenlerin de daha ¢ok gorsel igerikli sosyal medya araglarini bilgi kaynagi olarak kullan-
masi manidardir. Ozellikle YouTube bu alanda basi cekmektedir.

“Sonucta YouTube’ta cok dindar biri de video hazirlayip paylasabilir, din karsiti biri de.” (Ah-
met, 17, Mayis 2015)

“Dini konularda sosyal medyaya basvurdugum oluyor. YouTube’u dini konular icin daha cok
kullaniyorum. Mesela Nihat Hatipoglu’nun videolarina bakiyorum. Arastirdigim dini konuda
ne demis. Daha sonra video videoyu aciyor. Konuyla ilgili diger videolari da bu sekilde izliyo-
rum.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Merak ettigim dini bir konuyu sosyal medyadan arastirim. Genelde dini bir konuyla ilgili You-
Tube’taki hocalarin goruslerine bakarim.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada farkh inanclarin nasil olduguyla ilgili YouTube’tan videolar izledim, sosyal
medya ortamindaki ¢cogu dini bilginin givenilir olduguna inaniyorum.” (Hiseyin, 18, Mayis
2015)

“Sosyal medyay! duydugum bazi dinf konulari karsilastirmak icin kullaniyorum. Ozellikle You-
Tube’taki videolara bakiyorum.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Zehra, Selvi, Hiseyin ve Elif’in sosyal medyanin bilgi kaynagi olarak YouTube’taki vide-
olari nazara vermeleri yukaridaki teorik bilgimiz igin anlamhdir.

2.5.1.2. Sosyal Medyada Dini Bilgiler Yoluyla Daha Az Dini
Sosyallesenler

Ergenlerin dinf bir konunu arastirmasini veya 6n arastirmasini yaparken sosyal medyadan ya-
rarlanma sikligi, onlari o nispette dini sosyallestirir.

“Bazen dini konulari sosyal medyadan da arastirdigim oluyor. Bu durumda 6nce Wikipedi-
a’dan bakiyorum, daha sonra mesela ateizm ise onlarin sayfalarina bakiyorum ne paylasmiglar
neyi savunuyorlar diye. “ (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadan dini konulari arastirdigim azdir. Ozellikle cinlere ilgi duydugum dénemler
oldu. Onunla ilgili YouTube’tan videolara bakmistim.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyay! dinT arastirmalar i¢in nadir kullanirim, o da bazen YouTube oluyor. “ (Ali, 17,
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Mayis 2015)

Sevim, Filiz ve Ali’nin bilgi kaynagi olarak sosyal medyaya az basvurmalari onlari dini sosyal-
lesme agisindan az sosyallestirmistir denilebilir.

Sosyal medyayi nadir kullanip sosyal medyanin bilgi kaynagi olmasi hasebiyle az dini sosyalle-
sen ergenlerin hepsi sosyal medyadaki dinf bilgilere glivenemeyecegini ifade etmislerdir. Bu
glven bunalimi onlari dinf bilgi temin etmek icin sosyal medya araglarini geri plana ittigini
gostermektedir.

“Sosyal medya ortaminda dolasan bilgilerin ¢ogu yalan c¢ikiyor. Kimisi var takipgisi ¢ogalsin
diye yalan yanlis bilgiler paylasir kimisi de var begenen paylasan ¢ikmaz ama esas dogru bilgi-
yi verir” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada herkes kendi fikrini belirttigi icin o ortamdaki bilgiler genelde tarafsiz olmu-
yor. Onun i¢in daha ¢ok okuldaki hocalarimiza soruyorum.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Ama sosyal medya ortamindaki bilgilere pek glivenmiyorum. Ancak ayet ve hadislerle konu
actklanmigsa bana gliven verir yoksa kisilerin bir konu hakkinda bir sey séylemeleri bana gu-
ven vermiyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki bilgilere fazla glivenmem. Clink{i orada bir siirl insan dinle ilgili bir seyler
yaziyor, kimin ne niyetle yazdigini bilmiyorsun.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda her bilgiye glivenmiyorum, ¢ogu kisisel yorum oluyor, glivendigim
belli sayfalar var, sadece onlara giiveniyorum.” (Ali, 17, Mayis 2015)

Ayhan’in “sosyal medyadaki ¢cogu bilginin yalan ¢iktigina dair algisi” , Sevim’in sosyal med-
yadaki “bilgileri tarafsiz bilgi olmamakla” suglamasi, Zeynep, Filiz ve Ali’nin sosyal medyadaki
bilgilerin kisisel yorumlara dayandigi icin glivenilmeyecegini” diisiinmesi sosyal medyanin on-
lari dinf bilgi saglayan bir kaynak olmasi yonliyle az sosyallestirdigi soylenebilir.

2.5.2. Sosyal Medyada Dini Bilgiler Yoluyla Dini Sosyallesmeyenler

Ergenler sosyal medyayi glivenilir bilgi kaynagi olarak gérmedikleri icin dini bir konuyu sosyal
medyadan ziyade daha glivenilir kabul ettikleri diger kaynaklara basvurmuslardir. Bu giiven-
sizligin kaynagi da birden ¢ok faktére baghdir.

“Sosyal medyadan dinf arastirma yapmam, daha ¢ok hocalarima sorarim. Sosyal medyada
herkes kafasina gore bir seyler yazabiliyor, bu da bana ¢ok glvenilir gelmiyor.” (Serkan, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medyada genelde dogru seyler olmadigi icin burada dini konulari arastirmam. Sosyal
medya ortamindaki dini bilgilere glivenmiyorum. Zaten insanlar saglam dini bilgiden daha
cok kendi dini yorumlarini paylasiyorlar.” (irem, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dinf bir sey arastirdigim olmadi, ¢clink{i ne kadar dogru oldugunu bilemiyor-
sun. insanlar bazi seyleri dyle olmadig halde kendi istedikleri gibi anlatabiliyorlar.” (Ceyda,
17, Mayis 2015

“Ozellikle sosyal medyadan dinf konulari arastirmam. Sosyal medyada neyin dogru oldugunu
neyin yalan oldugunu artik kestiremiyorum. Sosyal medya ortamindaki dini paylasim yapan-
lar, bakiyorsun, siyasi glindeme gore bu gilin dogru soylediklerini li¢ ay sonra yalanlayabiliyor-
lar” (ihsan, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyada herkes kendi fikrini paylastigi igin bir konu hakkinda bilgi edinmek igin sosyal
medyaya bakmam. Sosyal medya ortamindaki dini bilgilere glivenmem, ¢linkii ¢ok fazla sayfa
var, herkes kendi bakis acisiyla konuya yaklasiyor, objektif degiller” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Dini konulari sosyal medyadan arastirmam. Cinki dinf bir konu hakkinda binler goris var,
herkes bir seyler yaziyor. Hangisine giiveneceksin. isin acikcasi sosyal medyadaki dinf icerikle-
re givenmiyorum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)”

“Sosyal medyadaki dini paylagimlar yanlis yonlendirebilir. Dolayisiyla glivenilir bulmuyorum.
Onun i¢in dinT konulari sosyal medyadan arastirmam.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki dinf bilgiler bana giivenilir gelmiyor, herkes kafasina gore yaziyor, bir seyler
hazirlayip paylasiyor. Bir konu hakkinda birbirine zit onlarca video var, hangisine glivenecegini
bilmiyorsun.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyaya 6yle asiri bir glivenim olmadigi igin dini konularda sosyal medyada arastirma
yapmam. Bu konularda daha ¢ok hocalarima soruyorum.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Daha ¢ok din kultliri hocamdan sorarim... Genelde bu bilgilere tamamiyla glivenmedigim
icin hocamdan soruyorum ...” (Glzide, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindaki dini bilgilerin givenilir olduguna inanmiyorum... Daha ¢ok dini
bilen birisinden soruyorum...” (Rimeysa, 17, Mayis 2015)

Serkan, Fatih ve Zafer’in sosyal medyadaki dini bilgiler i¢in bir denetim mekanizmasi olma-
dig1 icin glivenmemesi, irem’in kisilerin dogru bilgiden ziyade kendi yorumlarini paylastigini
diisiindtigii icin gliven duymamasi, Ceyda ve ihsan ’in bu ortamdaki bilgilerin dogrulugundan
siphe duydugu icin givenmemesi, Semiha’nin sosyal medya ortamindaki dini bilgileri tarafli
buldugu ici glivenmemesi, Buse’nin bu ortamdaki bilgilerin manipilasyon amach kullanildigi-
ni dislindGgu icin giivenmemesi; Yusuf, Glizide ve Rimeysa’nin bu ortamdaki bilgilere yine
gliven duymadigi icin dini baska otoritelere basvurmalari gosteriyor ki sosyal medya, dinf bilgi
kaynagi olmasi agisindan sinifta kaldi diyebiliriz. Yukarida da belirttigimiz gibi sosyal medyada-
ki dinT bilgiyle sosyallesenler dahi bilginin glivenilir bir kaynaktan ¢ikmasi veya mantikli olmasi
sartini koymuslardir.

Ergenler henliz bazi sosyal medya kullanim pratiklerini tecriibe etmemis olabilirler. Bu da on-
larin sosyal medyanin bilgi kaynagi olmasi nedeniyle tecriibe edecegi dini sosyallesmeye mani
olabilir.

“Sosyal medya ortaminda dinf bir konuyu arastirdigim olmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Dini herhangi bir konuyu sosyal medya ortamindan daha ¢ok fakh kaynaklara basvururum.”
(Sinan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadan dinf konulari arastirmiyorum.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

Sila, Sinan ve ilayda’nin sosyal medyayi dini bilgi kaynagi olarak kullanmadiklari i¢in sosyal med-
yanin bu yonuyle dini sosyallesmemislerdir.

Ergenler cevrelerinde dinT bilgi kaynagi olarak baska faktorleri yeterli goriiyorsa sosyal



44

Sosyal Medya ve Dini Sosyallesme: Modern Dénemin Dinamikleri

medyaya basvurmaz.

“Babam ilahiyat okudugu ve annem de hafiz oldugu icin sosyal medyayi dinf bilgi kaynag
olarak pek kullanmam.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyay! dini konular icin pek kullanmiyorum. Zaten ¢evrem de bilgi kaynag olarak
basvuracagim ¢ok yer var.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

Safa ve Zarife cevrelerinde dini bilgi kaynaklarinin yeterli oldugunu dislndikleri icin sosyal
medyadan bu yonuyle dini sosyallesmiyorlar.

2.6. Ergenlerin Sosyal Medyada Dinf Kimliklerini Yansitma Bigimi

Yiz yize iletisimde birey iletisime gectiginde karsisindaki tarafindan tanimlanirken sosyal ag-
larda ise birey, kimligini adeta insa etmektedir. Kurgulanan bir kimlik ve bu kurgu kimliklerin
olusturdugu bir agdan bahsetmek mimkindur (Karagdz, 2013: 134). Bireyler gercek hayattan
farkli olarak sosyal medyada siyasi, dinf vb. kimliklerini istedikleri gibi insa edebiliyorlar. Sos-
yal medyadaki profil resimleri, begenileri, paylasimlari ayni zamanda onun insa etmek istedigi
kimlige dair ipuclaridir. Ergenler sanal kimligine dini unsurlar katarak aslinda bu ortamda dinf
sosyallesmeye acik oldugunu ortamdaki diger kisilere ifade etmektedir. Ayrica ergen insa ede-
cegi dindar bir kimlikle dini sosyallesmesini pekistirebilir. Asagida ham verileri “sosyal med-
yada dindar bir kimlik insa edenler ve etmeyenler ” diye iki temel kategoriye ayirdik. Ayrica
dindar kimlik insa edenleri “ yogunluk diizeylerine” gore ve dindar kimlik insa etmeyenleri
“temel nedenleri” baglaminda analiz edip degerlendirdik.

2.6.1.  Sosyal Medyada Dindar Kimlik insa Edenler
2.6.1.1. Sosyal Medyada Yogun Dindar Kimlik insa Edenler

insanlar sosyal medyada profilleriyle, sosyal medya kullanim pratikleriyle kimliklerine dair
mesajlar verirler.

“Gunluk yaptigim dint aktiviteleri, mesela Kurban Bayrami’yla ilgili, sosyal medyada paylasi-
yorum. Sonucta bunlar da hayatin bir parcasini olusturuyor, nasil hayatimin diger yonlerini
yansitiyorsam bu yoniini de yansitmaktan sakinca gérmem. Kandil ve bayram kutlama icerigi
de paylasirim.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada giinliik dinf faaliyetlerimi paylasirim cekinmem. Ornegim staj icin Cuma na-
mazi kildiracaktim. Bunu Persembe glinlinden sosyal medyada paylastim. Zaten ¢evrem beni
imam Hatibe giden, namazinda biri olarak biliyor. Onun igin farkli davranmam. Gergek hayatta
neysem aynisini sosyal medyaya yansitirim.” (ihsan, 17, Mayis 2015)

Fatih ve ihsan sosyal medyayi gercek hayatin bir cesit yansimasi gérdiikleri icin giinliik yapilan
dint aktivitelerin bu ortama da yansitilmasi gerektigini diistintyorlar. Bu kaynak kisiler gercek
hayattaki dinT kimliklerini sosyal medyaya yansitarak sanal dlemde de dini sosyallesmelerini
pekistirmektedirler.

“Genelde enaniyete girdigi icin glinlik yaptigim dini faaliyetleri paylasmam... Clinkii daha
once paylasmistim hocalarimdan tepki almistim... Fakat cemaatimin sayfalarindan c¢ikan her
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icerigi genelde begenirim... Begendigim icerikleri de paylasirim.... Zaten sosyal medyada da
insanlar genelde beni dini kimligimle, daha dogrusu cemaat kimligimle tanir.. Zaten payla-
simlarimla bunu gosteririm, sadaka-i cariye olarak belki insanlar onu gorir ve etkilenir, diye
cokca begeni ve paylasim yapiyorum... Diger arkadaslarimin Facebook’larina bakiyorum ge-
nelde kizlarla, futbolla ilgili bos seyler gériyorum... Ben de inadina dinT kimligimle kendimi
gosteriyorum...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Toplumsal yapilan dinf faaliyetleri paylasmakta sakinca gérmem. Clinki insanlari olumlu an-
lamda etkileyebilir. Sosyal medyada herkes beni dinT yoni agir basan biri olarak bilir.” ( Mica-
hit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda dini aktivitelerimi paylasmam, sadece ilk oldugu igin bir sefer Din
Kiltird 6gretmenimizle Cuma namazina gitmistik onu paylasmistim merak edenler olur, bize
katilmak isteyenler olur diye. Kisisel degil de grup halinde yaptigimiz, insanlara faydali olacak
seyleri paylasirim. Dini paylasim da yaparim.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

Riya kaygisiyla kisisel ibadetlerinden ziyade toplu olarak yaptiklari dinf faaliyetlerle, dini payla-
simlarla sosyal medyada dini kimlikleriyle 6n plana gikan Murat, Micahit ve Zeynep, bu kulla-
nim pratiklerini “irsad” motivasyonlu yapiyorlar. Bu durum da onlarin artik hayatin bir pargasi
olan sosyal medyaya da dinf kimliklerini tasiyip sosyallesmelerini takviye etmektedir.

“... Sosyal medyada hosuma giden, begendigim glinlik yaptigim dini bir faaliyeti paylasirim:
drnegin yazin cami ziyaretine gitmistik onu paylasmistim... Ozellikle kandillerde bayramlarda
mesaj paylasirim veya o ortamdaki kisilerin paylasimlarina karsilik veririm... Sosyal medyada
mesaj paylasmamin sebebi aramda mesafe olan samimiyet derecemin distk oldugu insanla-
rin bayramlarini tebrik etmektir daha ¢ok. Zaten samimi olduklarimi ya ziyaret ederim ya da
ararim...” (Glzide, 17, Mayis 2015)

Sosyal medyanin gesitli kullanim pratikleriyle dini kimligini bu alana tasiyan Guzide, kandil
ve bayram icerik paylasimlariyla da sosyal medyaya mahsus bir sosyallesme pratigi tecriibe
etmektedir.

Ergenler bazi kisilerin gergek hayatla sanal hayati arasindaki geliskileri yakalamasi, kendisinin
de benzer bir durumla itham olur kaygisiyla bazi dini sosyal medya pratiklerini yapmaktan geri
duruyorlar.

“Sosyal medyada dinf faaliyetlerimi paylasasim gelmiyor, gereksiz gériiyorum. Beni bilen bili-
yor, sosyal medyada dindar biri olarak bilinmekten rahatsiz olmuyorum, dini paylasimlar ya-
piyorum zaten. Kutsal sayilan glin ve gecelerle ilgili icerik paylasamam, bence gereksiz bir sey,
samimi bulmuyorum, bakiyorsun adam namaz kilmiyor ama bu tiir paylasimlar yapmaktan da
geri durmuyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Riza sosyal medyada paylasim ve profiliyle yogun dini bir kimlik sergilemesine ragmen kutsal
glin ve gecelerle ilgili paylasimlari gereksiz gérmesi boyle bir endiseden olsa gerektir.

2.6.1.2. Sosyal Medyada Daha Az Dindar Bir Kimlik insa Edenler

Ergenler sosyal medyada dini yoniini ifsa etmenin gosterise kactigini distindikleri icin  sos-
yal medyada daha az dindar bir kimlik sergiliyorlar.
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“Gunlik yaptigim dinf icerikli herhangi bir aktiviteyi sosyal medya ortaminda paylagsmiyo-
rum... Ben ibadetlerimin kendimde kalmasini istiyorum, asla belirginlestirmem, gosteris me-
raklisi bir insan degilim, geri planda kalmayi seviyorum.” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dini yasantiyi paylasmayi gosteris olarak gériiyorum. Ama kamuoyu olustur-
mak igin toplu olarak yaptigimiz dini faaliyetleri paylasirrm.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Ben sahsen gercek hayatta yapilan dini ibadetlerin, kutlamalarin sosyal medya ortaminda
paylasilmasindan yana degilim, yapilan dini ibadetlerin gosteris amagli kullanilmasini dogru
bulmuyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Ben sosyal medya ortamina dini yasantimi yansitmam. Acikcasi bana biraz gosteris gibi olu-
yor. Namaz kilip da sosyal medyaya atan arkadasim da var, bir s6z vardir sag elin verdigini sol
el bilmeyecek diye.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Riya olur diye kisisel ibadetlerimi sosyal medyada paylasmam. Daha ¢ok genel seyleri pay-
lasirim, mesela Mekke-Medine ziyaretimle ilgili fotograf paylasmistim.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Dini faaliyetlerimi sosyal medya ortaminda paylasmayi sagma buluyorum, sosyal medya bu
tir seylerin paylasilacagi bir ortam degil. Bunlar cok 6zel seyler, gosteriimemeli.” (Zarife, 17,
Mayis 2015)

Rliimeysa, Serkan, Ayhan, Sila, Ali ve Zarife gosterise girer kaygisiyla sosyal medyada icerik
paylasirken yine dini bir kaygidan dolayi secici davranmaktadirlar. Bu durum onlarin sosyal
medyada daha az dindar bir kimlik insa etmelerine neden olmaktadir.

Bu baslik altindaki ergenelerin bircogu popiler dindarhk (Bk. Cekin, 2014) diyebilecegimiz
“kandil ve bayram kutlama” gibi din pratikleri sosyal medyada da devam ettirerek yogun bir
dinT kimlik insa etmekten ziyade daha az dindar bir kimlik sergiliyorlar.

“Dinf kandillerde sosyal medya ortaminda bayram veya kandil mesaji yazarim genelde, mesaj
veya icerik paylasan arkadaslara da begeniyle karsilik veririm. Fazla tizerinde durmam.” (Cey-
da, 17, Mayis 2015)

“Sadece kandil ve bayramlarda sosyal medya lizerimden mesaj paylasirim, paylasanlara da
karsilik veririm...” (Rimeysa, 17, Mayis 2015)

“Dint aktiviteleri paylasmiyorum fakat dini bayramlarla ilgili o glinin Gnemini belirten bir me-
saj mutlaka paylasirim. Paylasilan mesajlara da yorum veya begeniyle karsilik veririm.” (Ay-
han, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda kandillerde annem kandil simidi falan yaparsa ya da asure yaparsa
o gibi seyleri paylasirim. Dini kandil ve bayramlarda sosyal medya ortaminda herhangi bir
sey paylasmam ama tanidigim kisilerin paylasimlarina begeniyle karsilik veririm.” (Sinan, 17,
Mayis 2015)

“Sadece bayram ve kandillerde kutlama mesaji atarim. Paylasilan iceriklere de begeni veya
yorumla karsilik veririm.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Bunlar cok ozel seyler. Ama kandil ve bayramlarda icerik paylasirim, paylasan arkadaslara da
karsilik veririm.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

Sosyal medyada yogun dinf kimlik insa eden ergenlere nispeten daha az dindar bir kimlik
ortaya koyan yukaridaki kaynak kisiler glindelik hayatta popler dindarlik tipolojisine uygun
dint pratikleri sosyal medyada yerine getiriyorlar. Tabi bunda asagida analiz ettigimiz Ali ve
Ayhan’in icinde bulundugu durumun da payi olabilir.
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Dindarlik dlizeyi nispeten daha ¢ok olan ergenlerin popitler dindarlik tipolojisine uygun dini
pratikleri sosyal medya ortaminda gereksiz ve anlamsiz buluyorlar.

“Glindelik dinf faaliyetlerimi sosyal medyada paylasirim, sakinca duymam. Giizelse begenir-
sem paylasirim. Kutsal glin ve gecelerle ilgili icerik paylasmaya gerek duymuyorum.” (Safa, 17,
Mayis 2015)

“Ben sosyal medyada glinliik dini faaliyetlerimi paylasmam ¢ilinkl bana bir faydasinin olaca-
gini diisinmiyorum, ama sosyal medya ortaminda dinf bir yonimiin olmasindan rahatsizlik
duymam. Dini bayram veya kandillerle ilgili herhangi bir sey yapmam.” (Ahmet, 17, Mayis
2015)

Sosyal medyada dini bir kimlikle bilinmekten rahatsizlik duymayan Safa ve Ahmet’in kandil
mesajl paylasmak gibi daha ¢ok popller dindarligi temsil eden pratikleri gereksiz bulmalari
buna iyi bir 6rnektir.

Ergenlerin gereksiz gordlgu bir sosyal medya kullanim pratigini yine de begenmesi bu ortama
mahsus sosyal izolasyona maruz kalmamak i¢in olsa gerektir.

“Kendim kandil ve bayram igerigi paylasmiyorum ama paylasanlara begeniyle karsilik veriyo-
rum. Ben kendim gereksiz buluyorum, bence ¢ok deger veriyorsan birebir aramalisin.” (Ali,
17, Mayis 2015)

Ali'nin gereksiz buldugu dinf bir sosyal medya pratigini yine de begenmesi bu kaygidan olsa
gerektir.

Ergenler dini kimligini siyasi, ekonomik ve sosyal kaygilardan sosyal medya ortaminda ifsa
etmekten cekinebilirler. Bu durum onlarin dinf paylasimlarinda secici davranmalarina neden
olabilir.

“Umre’ye gitmistim, onunla ilgili birka¢ paylasgimim oldu. Onun haricinde kesinlikle dini faa-
liyetlerimi sosyal medyada paylasmam. Clinkl buglin bir sey paylasirsam, yarin tlke glinde-
minin nasil olacagini bilmem, buglin yaptigim seyi tutup karsima koyarlar, benim énimde
engel olur. Onun icin paylasirken se¢im yapiyorum. Kandil ve bayramlarda da sadece “kandiliz
miibarek olsun” yazar birakinnm baska da bir sey yapmam. Yapilan kutlama paylasimlarina
begeniyle karsilik veririm.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

Yusuf’un Umre’ye gitme gibi genel bir dini pratigi paylasmakla yetinmesi ve kandil mesajinda
son derece resmi bir Gslup kullanmasi buna 6rnek teskil ediyor.

Ergenler sosyal medyadaki bazi dini faaliyetleri samimiyetsiz bulduklari igin uzak duruyorlar.

“Bayram ve kandillerde de icerik paylasamam. Bence insanlar bu tiir seyleri sirf is olsun diye
yapiyorlar, bakiyorsun ayni evde ayni kisiler birbirlerinin kandillerini tebrik etmezler ama sos-
yal medyada kutluyorlar, ben bunu anlamis degilim.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

Serkan sosyal medyadaki bayram ve kandil tebriklerini, insanlarin sirf is olsun diye yaptiklarini
dislindlgu icin dinf pratiklerin ruhuna uygun bulmamaktadir.

Ergenler dini strekli tecriibe edilmesi gereken bir kutsalliktan ziyade bir seferligine yapilmasi
gereken bir tercih olarak algilayip, bu tercihin bir seferligine bilinmesini yeterli gériip bunun
sosyal medya ortaminda da ifsasini gereksiz gorebilirler. Ya da yaslari itibariyle dini ayni za-
manda irsadi yoninin oldugu bilicinde olmadiklari igin din faaliyetlerin sosyal medyaya yan-
sitilmasini gereksiz gorebilirler.

“Ozelikle sirf dinf oldugu icin bir icerigi paylasmam. Bende kayitli insanlarin hepsi yakin cevre-
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den, herkes birbirini taniyor, bundan dolayi yaptigim dinf faaliyetleri de paylasmayi anlamsiz
buluyorum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

Ceyda’nin ifadeleri her iki teorik duruma da karsilik gelebilir.
2.6.2. Sosyal Medyada Dindar Bir Kimlik insa Etmeyenler

Ergenler farkli farkli nedenlerle sosyal medya ortaminda dini kimlik insa etmekten uzak du-
ruyorlar. Gosteris olur kaygisi ergenleri sosyal medyada dini bir kimlik sergilemekten uzak
tutabilir. Bu baslik altindaki ergenlerin geneli bu endiseden dolayi sosyal medya ortaminda
dinT bir kimlik ve dini tarafi da olan bir kisilikle var olmaktan uzak duruyorlar.

“Bence gosterise giriyor, onun icin dinf yasantimi sosyal medyaya yansitmam. Ben dinin gos-
teris araci olarak kullanmasina karsiyim, bayram ve kandil mesajlarini da insanlar daha ¢ok
bunun igin kullaniyor. Onun icin bayram ve kandil icerigi de paylasmam.” (ilayda, 17, Mayis
2015)

“Ben yapilan dini seylerin goz 6niinde bulundurulmasindan yana degilim. Bana gore gosteri-
se kaclyor, oyle yapan insanlari da sevmiyorum. Dini bayram ve kandillerde sosyal

medyada icerik paylasmam ama diger kisilerin paylasimlarini begenirim.” (irem, 17, Mayis
2015)

“Baskalarina dini seyleri gostermenin dogru oldugunu distinmiyorum. Kendim kandil ve
bayram icerigi paylasmam.” (Huseyin, 18, Mayis 2015)

“Glinliik hayatta yaptigim dinfi faaliyetleri paylasmam, bana gosteris gibi geliyor. Sosyal medya
ortaminda dinTyénim{ ifsa edici paylasimlar pek yapmam. Gereksiz gériiyorum, o ortamdaki
herkes beni biliyor zaten.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dini faaliyetlerimi paylasmam, gosteris olur diye. Kandil ve bayram igerigi de
paylasmam, gereksiz gériyorum. Arkadaslarim da paylasmazlar, onlar genelde sosyal medya-
yi birilerini takip etmek icin kullaniyorlar.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda dini hayatima dair bir sey paylasmam, bana sagma geliyor. Bir sey
yapiyorsan millete gostermek zorunda degilsin, kendi igcinden geldigi icin yapiyorsun, millete
gostermek icin yapmiyorsun. Dinf seyler gosteris icin kullanilmamali. Kandil ve bayramalar-
da mesaj veya icerik de paylasamam. Din dedigin sey kendinde yasamaktir. Onun igin sosyal
medyada dinle 6n plana ¢ikmanin dogru olduguna inanmiyorum.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Ortaokuldayken dinf faaliyetlerimi paylasiyordum, érnegim takvimde okudugum dinf seyleri
paylasirdim. Lisede paylasmadim, simdilerde daha ¢ok arkadaslarla yaptigimiz dini olamayan
faaliyetleri paylasiyoruz. Dini seyler bana biraz gosteris gibi geliyor.” (Zafer ,18, Mayis 2015)

ilayda, irem , Hiiseyin , Buse , Selvi , Semiha ve Zafer dini seyleri bir cesit kamusal alan olan
sosyal medyada ifsanin gosteris oldugunu diistindikleri icin sosyal medyada sekiiler bir kim-
lik insa ediyorlar. Ergenlerin bu ifadelerinde sekiiler diislincenin izlerine rastlamak mimkdn.
Clnku sekiler diistince dinin sosyal hayattan gikarilip kisinin vicdanina hapsedilmesi gerekti-
gini 6ngorr.

Sosyal medyayi kullanim motivasyonu da bireyleri bu alanda dinf bir kimlik sergilemekten
uzak tutabilir.

“Sosyal medyaya dinf yonimi yansitmam, sosyal medyayi dini konular icin kullanmiyorum
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daha gok eglence igin kullaniyorum.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

Filiz’in sosyal medyay! kullanim motivasyonu eglence oldugu icin bu ortamda dini kimligiyle
varlik gbstermiyor.

Sosyal medya, bir yandan insanlarin kendilerini teshir ettigi bir ortamken ayni zamanda ikti-
dar sahiplerinin onlari gézetledigi bir ortam durumundadir. Ergenler sosyal medyada dini bir
kimlik insa etmenin gelecekteki muhtemel zararlarindan sakindigi i¢in sosyal medya ortamin-
da dinf kimligini bastirmaktadir.

“Sosyal medyada genelde dini aktivitelerimi paylasmam, yillar sonra birileri beni bu paylasi-
mimla yargilayabilirler, egitim hayatim zarar goriir. Bundan dolayi kisisel hayatimi sosyal med-
yaya yansitmam.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Elif sosyal medyada ayni zamanda gozetlendigine dair bir bilince sahip oldugu igin dini kimli-
gini sosyal medyaya yansitmamaktadir.

Sosyal cevrelerinde gercek hayatla sanal diinya arasinda celiskili kimlikler sergileyen insanlari
goren ergenler benzer bir duruma diismemek icin sosyal medyada dini kullanim pratiklerin-
den uzak duruyorlar.

“Ben sosyal medya ortaminda dini davranis ve ibadetlerimi kesinlikle paylasamam. Kandiliniz
mibarek olsun bile demem. Dini paylasim da yapmam ¢linkii orada bir sey paylasirrm ama
gercek hayatta bunu uygulamazsam kendimle gelisirim. Mesela adam namaz kiliyor bunu sos-
yal medyada paylasiyor. Sonra da gercek hayatta goriiyoruz adami ¢cok fakli davraniyor. Bana
gore bu dine karsi yapilmis bir saygisizliktir.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Kendimle gelisirim korkusuyla ginlik dini faaliyetlerimi sosyal medyada paylasmam. Clinki
bu glin dinf bir sey paylasir, yarinda farkli bir sey yaparim. Kandil ve bayramlarda da dini mesaj
paylasmam. “ (Hatice, 18, Mayis 2015)

Zehra ve Hatice s6z konusu celiskili duruma diismemek icin sosyal medyada dinf bir kimlik
olusturacak sosyal medya kullanim pratiklerinden uzak duruyorlar.

2.7. Sosyal Medyanin Sosyallesme Ajanlarina Nispeten Etki Yogunlugu
2.7.1.  Sosyal Medyanin Aileye Nispeten Dini Sosyallesmeye Etkisi

Cogu insana gore aile sosyallesmenin en 6nemli ajanidir (Macionis, 2012: 121). Ancak kitle
iletisim araclari da hayatin tiim alanlarina oldugu gibi dinT toplumsallasmada giderek etkisi-
ni artirmaktadir (Okumus, 2015: 450). Ozellikle yasam siirecinin ergenlik déneminde, genc
ailenin sosyallestirici etkisinden az cok kurtularak baska sosyallesme ajanlarinin etkisinde ka-
labilmektedir. Ozellikle internet ve mobil iletisim araclarinin bas dénduiriicii hizli gelismesin-
den sonra kitle iletisimin bir araci olan sosyal medyanin, gengleri aileden daha ¢ok etkilemesi
olasidir. Bu bashk altinda sosyal medyayi en 6nemli dini sosyallesme ajani olan aileye nispet
ederek ergenlere etkisini ortaya koymaya calisacagiz.

Ogrencilerin bu verilerin kaynak sorularina ahlaki bir panikle cevap verme olasiligi cok fazladur.
Ergen ailesine verdigi deger ile sosyal medyaya verdigi degere kiyasen soruya cevap veriyor
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olabilir. Ergenler aileden yana olumlu bir tutumda bulunurken, sosyal medyadan yana olum-
suz bir tutuma sahiptir.

2.7.1.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Ergenlerin dinT gruba mensup olmasi, ergenin entelektiiel diizeyini aileye nispeten gelistirme-
si, ergen ailesinin populer dindarlik diizeyinde olmasi veya ergenin sosyal medya araciligiyla
dini cemaatiyle daha cok iletisim ve etkilesim halinde olmasi gibi faktorler sosyal medyayi dini
sosyallestirmede aileden daha etkili kilabilir.

“Dini konularda temeli ailemle aldim, 6zelikle babam bana dini suuru verdi. Daha sonra sosyal
medyayla tanisinca sosyal medya daha etkili oldu. Sosyal medyadan sonra 6rnegin babamla
bazi dinf konularda zitlastik...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Bir yasa kadar ailem dini konularda egitti, ama daha sonra sosyal medya dini konularda ai-
lemden daha ¢ok etkiledi ve etkiliyor beni. Clinkl sosyal medyada sirekli gittigim cemaatin
sohbetlerini takip ediyorum.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Ailem bana temel dinf bilgileri vermisti. Ama o bilgilerin gercekte ne oldugunu ben cemaati-
min sosyal medya paylasimlari sayesinde 6grendim.” ( Micahit, 17, Mayis 2015)

DinT bir cemaatle baglari olan Murat, Riza ve Miicahit ailelerinden daha ¢ok, cemaatleriyle
her an iletisim saglayan ve etkilesim imkani veren sosyal medyadan daha gok etkileniyorlar.

“Sosyal medyanin daha etkili oldugunu diisiiniiyorum... Ornegin annem daha énce namaz kil-
mam konusunda siirekli bana sozler séylliyordu ama ben namaz kilmiyordum... Daha sonra
sosyal medyada namazla ilgili seyler okudum ve namaza basladim... Sosyal medya ortamin-
daki bilgilere daha ¢ok kulak astyorum... Clinkii o ortamdaki bilgilerin daha bilimsel oldugunu
distndyorum...” (Rimeysa, 17, Mayis 2015)

Ailesine nispeten entelektiiel seviyesini gelistiren RUmeysa, “modern dlinyanin en itibarh ku-
rumu olan bilimle ” (Taylor, 2014) desteklenen dini bilgilere daha ¢ok glivendigi i¢in sosyal
medyayi daha ¢ok etkili gormektedir.

“Ben simdilerde cogu konuda ailemden farkli diisiiniiyorum. Ornegim onlar saygi géstermez-
ler diger inanctan insanlara. Kendilerince sorgulamadan kurallar koyup uyuyorlar, bunlar batil
inang, Kur’an’da da ge¢miyor. Onun igin ben ailemden bagimsiz dinf diisiincemi olusturdum.
Sosyal medyada paylasilan seylerden etkileniyorum. Bilingaltina isliyor bir sekilde .” (Sevim
,17, Mayis 2015)

“Objektif olarak bakarsak on bes yasina kadar kesinlikle ailem etkili oldu. Ondan sonra farkh
gorisler de gordim sosyal medya vasitasiyla, ailemin kabul ettigi benim kabul etmedigim
seyler oldu. Simdilerde sosyal medyanin etkisini daha ¢ok hissediyorum.” (Yusuf, 17, Mayis
2015)

Kendileri geleneksel distince diizeyinde olan ve daha ¢ok popliler dindarlik seviyesinde olan
ailelerle nispeten cesitli faktorlerle daha modern dislinceye sahip ¢ocuklari arasinda kusak
catismasi yasanabilir. Bu baglamda modern ve post modern bir ruha sahip olan sosyal med-
yada birgok dinf distinceyle karsilasan ve daha normatif bir dindarligl benimseyen Sevim ve
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Yusuf ailesiyle yasadigi kusak catismasi nedeniyle sosyal medyanin sosyallestirici etkisini daha
¢ok yasamaktadir.

2.7.1.2. Daha Cok Ailesinden Etkilenenler

Cesitli faktorler ergenlerin sosyal medyadan ziyade ailelerin dini sosyallestirici etkisini arti-
rabilir. Glven, ailenin ilk dini egitimi vermesi, ebeveyn ¢ocuk baginin gligli olmasi, ailenin
dindarlik diizeyi bu dengeyi aile lehine ¢eviren dnemli unsurlardir.

“... Ailemin beni dinT konularda daha ¢ok etkiledigini dislinliyorum... Ben ailemin soyledikle-
rine daha ¢ok glvenirim...” (Glzide, 17, Mayis 2015)

“Ailemin soylediklerine korukoriine bagh olmamakla birlikte sosyal medyadan daha cok ai-
lemin verdigi dinf bilgilere gliveniyorum. Ailemin dini konularda etkisi kesinlikle daha fazla.”
(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Ailem sosyal medyadan daha etkili, onlarin yonlendirmelerine daha ¢ok dikkat ederim. Ai-
lemle sosyal medyanin bilgileri gelisirse ailem daha ¢ok gliven verir bana.” (Ceyda, 17,

Mayis 2015

“Ailem dini hayatimin sekillenmesinde daha etkili oldu. Ailemin din konularda daha objektif
oldugunu distniyorum, onun igin ailemden 6grendigim dini seyler bana daha ¢ok gliven
verir” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Dint konularda ailem daha ¢ok etkili, ¢linkl sosyal medyadaki dini seylere glivenim olmadigi
icin tizerimde ciddi bir etkileri olmuyor.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Dint konularda ailem daha ¢ok bana giiven verir. Clinkii sosyal medyadaki dinf seylerin glive-
nilir olup olmadigini bilemem.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Ailemin Ozelikle annemin dini diinyamin sekillenmesinde etkisi biyik oldu. Sosyal medya
bana giiven vermedigi icin beni dini konularda ciddi etkilemiyor da.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Ailem daha c¢ok etkiledi beni. Ailemin yaptiklarina, séylediklerine daha ¢ok gliveniyorum.”
(Serkan, 17, Mayis 2015)

“Dini hayatimin olusmasinda ailem daha etkili tabi ki. Beni dogurup, yetistiren ailem; sosyal
medya degil. Aileme gilivenim sonsuz.” (Hlseyin, 18, Mayis 2015)

Bu temadaki kaynak kisilerin ailelerine duyduklari gliven ve sosyal medyayi glivensiz bir ortam
olarak gérmeleri, ailenin sosyal medya aleyhinde daha etkili olmasini saglamistir diyebiliriz.

“Olumlu anlamda dinf konularda ailem lzerimde daha ¢ok etkili oldu. Cinki ilk dinf bilgileri
onlardan 6grendim.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Ailem dinf acidan beni daha ¢ok etkiledi tabi ki. Cok kiiclik yasimda dinT egitim vermek icin el-
lerinden geleni yaptilar. Ama sosyal medyanin ciddi bir etkisi olmadi.” (ihsan, 17, Mayis 2015)

“Saninm ailem dinf konularda beni daha ¢ok etkiliyor; ¢linki ailem bana dini egitimi verdi.”
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(Sinan, 17, Mayis 2015)

“Ailem dinf a¢idan beni daha ¢ok etkiledi. Babam bana dini kitaplar 6nerdi, dini sorun ve soru-
larimi karsiliksiz birakmadi. Sosyal medya bu anlamda beni pek etkilemedi.” (Zafer, 18, Mayis
2015)

“Ailem dinf konularda Gzerimde daha cok etkili. Annem babam dinf konularda ¢cok egitimliler,
bana faydalari cok. Ama sosyal medya her telden galiyor, dinf bir 6zelligi yok.” (Safa, 17, Mayis
2015)

“Ailem, dini hayatimi daha ¢ok etkiledi. Clinkl dinf egitimimi onlardan aldim. Sosyal medya
bunlarla kiyaslanmaz bence.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Dogumumla birlikte ailem bana dini yasami 6grettikleri icin ailem sosyal medyadan daha ¢ok
etkili.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Ailem, daha ¢ok annem dini yonden beni iyi yetistirdigine inaniyorum. Bu anlamda sosyal
medyanin ciddi bir etkisi olmadi.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Ben alt1 yasimdan beri Kur’an okuyorum, bunu ailem sagladi. Onun i¢in ailem daha g¢ok etki-
li.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Dini agidan ailem kiicukllikten beri beni yetistirdigi icin ailem daha ¢ok etkiledi beni, dini
acidan sosyal medya bana pek bir sey katmadi.” (irem, 17, Mayis 2015)

“Ailem kiguklikten dini yonden beni yetistirdi. Onun icin ailem sosyal medyayla kiyaslan-
maz.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“Dini 6grenmemde ailemin sosyal medyadan daha etkili oldugunu dislinilyorum. Sosyal
medyadan ¢ok, evde birlikte oldugumuz insanlarin davranislari ve onlarin bize 6grettigi dini
bilgilerin daha etkili oldugunu diisiiniiyorum. islami kiiltiiriinii vermede ailenin daha baskin
oldugunu disliniiyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

Bu temadaki kaynak kisilerin , “ailelerinin verdikleri dini egitimin dini hayatlarini daha ¢ok
sekillendirdigi” yonundeki ifadelerinden hareketle ailenin sosyal medyanin aleyhinde simdi-
lerde bile en 6nemli dinf sosyallesme faktori oldugu soylenebilir.

“Ailem sosyal medyadan daha c¢ok etkili oldu, clinki ailemle birlikte yasiyorum, onlari o sekil-
de goriiyorum onlardan 6rnek aliyorum, onlara gliveniyorum, onlarin daha ¢ok sey bildigini
diusliniyorum” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Dini yasamimin sekillenmesinde ailem daha ¢ok etkili oldu. Ailemle mesela kandilleri falan
kagirmayiz. Ozelikle annem Cuma giiniiyse beni hemen Kur’an okumaya, namaz kilmaya yé-
neltir. Ailemle yaptigim bu ibadetler sosyal medyada sadece kutlama mesaji seklinde olur”
(Sila, 17, Mayis 2015)

“Ailem Uzerimde daha ¢ok etkili; clinkii mesela bizim evde namaz kilarlar, bende onlara ba-
karim kilma istegim artar, beraber dini ibadetler yapariz. Onun icin kesinlikle ailem Gzerimde
daha cok etkili. Ama sosyal medyadan da etkilendigim oluyor.” (Zehra, 17, Mayis 015)
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Zarife, Sila ve Zehra’'nin aileyi sosyal medyadan daha etkili gérmesinin sebebi ailenin dindarlk
dizeyi ve ailede hakim olan dini atmosferdir diyebiliriz.

2.7.2. Sosyal Medyanin Cami ve Kur’an Kurslarina Nispeten Dini
Sosyallesmeye Etkisi

Gegmisten beri islam toplumlarinda dini tercihlerin olusumunda dini toplumsallasmanin bir
faktori olarak cami ve Kur’an kurslarinin etkisi cok blylik olmustur (Glingér, 2012a: 120).

Bu kurumlar hala bliyik olciide bu misyonlarini yerine getirmektedirler. Biz bu baslik altin-
da baska bir sosyallesme faktori olan kitle iletisimin bir araci olan sosyal medyayla cami ve
Kur’an kurslarinin dini toplumsallagsmaya etkisini karsilastiracagiz.

2.7.2.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Farkh sebeplerle dini cemaatler cami ve Kur’an kurslarina nispeten daha yogun dini sosyal-
lesmeye neden olabilir. Bu durumda dint gruplarin etkili kullanabildigi sosyal medya cami ve
Kur’an kurslarindan daha etkili bir sosyallestirici fail olabilmektedir.

“Kur’an kursu ve camilerde daha ¢ok oradaki insanlarin sakalindan clibbesinden yani duru-
sundan etkilenirim ama sosyal medyada namazdan tutun da bir¢ok konuda beni daha fazla
etkiliyor, her an yanimda ¢iinki ...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya cami ve Kur’an kurslarindan daha cok etkiliyor beni. izledigim videolar gercek-
ten ¢ok dikkat cekici, sikici degil daha esprili oluyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Murat ve Riza 6rneginde sosyal medyanin Ustilin yanlarinin sosyallesmeye etkisini gorebiliriz.
Murat sosyal medyanin bireyi zaman ve mekan sinirlamalarindan kurtardigi icin her yerde ve
her zaman sanal mekanda insa ettigi diinyanin igine girerek dini sosyallesmesini giiglendir-
mektedir. Riza da sosyal medyanin cok seslilik 6zelliginden dolayi kendine uygun dinf sosyal-
lesmesini artiran ortamlara kolaylikla ulasabilmektedir.

2.7.2.2. Daha Cok Cami ve Kur’an Kurslarindan Etkilenenler

Ergenler cami ve Kur’an kurslarindan az ¢ok dini egitim aldiklari igin bu mekanlari ve aktorleri-
ni dinf otorite olarak gordikleri icin bu mekanlardan daha cok etkilenmektedirler.

“.. Kur’an kursu ve caminin benim tzerimdeki etkisi daha ¢ok; ¢linki oradaki hocalar okumus
onun icin daha ¢ok 6nemsiyorum...” (Rimeysa, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kursu ve camilere yillarca gittim. Bircok hocadan bir seyler 6grendim. Ozellikle bir
hocanin benim igin yeri farkliydi. Cok mantikli konusuyordu. Onun icin dinf hayatimin sekillen-
mesinde cami ve Kur’an kurslari daha cok etkili oldu. “ (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Cami degil de Kur’an kurslari dinT hayatimin sekillenmesinde sosyal medyadan kesinlikle
daha cok etkili oldu. Ciinki anlardan cok iyi egitim aldim.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Genelde cami ve Kur’an kurslarinin etkinliklerine katilirnm, yatilh kaldigim da oluyor, onun
icin cami ve Kur’an kurslari Gizerimde daha gok etkili. Aslinda kiyaslama geregi bile duymam;
¢linkd biri bir ucta, digeri bir ucta.” (Zehra, 17, Mayis 015)
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“Sosyal medyanin cami ve Kur’an kurslari kadar etkili oldugunu distinmiiyorum. Sonucta
kurstakiler din alimi daha iyiyi bilirler. Onun icin onlar beni daha ¢ok etkiler.” (Semiha, 18,
Mayis 2015)

“Dini hayatimda cami ve Kur’an kurslari daha etkili oldu. Bu saglam dini temeli onlar sayesin-
de 6grendim.” ( Micahit, 17, Mayis 2015)

“Ben yatili Kur’an kurslarinda kaldim, bir hafta hi¢ disariya ¢ikmadan dini egitim aldigimiz za-
manlar oldu. Dolayisiyla cami ve Kur’an kurslari dinf hayatimi daha cok sekillendirdi.” (ihsan,
17, Mayis 2015)

“Ben her yaz cami ve Kur’an kurslarina giderim ¢ogu seyi onlardan 6grendim. Bu konuda sos-
yal medya ¢ok zayif.” (Zafer ,18, Mayis 2015)

“Ayni sey cami ve Kur’an kurslari igin gegerli. Dini konularda tizerimde daha gok etkili. Hocalar
dini konularda ¢ok egitimliler.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“...Cami ve Kur’an kurslari dinT hayatimi daha ¢ok etkilediler. Clinkii dini egitimimi buralardan
aldim. Sosyal medya bunlarla kiyaslanmaz bence.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslari daha ¢ok etkiledi beni tabi ki. Orada hocalar bilgililer, ama sosyal
medyada insanlar bilgiden ziyade yorum yapiyorlar.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslari beni daha ¢ok etkiledi, buralardan dini egitim aldim ¢iinki.” (irem,
17, Mayis 2015)

“Ben Kur’an okumayi Kur’an kurslarindan 6grendim mesela, sosyal medyanin bu anlamda pek
bir etkisi olmadi bana.” (Huseyin, 18, Mayis 2015)

“Dinf egitimimin cogunu cami ve Kur’an kurslarindan aldim. Sosyal medyanin hayatima boyle
bir etkisi olmad.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

Yukaridaki kaynak kisiler genel itibariyle islam toplumlarinda énemli bir dini sosyallesme araci
olan Cami ve Kur’an kurslarindan az ¢ok dinf egitim aldiklari icin sosyal medyadan ziyade s6z
konusu kurumlardan daha ¢ok etkilenmistir diyebiliriz.

“Dini konularlailgili diyelim ki sosyal medyada fotografli bir paylasim okusam benzer seyi cami
veya Kur’an kursu hocasindan duysam ikincisi beni daha g¢ok etkiler ve Cuma giinii hocadan
duydugum sey bana daha c¢ok gliven verir.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“... Ben dini konularda sosyal medyadan daha ¢ok cami ve Kur’an kursundaki kisilere gliveni-
rim... Sonugta ben bile su an sosyal medyada din ile ilgili bir sey paylasabilirim ama ben dini
ne kadar biliyorum...” (Glizide, 17, Mayis 2015)

“Yine gliven meselesinden dolayi cami ve Kur’an kurslari beni daha ¢ok etkiler.” (Ceyda, 17,
Mayis 2015

Ergenler cami ve Kur’an kurslari yetkililerini daha glivenilir goérdiigl icin sosyal medya-
dan daha cok etkisinde kalmaktadir. Ayhan, Glizide ve Ceyda’nin ifadeleri bu durumu
orneklendirmektedir.
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Ergenler sosyal medya ortamini sanal, bos, anlamsiz gordiikleri icin ergenler Gzerinde sosyal
medyanin dini sosyallesme agisindan etkisi daha zayif olabilir.

“Ben dort sene Kur’an kursunda egitim gordiim. Ondan dolayi cami ve Kur’an kurslari dini
acidan lizerimde daha etkili oldu. Kendi agimdan gordigiim, tanik oldugum, bizzat yasadigim
seyler beni daha c¢ok etkiliyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kurslari ve camiler dinf agidan beni daha ¢ok etkiliyor. Sosyal medyayi daha ¢ok bos bir
yer olarak goriiyorum.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kurslari ve camiler dini yerler olduklari icin beni daha ¢ok etkilediler tabi ki. Dinf an-
lamda sosyal medya benim igin ¢ok anlam ifade etmiyor.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

Zeynep fiziksel olarak tecriibe ettigi icin cami ve Kur’an kurslarinin daha ¢ok etkisi altinda kali-
yor. Zarife sosyal medyayi bos Selvi de anlamsiz buldugu icin kendileri Gizerinde cami ve Kur’an
kurslarinin etkisi daha ¢ok oluyor.

Ergenlerin sosyal medyayi kullanim motivasyonlari, sosyal medyanin onlar tizerindeki etkisini
azaltabiliyor.

“Cami ve Kur’an kurslari dini hayatimin sekillenmesinde daha etkili. Dedigim gibi sosyal med-
yadan dinf bir beklentim yok.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

Filiz’in sosyal medyayi kullanim motivasyonu sekiler oldugu igin dini sosyallesmesine bir katki
saglamiyor.

Genel olarak sosyal medyanin dini sosyallesme baglaminda cami ve Kur’an kurslarina nispe-
ten cihiz kaldigini soyleyebiliriz. Kaynak kisilerimizin ikisi harig digerleri, “Cami ve Kur’an kurs-
larinin dinf diinyalarina daha c¢ok etki ettigi” yoniinde ifadelerde bulunmuslardir.

“Dini dinyamin olugsmasinda cami ve Kur’an kurslarinin etkisini daha fazla oldugunu disuna-
yorum.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Tabi ki de Cami ve Kur’an kurslari daha ¢ok tizerimde etkili oldu. Dini hayatima ¢ok sey kath.”
(Sila, 17, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslarinin mi sosyal medyanin mi daha etkili oldugu konusunda Cami ve
Kur’an kurslari daha etkili oldu diyebilirim.” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kurslari ve cami ortami lizerimde daha etkili oldu tabi ki sosyal medyayla alakasi yok.”
(Hatice, 18, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslari beni daha ¢ok etkiliyor tabi. Sosyal medyanin dini agidan bana ciddi
bir sey kazandirdigini diisinmiiyorum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Kur’an kursu ve camiler dini acidan daha c¢ok sey katth bana.” (Ali, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Sila, Sinan, Hatice ve Fatih sebep belirtmeksizin cami ve Kur’an kurslarinin dini
sosyallesme acisindan kendilerine daha ¢ok etki ettigini yukarida belirtmislerdir.
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Bazi dini sosyallesme ajanlarinin ergenler Uzerinde etkisi olmayabilir veya kiyaslanacak
derecede kayda deger olmayabilir.

“Ben dini egitimimi annemden 6grendim. Onun igin ne Cami ve Kur’an Kurslari ne de sosyal
medyanin lGzerimde bir etkisi yok.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Elif’in Gzerinde iki sosyallesme faktoriiniin de etkisi olmadigi icin bir kiyasa gidemiyoruz.
2.7.3. Sosyal Medyanin Okula Nispeten Dini Sosyallesmeye Etkisi

Gunlimuz toplumlarinda okul, genel sosyallesmede oldugu gibi dinf sosyallesmede de ¢ok et-
kin bir sosyallestirici ara¢ olmustur. Dini sosyallesmede idareci ve 6gretmenlerin kisilik 6zellik-
leri, anlayis, inang, tutum ve davraniglarinin yani sira egitimin sistemli ve kuramsal boyutunu
teskil eden okullarda okutulan Din Kiltlri ve Ahlak Bilgisi, Kur’an’i Kerim, Temel Dini Bilgiler,
Hz. Muhammed’in Hayat’i gibi dersler 6grencileri 5nemli 6lglide dini sosyallestirmektedir. Bu-
nunla birlikte dogrudan dinf egitimi merkezine alan imam-Hatip ortaokul ve liseleriyle ilahiyat
Fakilteleri de 6nemli dini sosyallesme kurumlaridir (Okumus, 2014: 449). Biz bu baslik altinda
baska bir sosyallesme faktori olan kitle iletisimin bir araci olan sosyal medyayla okulun dint
toplumsallasmaya etkisini karsilastiracagiz.

2.7.3.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Cesitli faktorlerden dolayi sosyal medya dini sosyallesme agisindan okuldan daha etkili olabi-
lir. Okulun niteligi bu faktérlerden biri kabul edilebilir.

“Okula gore sosyal medya dini yonden daha ¢ok etkili, sadece bir din dersimiz var, o da ge-
nelde baska seylerle geciyor. Sosyal medya da fazla bir anlam ifade etmiyor ama kiyaslarsam
sosyal medya okuldan daha gok etkili.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Az da olsa sosyal medyanin etkisi daha fazla. Din dersimiz pek ciddiye alinmiyor, bos geciyor.
Dolayisiyla bize bir etkisi de olmuyor.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Fen Lisesine devam eden Selvi ve Elif sosyal medyadan daha ¢ok etkileniyorlar. Fen Lisesi gibi
basaril liselerde genelde fen dersleri gibi ana derslerde basarili olmak adina nispeten liniver-
siteye yerlestirmede onemsiz olan derslere ya gereken 6nem verilmiyor ya da bu

derslerde 6grenciler diger fen derslerine calisabiliyor. Dolayisiyla bu iki kaynak kiside sosyal
medyayi daha etkili yapan faktér egitim kurumunun niteligidir.

Sosyal medyanin nispeten demokratik ve 6zgtir bir alan olmasi ilgi ve ihtiyaglarina gére ortam
bulabilen ergenler i¢in sosyal medya okullardan daha etkili olabiliyor.

“Sosyal medya okuldan daha ¢ok etkiliyor beni. izledigim videolar gercekten ¢ok dikkat cekici,
sikici degil daha esprili oluyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Riza sosyal medya vasitasiyla bulundugu yerlesim yerinde yapilmayan dini bir sosyal medya
pratigini bulup begeniyle takip etmesi nispeten daha monoton ve sikici olabilen okulun dinf
sosyallesmeye etkisini sosyal medya lehinde azaltmistir.

Ogrencinin dindarlik diizeyi de sosyal medyayi okula nispeten daha etkili bir arag yapabilir.
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“...DinT konularda yanlis yapma konusunda okul daha ¢ok lizerimde etkili oldu ¢linki cok go-
rdsten insan var... Mesela cemaatimdeki hocalari sevdigimden dolayi beni onlari biyitmekle
sugluyorlar... Ama sosyal medyada kendi diinyamda buluyorum kendimi... “(Murat, 17, Mayis
2015)

“Okuldan ziyade okuldaki ortam (okul arkadaslari ve 6gretmenler) dini konularda lzerimde
olumsuz bir etkiye sahip oldu. Sosyal medya okuldan (olumlu anlamda) daha ¢ok etkili oldu.“(-
Sinan, 17, Mayis 2015)

Gorece daha dindar olan Murat ve Sinan daha cok sekdler bir havanin estigi okullari sosyal
medyadan (olumlu) daha az etkili ya da olumsuz anlamda daha ¢ok etkili gormektedir.

2.7.3.2. Daha Cok Okuldan Etkilenenler

Okulda gorulen din agirlikh dersler ve 6gretmen faktéri okulu sosyal medyadan dini sosyal-
lesme acisindan daha etkili yapabilir.

“Tabi ki de okul dinf konularda tizerimde daha etkili, en azindan o isi bilen hocalarimiz var.”
(Filiz, 17, Mayis 2015)

“Okul dini konularda daha etkili, ¢linki strekli dinT seyler sorup cevap alabildigim hocamiz
var.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Okulu beni daha ¢ok etkiledi, en azindan din hocamiz var, ona daha cok giiveniyorum.” (ilay-
da, 17, Mayis 2015)

“Dini konularda okulumun beni daha cok etkiledigini dlisiinliyorum... Sonucta her an glivenle
soru sorabilecegimiz bir hocamiz var.” (Glzide, 17, Mayis 2015)

“Okulun benim Gzerimdeki etkisi daha ¢ok ¢linkl buradaki hocama daha ¢ok gliveniyorum...”
(Rimeysa, 17, Mayis 2015)

“Yine okul dini konusunda beni daha cok etkiliyor. En azindan okulun hocasi daha cok giiven
veriyor bana.” (Ceyda, 17, Mayis 2015

“Okul dinf agidan lizerimde daha etkili. Okulda hocalarim var dini konularda bize rehberlik
eden.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Okul ile sosyal medyayi kiyaslarsam okulumun beni dini yonden daha c¢ok etkiledigimi disu-
nldyorum. Hatta on iki senelik egitim hayatimda son ¢ yilimin dinf agindan ¢ok 6nemli oldu-
gunu distinlyorum. Bunda sliphesiz Din Kiltiirlii 6gretmenimiz Murat Hoca etkili oldu. Sordu-
gumuz biitlin sorulara bizi ikna edici cevaplar verdi. Ben kesinlikle son (g yilda dini hayatimda
okulun daha baskin oldugunu diisiiniyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Okul hocalarimdan dolayi, okul dini konularda daha ¢ok etkili; clinkii ilahiyati okumuslar, ki-
taptan 6grenip gelmisler, ama sosyal medya 6yle degil, herkes kafasina gore yazar.” (Semiha,
18, Mayis 2015)

“Okulda daha g¢ok etkilesim imkanimiz oluyor. Din Kiltiirii 6gretmenimiz var. Onun igin okul
daha cok etkili.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)
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“Okul beni daha cok etkiliyor; ¢linkii ben din hocamiza ¢ok giiveniyorum. Cok mantikli ce-
vaplar veriyor, kanit gostererek konusuyor. Her dedigine inaniyorum diyebilirim.” (Sevim, 17,
Mayis 2015)

“Okuldaki dinf egitimden dogru dirist etkilendigimi soyleyemem. Anlatilan seyler ¢ok bilin-
dik seyler oluyor. Ya da kitapta yanlis bilgiler de ¢cok. Din dersinden ziyade din kiltiri hocamiz
(ayni zamanda sohbet hocam) ailemden bile izerimde daha fazla etkili simdilerde, dolayisiy-
la okul diyorum.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyaya ¢cok da glivenen biri olmadigim icin dini kiltiiri dersi ve hocamiz beni daha
cok etkiliyor.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Okul dinf konularda sosyal medyadan daha ¢ok gliven veriyor bana, kaynagini bildirerek bize
dinT konularda egitim veren ders hocamiz var.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Okul benim icin daha 6nemli, okulda dersten ve hocalarimdan 6grendigim dini seyleri aile-
me de anlatiyorum, ama sosyal medya icin ayni seyi séyleyemem.” (Hlseyin, 18, Mayis 2015)

Yukarida ifadelerine yer verdigimiz kaynak kisilerde din agirlikli ders ve 6gretmen faktorin-
den dolayi okul sosyal medyadan daha etkili olmustur.

Sosyal medya ortaminin dijital bir ortam olmasi, ergenlerin okulu daha canl ve gergekgi bul-
masi okulun dini sosyallesmede daha etkili bir ajan olmasina neden olabiliyor.

“Okulun ortami dinf konularda beni daha ¢ok olumlu anlamda etkiliyor, her seyi bizzat yasiyo-
rum.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Okul dini konularda beni daha ¢ok etkiliyor. Clink{i burada birebir yasiyorum, orada sanallik
var daha cok.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Okul daha ¢ok etkiledi beni, sonugta glinliik hayatimin 6nemli bir bélim buralarda gegiyor.
Ogretmenlerimiz var, bunlar sanal olmadigi icin beni daha cok etkiliyorlar” (irem, 17, Mayis
2015)

“Okul daha ¢ok etkiledi beni, sosyal medya gercekgei degil.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Okul beni daha ¢ok etkiliyor. Okuldaki iliskiler canh canli oluyor, dolayisiyla tizerimdeki etkisi
daha cok oluyor.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Okul daha gergekei, hocalar daha ¢ok sey biliyorlar daha etkileyici oluyorlar, sosyal medya
sanal, kullaniyorum ama sevmiyorum sosyal medyayi.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Zehra, irem, Ali, Fatih ve Zarife sosyal medyayi sanal; okulu da daha cok gercekgi ve
fiziksel yasantiya dayal goérdiklerinden dini sosyallesme agisindan okulu daha etkili bir faktor
gormuslerdir.

Cesitli faktorlerden dolayi okul dinf sosyallesme acgisindan sosyal medyadan daha etkili olabi-
lir. Okulun niteligi bu faktorlerden biri kabul edilebilir. Dogrudan dini egitimi merkezine

alan imam-Hatip ortaokul ve liseleriyle ilahiyat Fakiilteleri &nemli dinf sosyallesme kurumlari
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oldugu icin daha sekiiler bir tabiata sahip olan sosyal medyaya gore dini sosyallesmede daha
etkili olabilirler.

“Okudugum okul imam Hatip, mesleki dersler aliyoruz, dinf konularda bircok kisiden bir seyler
o6greniyoruz. Onun icin okulum daha etkili, belki sosyal medya okuldan aldigim dini seyleri
pekistiriyor.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Imam Hatipte okudugum icin zaten her giin ezber yapiyoruz, Kur’an’i yiiziinden okuyoruz,
dini mesleki dersler aliyoruz, 6gretmenlerimiz bizi birgok noktadan etkiliyor. Onun igin kesin-
likle okul beni daha ¢ok etkiliyor.” (ihsan, 17, Mayis 2015)

“Imam hatip okudugum icin meslek derslerinin baya bana katkisi oldu. Meslek derslerini se-
verek isliyorum. Sonra hocalarimin 6nerdigi dini kitaplar oldu. Béyle diisindtgiimizde okul
sosyal medyayla kiyaslanmaz tabi ki de.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Okul tabii ki. Hocalarimiz dini konularda iyi, mesleki dersler gériiyoruz, bundan dolayi okulda
daha cok dinf bir hava var, bu da ister istemez daha cok etkiliyor.” (Safa, 17, Mayis 2015)

imam-Hatip Lisesine devam eden Miicahit, ihsan, Zafer ve Safa’nin aldiklari din merkezli mes-
leki derslerden dolayi sosyal medyadan daha ¢ok okuldan etkilenmeleri dini sosyallesmede
okulun niteliginin 6nemli oldugunu gozler 6nline seriyor.

2.7.4. Sosyal Medyanin Akranlara Nispeten Dini Sosyallesmeye Etkisi

Cocuklar ve daha sonra ergenler okula basladiklari zaman mensuplarinin ilgi, sosyal diizey ve
yas itibariyle benzer olduklari bir akran grubuna katilirlar. Hizla degisen bir toplumda akran
gruplarinin etkisi bliyuktir (Macionis, 2012: 123). Simdilerde ergenler bir baska etkileyici fak-
tor olan sosyal medya deneyimini de yasiyorlar. Hangi sosyallesme faktoriiniin dinf sosyalles-
meye daha ¢ok etki ettigini anlamak calismamizin alt amaglarindandir. Asagidaki verilerden
hareketle biz de genel sosyallesmede oldugu gibi dini sosyallesmede de etkili olan akran grup-
larini sosyal medyayla dini sosyallesme baglaminda karsilastiracagiz.

2.7.4.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler
Ergenlerin dindarlik diizeyi sosyal medyayi akran gruplarindan daha etkili kilabilir.

“Arkadaslarim beni degil de ben daha c¢ok arkadaslarimi etkiliyorum, onun icin sosyal medya-
nin daha etkili oldugunu séyleyebilirim.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya beni daha cok etkiliyor; ¢linkli arkadaslarim da benim gibi fazla bilgi bilme-
dikleri icin cok fazla glivenemiyorum. Bu konuda arkadaslarim beni degil ben arkadaslarimi
etkiliyorum.” ( Mucahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin beni daha ¢ok etkiledigini diisliniiyorum... Gercek hayattaki arkadaslarim
dini konularda beni etkilemiyor, bilakis ben onlari daha g¢ok etkiliyorum... ben arkadaslarimi
cemaate gotirdiim, simdi takkeyle namaz kiliyorlar...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarim dini yonden beni etkileyecek durumda degiller. Ama az da olsa sosyal medya
etkiliyor.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

59



60

Sosyal Medya ve Dini Sosyallesme: Modern Dénemin Dinamikleri

“Ben sosyal medyanin dini bilgi konusunda beni arkadaslarimdan daha cok etkiledigini diisi-
nlyorum; ¢linki arkadaslarim dini ne kadar bilebilir ki... Sosyal medyada daha deneyimli, bilgi
edinebilecegim kisiler var...” (Glzide, 17, Mayis 2015)

Kendi akranlari icinde gorece dindarlik dlizeyleri daha yiliksek olan ve dini bir cemaate men-
sup olan Yusuf, Micahit ve Murat’in akran gruplarini etkileyecek konumda olmalari, Selvi ve
Guzide’nin akran gruplarina dini dinyalarini etkileyecek diizeyde deger vermemeleri sosyal
medyayi akran gruplarindan daha etkili bir faktor yapmistir.

Bazi akran gruplarinin sosyal diinyalarinin daha ¢ok diinyevi bir nitelik arz etmesi sosyal med-
yay! dinf sosyallesme acisindan akran gruplarindan daha etkili yapabilir.

“Arkadaslarimla bir araya geldigimde daha cok piknik, ylizme vb. diinyevi seyler yapiyoruz.
Konusmalarimiz da daha diinya isleriyle ilgili oluyor. Ama sosyal medyada dini igeriklere az

¢ok muhatap oluyorum. Onun igin sosyal medya olumlu anlamda beni daha ¢ok etkiliyor.”
(zafer, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarim dini seylerden bahsediyorlar ama daha ¢ok onlarla giiliip egleniyoruz, dolayi-
siyla daha ¢ok diinyeviler, ama eve gidip sosyal medyadan bir sohbet dinledigimde dinfacidan
cok sarj oluyorum.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Zafer ve Riza’nin icinde bulundugu akran grubunun eglence motivasyonlu olmasi sosyal med-
yayl daha etkili bir faktér yapmistir.

2.7.4.2. Daha Cok Akran Grubundan Etkilenenler

Bulundugu akran grubunda grup ici dindarlik diizeyi, kendisine nispeten daha dindar tyelerin
bulunmasi, grup ici gliven ve samimi iliski akran grubunu dini sosyallesme agisindan daha
etkili bir faktor yapabilir.

“Arkadaslarim dini konularda bana daha c¢ok sey kath diye diistiniyorum. Arkadaslarimdan
dini daha ¢ok yasayanlar var.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta namazlar olsun dini davranislar olsun birbirimizi tesvik ederiz, birbirimize
hatirlatiriz, onun igin arkadas cevrem olumlu anlamda beni daha ¢ok etkiliyor” (ihsan, 17,
Mayis 2015)

“Arkadaslarim ozellikle Gzerimde daha ¢ok etkili, slirekli beni dinf seylere yoneltirler; ama
sosyal medya icin ayni seyi soyleyemem.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarima daha ¢ok giivendigim icin arkadaslarimin olumlu etkisi daha ¢ok.” (ilayda, 17,
Mayis 2015)

“Arkadaslarim bana daha ¢ok giiven verdikleri icin onlar beni daha ok etkiliyorlar.” (Zarife,
17, Mayis 2015)

“Dint konularda arkadaslarimin dediklerine daha c¢ok dikkat ederim. Dedigim gibi sirf bu gi-
ven meselesinden dolayi Facebook hesabimi dondurdum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)
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“Ben eve gittigimde bir iki saat sosyal medyaya takilirirm orda okuduklarimla kalirrm. Ama giin
icinde benim arkadaslarim strekli takildigim insanlar. Sinifta olsun teneffiis saatlerinde olsun,
0glen aralarinda beraber oldugum insanlar hatta okul disinda da bir araya geliyoruz. Onun
icin gercek hayattaki arkadaslarimin daha etkili oldugunu diisiiniiyorum. Ornegin bes arka-
das beraberiz dordii namaza gitse besincisi de onlara tabi olur. Fakat sosyal medyada bu etki
biraz daha (zayiflar). Sosyal medya ortaminda benzer bir durumda etkilesimde oldugumuz
konusma grubu bes arkadastan ben namaz icin ayrildigimi ifade etsem grubun diger kisilerini
ne kadar etkiler. Onun icin gergek hayattaki iliskilerin sanal diinyadaki iliskilerden daha gticli
oldugunu disinliyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015

“Gergek hayattaki arkadaslarim daha ¢ok etkili. Zaten ben sosyal medyada dini konulara pek
girmiyorum. Ama arkadaglarimla daha samimi iletisim kurabiliyorum, bu da beni daha ¢ok
etkiliyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarim daha cok etkiledi beni, dine ilgili arkadaslarimiz var . (irem, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarimdan dini konulara meraki olan arastiranlar beni de dinf konulara karsi ilgili yapi-
yor, onun icin arkadaslarim sosyal medyadan daha etkili.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya sanal ve dini yoni olmayan bir ortam, fakat arkadaslarimiz daha gercekgi ve
dindar olduklari icin dinf yonden beni daha ¢ok etkiliyorlar.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayattaki arkadaslarimin benim tizerimde etkisinin sosyal medyadan daha fazla oldu-
gunu hissediyorum... Gercek hayattaki arkadaslarima daha cok kulak asiyorum...” (Rimeysa,
17, Mayis 2015)

“Ben sosyal medyaya fazla 6nem vermem. Arkadaslarima daha cok kulak asarim.” (Ali, 17,
Mayis 2015)

Sila, ihsan ve Semiha’nin akran grubunun dindarlik diizeyinin yiiksek olmasi ; ilayda ,Zari-
fe ve Ceyda’nin icinde bulunduklari akran grubuna gliven duymalari ; Ayhan ve Zeynep’in
akran grubunda samimiyetin hakim olmasi ve grup ici iliskilerin giiclii olmasi ; irem ,Safa ve
Elif’in icinde bulunduklari grupta gorece dindarlik diizeyleri ylksek olan tyelerin bulunmasi;
Riimeysa ve Ali'nin sosyal medyaya nispeten daha ¢ok deger vermeleri bu kaynak kisiler icin
sosyal medyayi daha etkili bir dinf sosyalleseme ajani yapmistir diyebiliriz.

Sosyal medyanin heterojen bir nitelik tasimasi ve akran gruplarin daha homojen olmasi veya
tam tersi bir durum akran gruplarini dini sosyallesme baglaminda anlamli bir faktér yapabilir.
Ornegin sosyal hayatta daha aktif olan ergen daha heterojen bir iliski agi icine girerken, tersi
durumda sosyal medyada daha ¢ok sanal sosyal yonl iyi olan ergenler sosyal medya ortamin-
da daha heterojen bir ortamda varlik gosterir.

“Gergek hayattaki arkadaslarim dini konularda beni daha ¢ok etkiliyorlar. Gergek hayatta ar-
kadas konusunda daha seciciyim. Ama sosyal medyadan her telden calan bir ortam var. Ve o
ortam dinf bir atmosfer tasimiyor.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Okulda ¢ok farkli gruplardan insan tanidim. Cok inangl insanlar da inangsizlar da... Onun
icin arkadaslar hem olumlu hem de olumsuz anlamda daha ¢ok etkili oldu.” (Sinan, 17, Mayis
2015)
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“Gercek hayatta arkadaslarimi seciyorum. Dinf inan¢ ve ahlakima uygun olmayan
arkadaslar edinmiyorum. Sosyal medyada herkesi bulabiliyorsun. Onun i¢in arka-
daslarim Gzerimde daha cok etkili.” (Zehra, 17, Mayis 015)

Ergenlerin sosyal medyaya dair gerceklik algilari akran gruplarini sosyal medyaya
nispeten daha giicli bir sosyallestirici faktor yapabilir.

“Arkadaslarim beni daha ¢ok etkiler. Mesela arkadaslarim namaz kilarlar benim de
o yonde bir istegim olur. Bunun getirisiyle sosyal medya kiyaslanmaz bile. Onlarla
birebir yasiyorum

. (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Gergek olduklari icin arkadaslarim Uzerimde daha c¢ok etkili.” (Hatice, 18, Mayis
2015)

“Gergek hayattaki arkadaslarim daha fazla etkili; clinki sizin goriislinlizi savunan
veya karsit olani canli olarak goriiyorsun, tartisiyorsun. Bu daha gecekgci ve inandi-
rict oluyor. Ama sosyal medya da herkes yaziyor” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Arkadas cevrem lizerimde daha ¢ok etkili. Ben sosyal medyada sanal oldugu icin
gordiigim bir seyin etkisine hemen kapilmam. Ama arkadaslarim gercgek, onlar
Uzerimde daha buiyik etkiye sahipler.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarim sanal olmadigi icin beni daha cok etkiliyorlar.” (irem, 17, Ma-
yis 2015) “Arkadaslarim daha g¢ok etkiliyor beni. Onlar daha gergek” (Fatih,
18, Mayis 2015)

Serkan, Hatice, Ahmet, Sevim, irem ve Fatih’in sosyal medyay! ontolojik olarak
daha “az gercek” veya “daha az var “ kabul ettikleri icin ontolojik olarak “daha
tam” addettikleri akran gruplarindan daha ¢ok etkilenmektedirler.

“Arkadaslarimla sosyal medya ayni derece etki ediyor bana.” (Huseyin, 18, Mayis
2015)

“Gergek hayattaki arkadaslarim dine bagli insanlar degiller, onun igin ikisinin de bir
etkisi oldugunu disinmiyorum.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

Hulseyin ve Filiz’den elde ettigimiz verilerden bir kiyaslamaya gidemeyecegimiz icin
bu baslikta bizim igin bir anlam ifade etmiyor.

2.8. Sosyal Medyanin Dinf inang, Tutum ve Davranislarin Degisimine Etkisi
2.8.1.  Sosyal Medyanin Dini inanca Etkisi

2.8.1.1. Sosyal Medya Yoluyla Toplumsal Baglamla-
rindan Farkli inang Formlarindan Etkilenenler

Sosyal medya kiireseldir ¢linkl yayihm alani tim kiredir. Aglarla kiire boyutun-
da birbirine baglanan yapilar ve bu yapilarin etkilesimi s6z konusudur (Erkayhan,
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2013: 26). Yani bilgisayar veya cep telefonu ekraninin arkasindaki dev sanal diinyada, nere-
deyse kiirede mevcut olan bditin dinf inanis ve dislinceler kendine bir yer edinmistir. Dola-
yisiyla eline s6z konusu cihazlardan birini alan birey diinyanin bitiin dinf inanis veya mezhep
formlariyla iletisim kurup etkilesime gecebilir. Bu da her ne kadar bireyin icinde dogdugu top-
lumun dinT disitincesini benimseme yoniinde olmasa da bireyi dinen sosyallestirir.

“Sosyal medya Uzerinde Peygamberimiz’le ilgili paylasimlar ylzinden celiskilere distim...
Daha sonra konuyu abimle konustum, onayladigi veya reddettigi oldu. Bir zamanlar neredey-
se her turlt inangla ilgili arastirmaya girdim... Deizm-ateizm tartisma sayfasina zaten bakiyo-
rum...” (Rimeysa, 17, Mayis 2015)

“Ben suna inaniyorum. Yanlislari 6grenip eleyince dogruya daha ¢ok yaklasacagima inaniyo-
rum. Onun icin ateistlerin, satanistlerin oldugu ortamlara takiliyorum. Onlara soru

soruyorum. Verdikleri cevaplar cok mantiksiz. Ondan sonra ne kadar mantikli bir dine inandi-
gimi anliyorum. Bunun igin dinfinancimi kuvvetlendirdigini diisiiniyorum.” (Sevim, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medyada illimunati ile ilgili seyler izlemistim o dini mezhebin dogrulugu yanhshg hak-
kinda. Sonra o mezheptenmisim gibi geldi bana. Sonra gidip isi bilenlere sordum. Onlarin beni
kandirmaya calistiklarini 6grendim. Yaptiklarinin akil bulandirici oyunlar oldugunu 6grendim.
Ve etkisinden kurtuldum.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf inanglarimi degistirdigi durumlar oluyor. Mesela iSiD’in yaptigi kafa kes-
meler falan beni etkiledi. Onlarin ne kadar yanlis bir itikada sahip oldugunu anladim, dogru
itikada sahip olduguma sikrettim.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada gordiiglim seyler bazen bende Allah’a iman noktasinda stiphe uyandirdigi
oldu, cevremdeki kisilere sorarak hallettim.” (Yusuf , 17, Mayis 2015)

Ergenlikte her agidan bir “bunalim” dénemi s6z konusudur. imanla ilgi kararsizlik, kusku ve
catismalar yasam seyrinde en ¢ok bu donemde ortaya cikaralar. Geleneksel dinT diislince ve
mezhep gorislerini elestiri ve degerlendirmeye tabi tutarak kendine has dinf bir anlayis gelis-
tirme bu bunalimli safhayi izler (Hokelekli, 2013: 270). Bu dénemi yasayan gegler igin sosyal
medya ¢ok uygun bir aractir. Clinkli sosyal medya klasik medya araglarina gére daha kati-
limci, demokratik ve 6zglirliikcl bir alandir (Babacan, 2015: 235). Ergen geleneksel dini go-
ristine stphe disirecek ¢cokea icerige maruz kalabilir veya kendisi suurlu olarak geleneksel
dinT dislincesini elestiriye tabi tutmak icin uygun icerikleri arayabilir. Sosyal medya her iki
durum ici de son derece misait bir mecradir. RUmeysa ve Yusuf’'un peygamberlik ve Allah
inancina suphe disirecek iceriklere maruz kalmasi, Zafer’in nispeten heterodoks olan bir
mezhebin iceriklerine muhatap olup degerlendirmelerde bulunmasi, yine Riimeysa, Sevim
ve Semiha’nin geleneksel dini distincelerinden farkl dinf distince ve inanislari sosyal medya
araciligiyla arastirmalari, tartisma ortamlarina kolaylikla katilabilmeleri teorik agiklamalarimi-
z1 orneklendirmektedir.

2.8.1.2. Sosyal Medya Yoluyla icinde Biiyiidii§ii Toplumun
Iinanclarini Giiglendirme Yéniinde Etkilenenle

Sosyal medya kisinin geleneksel dini inan¢ ve dislincelerini pekistirici bir ara¢ olarak da islev
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gorebilir. Kaynak kisilerin yaklasik olarak ticte biri bu yonde etkilenmislerdir.
“Sosyal medyadan izledigim bazi videolar imanimi arttirdi.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf inanclarima etki ediyor. izleyip de inancimi giiclendirdigim icerikler oldu.”
(Huseyin, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinfinanglarimda beni etkiledi. Ozellikle YouTube’ta mealini altta veren Kur’an
videolarini izliyorum. Bu da ister istemez dinf agidan ¢ok yonli beni etkiliyor.” (Ali, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medya dini inancimi kuvvetlendirdigi oluyor. Ama olumsuz anlamda etkisi olmadi.”
(Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf inan¢larimda nadir de olsa etkiliyor, inancimi artiriyor.” (Zarife, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medyanin benim imanimi takviye ettigini soyleyebilirim. Mesela Seyrangah Tv var
sosyal medyada. Orda Allah’in isimleriyle ilgili cok glizel videolar hazirlamiglar. Mesela Al-
lah’in Kuddds ismiyle ilgili videoyu izleyince Allah’i daha ¢ok hissediyorum, imanim artiyor.”
(Riza, 17, Mayis

“Sosyal medyanin inancimi zayiflattigi hi¢ olmadi ama arttirdigi oldu. Karsilastigim bazi payla-
simlar inandigim seylere iyi ki inaniyorum dememe sebep oldu.” (Zehra, 17, Mayis 015)

Serkan, Huiseyin, Ali, Zeynep, Zarife, Riza ve Zehra sosyal medyanin inanca ait iceriklerinden
gorece olumlu anlamda etkilenerek dini sosyallesmelerini sosyal medya araciligiyla giiglen-
dirmislerdir.

Sosyal medyanin bir 6zelligi de birbirini yok edecek enformasyonun hareket halinde oldugu
bir alan olmasidir.

“... Itikat noktasinda da beni etkiliyor, dzellikle sosyal medyada sevdigim bazi hocalar hakkin-
da reddiyeler yayinlaniyor, boylece itikadi hatalara girmiyorum... Bazen de itikadima ait ters
seyler goriiyorum, siipheye diisliyorum, acaba itikadim yanlis mi diye... sonra paylasan kisinin
kisiligine bakiyorum, tévbe ediyorum, seytandandir diyorum...” (Murat, 17, Mayis 2015)

itikadina ters bir icerige muhatap olup etkilenen Murat’in, ayni diinya icinde o olumsuz etkiyi
ortadan kaldiracak bilgiye de kolaylikla ulasabilmesi buna 6rnek gésterilebilir.

Ergenlerin inanglarini netlestirmesi veya kendini bazi igeriklerin etkisine kapatmasi onu sos-
yal medyada dogru dini sosyallesmeye goétirebilir.

“Ben sosyal medyada ayet ve Hadis-i Serif paylasan birkac sayfa ile Nihat Hatipoglu gibi dint
kisilerin sayfalarini takip ediyorum. Bu sayfalardan ¢ok glizel sézler paylasiyorlar. Bu payla-
simlar dinfinancimi gliglendiriyor. Sosyal medya ortaminda dolasan diniinancima ait olumsuz
paylasim ve yorumlar diniinancimi kesinlikle olumsuz etkilemez. Zaten ben imanimdan stiphe
duymam. islam dinine siipheli bir bakis agisiyla bakmiyorum. Bunun icin olumsuz paylasimlar
ne olursa olsun icimdeki imana glivendigim icin beni etkilemiyor.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)
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“Ben genelde dini inancimla ilgili herhangi bir kafa karisikligi olmasin diye bazi seylere firsat
vermiyorum. Beni olumsuz etkiledigini sdyleyemeyecegim. Ama inancima uygun seyleri dik-
kate alirm.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Dini inancima kuvvet veren seyleri alirrm, ama dini inancima ters diisen seylerle ilgilenmem
zaten dolayisiyla beni etkilemiyorlar.” ( Micahit, 17, Mayis 2015)

Dini inancini netlestiren Ayhan’in istenilen yonde dini sosyallesmesi ; Ceyda ve Miica-
hit’in suurlu bir sekilde muhatap olacagi igerikler konusunda segici davranmasi durumu
orneklendirmektedir.

2.8.1.3. Sosyal Medya Yoluyla Dini inang Yéniinden
Etkilenmeyenler

Asagidaki veriden anlasilacagl gibi sosyal medya kaynak kisilerin yaklasik yarisinin dinf
inanglarina herhangi bir etkide bulunmamistir.

“Sosyal medya dini inancimda beni hi¢ etkilemedi. Dini inancim tam. Sosyal medya dini
yonden etkilenecek bir yer degil.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf inan¢ ve tutumlarima etki etmedi, inancim tam . (irem, 17, Mayis 2015)
“Sosyal medya dinTinancglarimda beni etkilemedi.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“... Dini inancimla ilgili sosyal medyada herhangi bir seyden etkilendigimi hatirlamiyorum,
inancim tam zaten, biliyorum, buna ihtiyacim da yok...” (Guzide, 17, Mayis

“Sosyal medya dini inancimi etkileyecek kadar hayatimda yer alan bir ara¢ degil , daha ¢ok
siyaset icin kullaniyorum zaten.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya benim diniinancima bir etkisi olmadi.” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inanglarimi degistirecek derecede hayatima etki etmiyor.” (Buse, 18,
Mayis 2015)

“Ayni sekilde sosyal medya dinf inanglarimi hi¢ degistirmedi.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini inanglarimda bana ciddi anlamda etki ettigini sdyleyemem.” (Selvi,
17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf dlsincelerimde herhangi bir degisiklik yapmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)
“Dinf inancima herhangi bir etkisi olmad.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya inang konusunda beni etkilemedi. inang noktasinda eskiden neredeysem hala
ordaydim. Ateist arkadaslarimin paylasimlari oluyor, ben de artik dalgasini falan yapiyorum.”
(Hatice, 18, Mayis 2015).

“Sosyal medyanin dinf inanglarim konusunda beni etkiledigini disliinmuyorum.” (Safa, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dinf inanglarimi degistirdigini hatirlamiyorum.” (ihsan, 17, Mayis 2015)
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2.8.2. Sosyal Medyanin Dini Tutumlara Etkisi
2.8.2.1. Sosyal Medya Yoluyla Dini Tutum Dedistirenler

Tutum bireyin bir nesneyle ilgili duygu, distince ve davranislarini diizenli bir tarzda meydana
getiren egilimdir (Kagit¢ibasi, 2013: 110°den akt. Smith, 1968). Sosyal medya ergenlerin genel
tutumlarina etki ettigi gibi dini seylere karsi tutumunu da etkilemektedir.

“Dinf paylasimlar dine karsi olumlu tutumumu pekistirirken islam karsiti paylasimlar tutumla-
rimi olumsuz etkilemedi.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Ayni sekilde dini tutumumu da etkiliyor, sosyal medyadan aldigi seylerle tavrimi degistirdi-
gim cok oldu ...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini seylere olumlu tutum gelistirmeme sebep oluyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimda beni etkiledi. Ozellikle YouTube’ta mealini altta veren Kur’an
videolarini izliyorum. Bu da ister istemez dini agidan ¢ok yonlu beni etkiliyor.” (Ali, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medya tutumlarimi degistirdigi durumlar oluyor. Mesela iSID gibi radikal islam
gruplarina karsi olumsuz bir tutum sergilememe neden oldu.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

Sosyal medya Ayhan, Murat, Riza ve Ali’nin geleneksel dini tutumlarini pekistirerek etkilemis-
tir.

Kisilerin hem gercek hayattaki hem de sosyal medyadaki kimliklerini gbzetleyen ergenler iki
kimlik arasindaki geliskileri yakalayip bu kisilere karsi tutumlarini degistirebilirler.

“Sosyal medya bazi kisilere karsi tutumumu degistirdi. Ornegin tanidigim kisi sosyal medyada
cok dindar bir profil ciziyor, fakat gercek hayatta hic oyle degil.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya genelde kisilere karsi tutumumu degistirir, ben onu dindar bilirim; ama sosyal
medyada dine aykiri bir sey paylasmistir, benin o kisiye karsi htisntizannimi kirar.” ( Mdicahit,
17, Mayis 2015)

Zeynep ve Micahit bu celiskileri yakalayip bu kisilere karsi tutumlarini degistirmislerdir.
Ergenler sosyal medya yoluyla geleneksel dini tutumlarini degistirebilirler.

“Sosyal medya dinf tutumlarimi da degistirdi. Ornegin baska dinde insanlara daha hosgoriili
oluyorum.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya farkli dinlere, diisiincelere karsi tutumunu oldukga degistirdi. Ornegin toplum-
da satanistlerin kedi kestiklerine dair konusmalar duyuyorduk. Sosyal medya yoluyla onlarla
etkilesime girdim. Aslinda onlarin kedi falan kestikleri dogru degil. Daha ¢ok onlarin egoist
oldugunu disinidyorum.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya benim dini cemaatlere karsi tutumumu degistirdi. Eskiden daha sempatiyle
bakiyordum. Sosyal medyadan 6grendiklerimle cemaatlerden korkmaya basladim.” (Semiha,
18, Mayis 2015)
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Serkan’in baska dinleri arastirip onlar hakkinda daha miisamahali davranmasi, Sevim’in sata-
nistlere yonelik geleneksel tutumunu degistirmesi, Semiha’nin sempatiyle yaklastigi dini ce-
maatlere yonelik tutumunu degistirmesi buna 6rnek verilebilir.

2.8.2.2. Sosyal Medya Yoluyla Dini Tutum Dedgistirmeyenler

Asagidaki veriden anlasilacagi gibi sosyal medya, kaynak kisilerin (gcte ikisine dini tutumlari
degistirme anlaminda herhangi bir etkide bulunmamistir.

“Sosyal medyanin dinf tutumumu etkiledigini hatirlamiyorum.” (Glzide, 17, Mayis 2015) “Sos-
yal medya dinf tutumlarima etki etmedi.” (irem, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dinf tutumlarima etki ettigini hatirlamiyorum.” (Huseyin, 18, Mayis 2015)
“Sosyal medya dinf tutumlarimda beni hic etkilemedi.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“Ayni sekilde sosyal medya dini tutumlarimi hi¢ degistirmedi.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dinf tutumlarimda bana ciddi anlamda etki ettigini séyleyemem.” (Selvi,
17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimda beni etkilemedi.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini tutumlarimi degistirdigine dair bir sey diyemem.” (Zarife, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimi degistirecek derecede hayatima etki etmiyor.” (Buse, 18,
Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dinf tutumlarimi degistirdigi olmadi.” (Hatice , 18, Mayis 2015) “Dini
tutumuma herhangi bir etkisi olmadi.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarima etki etmedi.” (ihsan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinl herhangi bir seye karsi tutumumu degistirmedi ama arkadaslarimda
oldu.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf tutumlarimda da herhangi bir degisiklik yapmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dinf anlamda tutumumu degistirdigini disinmiyorum.” (Zehra, 17, Mayis
015)

“Sosyal medyanin dini tutumlarim konusunda beni etkiledigini disinmiyorum.” (Safa, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini herhangi bir seye karsi tutumumu degistirdigini hatirlamiyorum.”
(Rimeysa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimda beni etkilemiyor, daha cok siyasi tutumlarimi etkiliyor.”
(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini tutumumu etkiledigini hatirlamiyorum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medya benim dinf tutumlarima yonelik hatirladigim bir etkisi olmadi.” (Sinan, 17,
Mayis 2015)

2.8.3.  Sosyal Medyanin Dini ibadet ve Davranislara Etkisi

2.8.3.1. Sosyal Medyadan Dini ibadet ve Davranis Agisindan
Yogun Etkilenenler

Sosyal medyadaki yogun uyarici bombardimani ergenleri dinf ibadet ve davranislara itebilir.

“Sosyal medya benim dini davranislarimi da olumlu etkiliyor. Dini ibadetlerimde beni motive
ediyor. Ornegin ben bir sene dnceye kadar namaz kilmiyordum. O siralar sosyal medyada san-
ki bilerek surekli karsima namazla ilgili paylagimlar ¢ikiyordu. Namaz kilmamanin maruz ka-
lacagi cezalarla ilgili. Ben namaz kilmadigin her an icin kendimi kot hissediyordum. Karsima
¢itkmaya devam ettikgce ben daha da kotl olmaya basliyordum. Daha sonra namaza baslamam
gerektigine karar verdim. Bu anlamda sosyal medyanin benim lizerimde ¢ok 6nemli bir etkisi
oldu.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

Ayhan’in sikca namazla ilgili icerik paylasimlariyla karsilasmasi onu, bu dini ibadete sevk et-
mistir. Belki de Ayhan’in namazla ilgili kisa slirede bu kadar uyariciya maruz kalacagi baska
bir alan yoktur.

Ergenler sosyal medya kanaliyla yeni dinf pratikler 6grenip uygulayabilirler veya yaptiklari dinf
ibadetlerde yapisal degisikliklere gidebilirler.

“Sosyal medyadan okuyup da gercek hayatta yaptigim dinf davranis ve ibadetlerim oldu. Or-
negin bilmedigim bir namaz vardi: Stkir namazi. Namazi ve faziletlerini sosyal medyadan
O0grenip uygulamistim. Veya bunu bu kadar okuyun bu kadar sevap alir gibi seyleri de yapmis-
tim.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda kesinlikle beni etkiliyor. Bunun dérnegi hayatim-
da ¢oktur. Mesela senede bir kilinan bir namaz var, sosyal medya sayesinde kilmaya basla-
dim.” ( Micahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinfibadet ve davranislarimda beni motive ediyor. Hatta degistirdigi de oluyor.
Mesela namazdan 6rnek verelim: Ben eskiden namazi ¢ok hizli kiliyordum. Daha

sonra sosyal medyada namazi husu i¢cinde kilmamiz gerektigiyle ilgili video izlemistim, ben de
dogrusunu yapmaya basladim.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf ibadet ve davranislarimda beni etkiledi. Ozellikle Youtube’da mealini altta
veren Kur’an videolarini izliyorum. Bu da ister istemez dini agidan ¢ok yonli beni etkiliyor.
Ornegim namazlarimi diiz kilardim. Artik ayetlerin anlamlarini diistinerek kiliyorum.” (Ali, 17,
Mayis 2015)

Zehra ve Miucahit’in sosyal medyayla yeni dini pratikler 6grenip uygulamasi ve Yusuf’un on-
ceden kildigi namazda bicimsel degisiklige gitmesi ve Yusuf’'un gérece daha anlamli namaz
kilmaya baslamasi duruma 6rnek gosterilebilir.

Sosyal medya bazi kisiler Gzerinde dijital bir mirsit mahiyetine blrlnebilir. Ki kaynak kisi-
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lerimizin yarisindan daha fazlasinin tizerinde béyle bir etki yapmistir. Geleneksel islam top-
lumlarinda kisiler mursit, Gstat, seyh vb. kisilerle irtibata gecip dini dinyalarini sekillendire-
bilmektedir. Bu anlamda sosyal medya bazi kisiler icin nispeten boyle bir 6zellik kazanmistir
diyebiliriz. Kisi bir mrsitten aldigl motivasyonu sosyal medyadan da derecesine goére alabilir.

“Sosyal medya dini ibadetlerimde kesinlikle beni motive ediyor... Mesela ben bazen namaz
kilmiyorum... Onunla ilgili sosyal medyada cehennemle ilgili paylasimlar gériyorum, sonra
korkuyorum, gece gece 6lim akhima geliyor... Gece uyaniyorum uykumdan, daha da uyuya-
miyorum...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Dini ibadet ve davranislarima uygun icerikler tabi ki de beni tesvik ediyor, etkiliyor. Genel-
de Peygamber’imiz déneminde meydana gelen olaylar ve ibretlik olaylar beni etkiliyor, o tir
icerikleri okudugumda veya izledigimde hemen kalkayim bu dini ibadeti yapayim diye beni
motive ediyor. Bu diinyanin gegici oldugunu, ahirete ¢alismam gerektigini anliyorum. Sosyal
medya ortaminda dinf icerikleri okuyunca arkadas ortaminda ne kadar yozlastigimi anliyo-
rum, bazi seyleri fark etmemi sagliyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“...Sosyal medya dini davranislarimda beni bazen motive ediyor... Ornegin sosyal medyada
etkilendigim bir seyden sonra kalkip namaz kildigim oluyor... Karsilastigim dini bir sey oluyor
okuyorum sonra gidip namaz kiliyorum...” (Glizide, 17, Mayis

“Sosyal medyada dini paylasimlari gériince namaz kilma istegim oluyor.” (Hatice, 18, Mayis
2015)

“Sosyal medya benim dini ibadet ve davranislarima etki ediyor, mesela Ramazan ayinda her-
kes bununla ilgili seyler paylasiyor. Bu da beni motive ediyor.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada paylasilan gerek Hadisler olsun gerek namazla ilgili icerikler olsun ibadet-
lerimde daha dikkatli olmami sagliyor. Dini ibadetlerimde beni pekistiriyor.” (Safa, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medya bircok yonden beni etkiliyor, mesela namazla ilgili icerikleri gérdiikten sonra
namazimi daha ciddiye aliyorum. Dini davranislarimda daha ciddi oluyorum.” (Riza, 17,
Mayis 2015).

“Dinft videolar dini ibadetlerimde beni tesvik ediyor, 6zelikle YouTube’ta hazirlanmis bazi vi-
deolar. Namazimda bir ara gevseklik oldu, bir video izleyip ¢ok etkilenmistim.” (Serkan, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf ibadetlerimde beni motive ediyor, daha 6nce soyledigim gibi namaza bas-
lamama sebep olmustu...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini davranis ve ibadetlerimde beni motive ediyor, 6rnegim namazla ilgili ice-
rikler oluyor okuyorum, namazimi daha ciddi kiiyorum.” (irem, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya c¢ok degil, bazen davranislarimda beni etkiliyor. Yalan, dedikodu ile ilgili icerik-
lere baktiktan sonra daha dikkat ediyorum mesela.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini davranislarimi degistirdigi oldu. En basitinden giybet ile ilgili bir igerikle
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karsilasmistim, o beni ¢ok etkilemisti, bu konuda bana ceki diizen vermisti.” (ihsan, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medyanin dinT davranislarima 6yle agir bir etkisini hissetmedim. Ama dini video izle-
yip davranislarima daha ¢ok dikkat ettigim olmustu.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Bir keresinde cinlerle ilgili videolar izlemistim. Sonra korkup, namaz kilip dua ettigim oldu.
Bundan baska da bana bir etkisi olmadi.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf davranis ve ibadetlerimi etkiliyor, ama uzun sureli degil. Mesela “Hassan”
diye herkesin izledigi namaz ile ilgili video vardi. Etkilenip namazimi ciddiye aldigim olmustu,
ama uzun sireli olmadi.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini davranis ve ibadetlerimde motive edici oluyor. Dini ibadet ve davranisla-
rimi degistirdigi hi¢ olmadi.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini ibadetlerimde bana ciddi anlamda etki ettigini séyleyemem. Cok az
beni bazi konularda tesvik etmistir. Onun haricinde etkisi olmadi.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

Murat’in sosyal medyadaki icerikler yoluyla yapmadigi dini bir ibadetten dolayi sugluluk ve
glnahkarlik duygulari yasamasi; Zeynep, Glizide, Hatice, Hilseyin, Safa, Riza, Serkan, Riimey-
sa ve irem’in sosyal medya yoluyla dini ibadetlerinde motive olmasi; Zarife ve ihsan ’in bazi
dint davranislarinda daha dikkatli olmasi; Ceyda, Filiz, Zafer, Elif ve Selvi cok az da olsa sosyal
medya yoluyla motive olmasi ve dini yasaminda bazi degisikliklere gitmesi sosyal medyanin
sanal dinf bir mursit olabilecegini ve dini sosyallesmede etkili bir arac olabilecegini goster-
mektedir.

2.8.3.2. Sosyal Medyadan Dini ibadet ve Davranis Agisindan
Etkilenmeyeneler

Asagidaki veriden anlagilacagi gibi sosyal medya, kaynak kisilerin bir kismini dinf ibadet ve
davranis agisindan etkilememistir. Bu durumu etkileyen yine yukarida ayrintili ele aldigimiz
sosyal medyay! kullanim motivasyonu, bireyin dindarlik diizeyi, diger sosyallesme ajanlarinin
etki yogunlugu, ergenlerin sosyal medyaya yonelik algilari gibi faktorlerdir.

“Sosyal medyada dinf ibadetlerimde beni etkilemiyor, daha ¢ok siyasi anlamda beni etkiliyor.”
(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf ibadet ve davranislarimda beni hi¢ etkilemedi.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda beni etkilemedi. Daha ¢ok gercek, yakin
cevrem beni etkiledi.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dinf ibadet ve davranislarimi degistirecek derecede hayatima etki etmiyor.”
(Buse, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadetler konusunda beni etkilemedi.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda beni tesvik ettigi veya dini davranisimi
degistirdigi olmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyanin dini davranis ve ibadetlerde beni motive ettigine dair bir sey hatirlamiyo-
rum. DinT herhangi bir davranisimi etkiledigi de olmadi.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin benim dini davranislarima bir etkisi olmadi.” (Sinan, 17, Mayis 2015).
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SONUCLAR
O

Web 2.0 teknolojilerinin gelistiriimesiyle ortaya ¢ikan sosyal medya, bireylerin toplumsal kimlik-
lerini insa ettikleri, sosyallestikleri ve bilgi alisverisinde bulunduklari yeni bir iletisim alani haline
gelmistir. Sosyal medya, 6zellikle geng bireylerin dini ve kilttirel degerlerle iliskilerini yeniden
sekillendirmekte ve bu bireylerin dini kimlik insa slreglerinde belirleyici bir faktor olarak rol
oynamaktadir. Calismamiz, sosyal medya ortaminin lise son sinif 6grencilerinin dini sosyallesme
slreclerine etkilerini anlamaya odaklanmis, bu baglamda nitel bir yontemle saha verileri toplan-
mistir.

Bulgular, sosyal medya ile dini sosyallesme arasindaki iliskinin ¢ok katmanli oldugunu goster-
mektedir. Sosyal medyanin sundugu genis icerik yelpazesi, bireylerin dini kimliklerini ve inang
sistemlerini hem pekistiren hem de yeniden yorumlayan bir ortam yaratmaktadir. Bu baglamda
su sonugclara ulasiimistir:

Sosyal Medyada Dini Gruplarin Rolii

1. Baglilik ve Erisim Kolayhgi: Sosyal medyada aktif olan dini gruplar, bireylere mekan ve
zaman sinirlamalarini asan bir erisim kolayligi saglamaktadir. Bu durum, bireylerin fiziksel
olarak bir araya gelemedigi durumlarda, sosyal medya platformlarini bir tiir sanal “tekke”
veya “cemaat evi” olarak kullanmalarina olanak tanimaktadir. Dini gruplarin bu dijital
varligl, bireylerin din? bilgiler edinmesini kolaylastirirken, ayni zamanda toplumsal aidiyet
duygusunu da gliclendirmektedir.

2. Mesafeli Yaklasim ve Algilar: Dini gruplara mesafeli yaklasan veya bu gruplari otoriter ve
baskici bulan ergenler, sosyal medyada bu gruplarin iceriklerine zaman zaman tepki ver-
se de, genellikle bu igeriklerden uzak durmayi tercih etmektedir. Bu bireyler igin sosyal
medya, dini sosyallesmeden ziyade sekilerlesme egilimlerini gliclendiren bir alan olarak
goriilmektedir.

Akran Gruplar ve Etkilesim Dinamikleri

3. Heterojen Akran Gruplari: Sosyal medya, bireylerin heterojen bir akran grubuyla etkile-
sim kurmasina olanak tanir. Bu gruplar araciligiyla ergenler, farkli dini ve kiltirel pers-
pektiflere maruz kalmakta ve bu perspektifleri elestirel bir sekilde degerlendirme sansi
bulmaktadir. Ancak, dini bilgilerin glivenilirligi ve otoritesi konusundaki stipheler, akran
gruplarinin dini sosyallesme Uzerindeki etkisini sinirlayabilmektedir.

4. Popliler Dindarlik ve Yiizeysel Etkilesimler: Kandil mesajlari, bayram mesajlari ve ritteller
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sosyal medyada sikg¢a paylasiimakta, ancak bu paylagimlar genellikle ylizeysel bir etkile-
sim dlizeyinde kalmaktadir. Ergenler, bu tir igeriklere siklikla tepki vermekte, ancak bu
paylasimlar onlari derinlemesine bir dini sosyallesme siirecine yonlendirmekten cok, var
olan dini kimliklerini pekistirme islevi gormektedir. Bazi ergenler icin bu paylasimlar, dint
bir kimlik sergilemenin kolay ve risksiz bir yolu olarak algilanmaktadir.

5. Akran Grubu ile Giiven ve Baglanti: Akran gruplarinin dini sosyallesme UGzerindeki etkisi,
grup Uyeleri arasindaki giiven ve samimiyet diizeyine bagli olarak degismektedir. Ozellikle
dini konularda glivenilir ve bilgi sahibi akranlarin varligi, ergenlerin bu gruplar araciligiyla
dint bilgilerini artirmalarini kolaylastirabilir. Ancak, akranlarin genellikle ergenler tarafin-
dan otorite olarak algilanmamasi, bu etkinin sinirlarini ¢gizmektedir.

Aile ve Sosyal Medya Etkilesimi

6. Ailenin Dindarlik Dlzeyi ve Etkisi: Ailelerin dindarlik diizeyi, ergenlerin sosyal medya lize-
rinden dini sosyallesmesini dogrudan etkilemektedir. Aile iginde gligli bir dindarhk 6rne-
gi sergilendiginde, bu etkiler sosyal medyada da devam etmektedir. Ancak, aile ve ergen
arasindaki kusak farklari, 6zellikle dini konularda, catisma potansiyeli tasimaktadir. Sosyal
medya, bu ¢atismalarin ¢6zim icin bir arabulucu arag olabilecegi gibi, catismayi derin-
lestiren bir faktoér de olabilir.

7. Geleneksel vs. Dijital Otorite: Geleneksel otoritelerin (aile, cami, Kur’an kursu) dinf sos-
yallestirme etkisi, sosyal medyanin etkisine goére daha gticli olabilmektedir. Ancak sosyal
medyada, daha 6zglir bir alan bulan bireyler, ailelerinin gorislerinden bagimsiz olarak
farkh dinf diistinceleri kesfetme ve bu distincelerle etkilesim kurma imkanina sahip ol-
maktadir.

Dini Kimlik insasi ve Gosteris

8. Gosteris Kaygisi: Bircok ergen, sosyal medyada dinf icerik paylasimindan kacinmakta ve
bu tutumu, “gosteris olur” kaygisiyla agiklamaktadir. Bu durum, ergenlerin dini kimlikleri-
ni sosyal medya ortaminda sergilemek yerine daha 6zel alanlara sakladigini gostermekte-
dir. Ozellikle, kisisel ibadetlerini sosyal medya ortaminda paylasmak istemeyen bireyler,
bu mecrada daha sekiiler bir kimlik sergileyebilmektedir.

9. DiniKimlik ve Yansima: Sosyal medya, ergenlere dini kimliklerini sergileme veya saklama
konusunda genis bir 6zglrlik alani sunmaktadir. Bazi ergenler, glinlik hayatta uygula-
diklari dini pratikleri sosyal medya ortaminda da paylasarak bu platformu bir nevi dijital
minber olarak kullanmaktadir. Digerleri ise bu paylasimlari gereksiz veya anlamini yitirmis
olarak gérmektedir.

Sosyal Medyada Bilgi ve Dini Ogrenme

10. Bilgi Kaynagi Olarak Sosyal Medya: Ergenler, sosyal medyayi dini bilgi edinmek icin bir
kaynak olarak kullanmaktadir. Ancak, bu bilgilerin dogrulugu ve kaynagina iliskin gliven
eksikligi, sosyal medyadan elde edilen bilgilerin etkisini sinirlamaktadir. Buna ragmen,
dinf igerikli videolar, bloglar veya influencer’larin etkisi, bazi ergenler lizerinde gligli bir
etki birakabilmektedir.
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11. Dijital Mursit: Sosyal medya, bazi ergenler igin dijital bir mrsit olarak islev gormektedir.
Geleneksel dini otoritelere ulasma imkani bulamayan bireyler, sosyal medya platform-
larinda bulduklari igeriklerle dini bilgilerini genisletmekte ve bu bilgileri ibadetlerinde
kullanmaktadir. Ancak, bu durumun sirekliligi ve derinligi bireysel faktorlere baghdir.

Sekiilerlesme ve Elestirel Yaklasim

12. Sekilerlesme Egilimleri: Sosyal medya, sekiilerlesmeyi tesvik eden bir platform olarak da
islev gorebilmektedir. Dini iceriklerin politik veya ideolojik baglamlarla harmanlanmasi,
bireylerin bu iceriklere mesafeli yaklasmasina neden olabilmektedir. Ozellikle, siyasi me-
sajlarla karismis dinT icerikler, ergenlerde dini gruplara karsi bir glivensizlik olusturabil-
mektedir.

13. Elestirel Dinf Yaklasimlar: Sosyal medya, ergenlerin dini inanglarini sorgulamalarina ve
elestirel bir bakis acisi gelistirmelerine olanak tanir. Bu baglamda, bazi ergenler sosyal
medyadaki icerikler yoluyla geleneksel dini otoriteleri elestirel bir sekilde degerlendirme
firsati bulmaktadir. Ancak bu elestirel yaklasim, bazen bireylerin dini baghliklarinda azal-
maya neden olabilmektedir

Sonug ve Genel Degerlendirme

Calismanin genel bulgulari, sosyal medyanin dini sosyallesme lizerindeki etkilerinin bireyin kisi-
sel deneyimlerine, ailesine, ¢cevresine ve sosyal medya kullanim motivasyonlarina bagh olarak
blyik olglide farkhlik gosterdigini ortaya koymaktadir. Sosyal medya, bazi bireyler icin dinf sos-
yallesmeyi gliclendiren bir arag olurken, diger bireyler i¢in bu etki daha sinirli veya olumsuz ola-
bilmektedir. Ozellikle, sosyal medyada aktif olan dinf gruplar ve icerik ireticileri, bireylerin dini
kimlik insa slireclerinde belirleyici bir rol oynayabilirken, bu etki genellikle bireyin sosyal medya
kullanim amaci ve iceriklere yaklasimi ile sinirlanmaktadir.

Sonug olarak, sosyal medya, bireylerin toplumsal ve dini kimliklerini yeniden tanimladiklari bir
alan olarak hem firsatlar hem de tehditler barindirmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya plat-
formlarinin ergenlerin dini sosyallesmesi Gizerindeki etkisinin daha ayrintili ve uzun vadeli calis-
malarla incelenmesi gerektigi aciktir.
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