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Cinar’a...



ONSOZ

Konaklama igletmeleri, turizmin temel yap1 taslarindandir. Oteller, tatil
koyleri, hosteller ve diger konaklama bigimleri, turistlerin seyahat deneyimlerini
sekillendirir. Konaklama isletmeleri, yalnizca birer barinma alani olmanin
Otesinde, misafirlere yerel kiiltiirle tanigma, dinlenme ve sosyal etkilesim
firsatlar1 sunar. Turizm faaliyetlerinin gelismesiyle birlikte, konaklama
isletmelerinin cesitliligi ve kalitesi de dnem kazanmistir. Siirdiriilebilirlik,
dijitallesme ve miisteri deneyimi odakli hizmet anlayisi, sektérdeki en 6nemli
egilimlerdir. Bu nedenle, konaklama isletmeleri, turistlerin beklentilerini
karsilamak i¢in siirekli olarak yenilik ve iyilestirme ¢abasi i¢indedir.

Kiiresel turizm endiistrisi, siirekli degisim ve doniisiim i¢inde bir yolculuk
stirdirmektedir. Teknolojinin  hizli  gelisimi, tliketici davranislarmdaki
degisiklikler ve cevresel kaygilar, konaklama isletmelerinin dinamiklerini
yeniden sekillendirmektedir. Misafirperverlik, yalnizca bir is degil, ayn1 zamanda
bir sanattir. Konaklama isletmeleri, miisterilerine unutulmaz deneyimler sunmak
icin siirekli olarak yenilik arayisindadir. Siirdiiriilebilirlik, dijitallesme,
kisisellestirilmis hizmetler ve deneyim odakli yaklagim gibi kavramlar, gliniimiiz
konaklama sektoriinde giderek daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu egilimler,
isletmelerin nasil yonetilecegini, pazarlanacagini ve miisteri memnuniyetinin
nasil artirtlacagini sekillendiren 6nemli faktorlerdir.

Bu kitap, diinya genelinde konaklama igletmelerinin gesitliligini, her birinin
kendine 06zgii Ozelliklerini ve sundugu deneyimleri ortaya ¢ikarmay1
amaclamaktadir. Bu baglamda kitabin turizmin farkli dallarinda calisanlarina,
turizme ilgi duyanlara ve turizm egitimi alanlara hitap edecegi diisiincesindeyiz.
Okuyucular konaklama isletmelerinin egilimlerini ve bu alandaki ¢esitliligi
kesfedecek ve okuyucularin akillarinda yeni fikirlerin de dogmasina katki

saglayacaktir.



Bu kitabin eksik yonleri olabilir. Okuyuculardan gelen objektif elestiri ve
oOnerileri sonraki ¢alismalarimiz igin katki saglayacaktir. Bu kitabin hazirlanmasi
asamasinda oglumuz Cinar’in ve ailelerimizin bize gostermis olduklari hosgorii
ve destekleri icin tesekkiirlerimizi sunariz. Biitlin eksiklikleri ve hatalariyla bize

ait olan bu kitabin okuyuculara yararli olmasini dileriz.

Dog¢. Dr. Tuba SAHIN OREN ve Do¢. Dr. Veli Erdinc OREN
Usak, Kasim 2024
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KONAKLAMA iSLETMELERI EGILiIMLERI

Airport Hotel/Havaalam Oteli

Havaliman1 yakinlarinda belirli ve oOnemli noktalarindaki konaklama
potansiyelini hedefleyerek bir havalimaninin yakininda konaklamak isteyen
misafirler i¢in hizmet veren konaklama isletmeleri olarak ifade edilmektedir
(Moro vd., 2020).

Havalimani otellerinin, adindan da anlasilacagi gibi havalimanlarina yakin
mesafede veya bazi durumlarda dogrudan havalimani terminalleri iginde yer
aldig1 gorillmektedir. Bu oteller, stratejik konumu ile o6zellikle kisa siireli
konaklama ihtiyact duyan yolculara (Ward, 2023) ve erken check/in ve geg
check/out yapacak yolculara esnek zaman segenekleri sunarak, yolcularin ugus
programlarina uyum saglamasi (Mhlanga, 2018) nedeniyle cazip hale
gelmektedir. Bu dogrultuda, is seyahatinde olanlar, transit yolcular, erken veya
gec saatlerde ucusu olan kisiler ve havalimani ¢evresinde etkinlik diizenleyenler
tarafindan havalimani otellerinin siklikla tercih edildigi goriilmektedir (Owen,
1992).

Havalimani otelleri, is seyahatindeki yolcular i¢in gelismis konferans
salonlar1, toplanti odalar1 ve yiiksek hizli internet gibi is odakli hizmetler
sunmaktadir (Geddes ve Ashby, 2019). Bununla birlikte genellikle 24 saat agik
restoranlar ve oda servisi gibi hizmetlerle (McNeill, 2009), yolcularin farkli saat
dilimlerine uygun hizmet almasini saglamaktadir.

Sonug¢ olarak, havalimani otelleri, havalimanlarina olan yakinliklari ve
sunduklar1 6zel hizmetlerle, 6zellikle is ve transit turizmi agisindan biiylik bir
oneme sahip oldugu goriilmektedir. Uluslararasi seyahatlerin artmasiyla birlikte
bu oteller, yolculara zaman kazandiran ve seyahat stresini azaltan ¢oziimler
sunmaktadir (Belobaba vd., 2021). Ayrica havayolu sirketleriyle yapilan
anlagsmalar sayesinde, rotar veya iptal edilen ucuslar nedeniyle konaklama

ihtiyaclari olan yolcular i¢in de bir ¢6ziim sunmaktadir.



Havalimami otelleri, yerel ekonomiye dogrudan ve dolayli olarak katki
saglamaktadir. Ik olarak, havaliman1 cevresindeki ticari faaliyetleri
destekleyerek bolgedeki istihdami artirmaktadir (Graham, 2018). Ayrica,
havalimani otelleri ¢evresinde gelisen restoran, ulagim ve perakende hizmetleri

de bolgesel kalkinmaya olumlu katkilar sunmaktadir (Peir6-Signes vd., 2015).

Albergo Diffuso/Scattered Hotel/Daginik Otel

Daginik otel, (Albergo diffuso), ilk kez 1980'lerin baginda Friuli-Venezia
Giulia Ozerk Bolgesi tarafindan tanitilan tipik bir Italyan turizm sistemi olarak
goriilmektedir (DeMontis vd., 2015). Albergo Diffuso, italyanca’da “daginik
otel” anlamina gelir ve bir kasaba ya da kdyde yer alan, farkli binalara dagilmis
bir otel tiirii olarak ifade edilmektedir. Farkli binalar arasinda otel hizmetleri
merkezi bir yapidan koordine edilirken misafirler otel odasi yerine bagimsiz
evlerde ya da tarihi binalarda kalmaktadir (Gilli ve Ferrari, 2016). Bu sistem,
kiigiik kasabalarin kentsel ozelliklerine zarar vermeden, tasima kapasitesini
diistirmeden siirdiiriilebilir bir deger kazanmasim1 saglamaktadir (Cucari vd.,
2019). Diger ifadeyle kiigiik kasabalardaki evler, ¢iftlik evleri veya terk edilmis
fabrikalar gibi Onceden var olan binalar1 turistik konaklama yerlerine
doniigtirmektir. “Albergo Diffuso”nun tanimlayic1 6zellikleri, yerlesim
bolgesinde yer almasi ve odalarin birkag farkli binada yer almasi olarak
gosterilmektedir (Confalonieri, 2011).

Albergo Diffuso, konuklara bir otel hizmeti sunarken ayni zamanda onlari
yerel halkin yasamina ve kiiltiiriine dahil etmektedir. Konaklama birimleri,
kasabanin ya da kOylin mevcut yapilarinda yer almasi nedeniyle yerel mimari ve
kiiltirle yakin bir etkilesim saglamaktadir (Presenza, vd., 2019). Ayrica
misafirler, bolgenin tarihini ve kiiltiiriinii deneyimleme firsati bulmaktadir. Otel
odas1 yerine tarihi bir evde kalma sonucunda turistler, otantik bir deneyim
yasamaktadir (Mariani ve Baggio, 2012).

Bu model, terk edilmis ya da kullanilmayan binalarin yeniden

canlandirilmasin1 tesvik ederek kirsal alanlarda siirdiiriilebilir kalkinmay1



desteklemektedir. Yeni yapilasmaya ihtiyag duymadan mevcut yapilar
kullanilarak turizm ekonomisi desteklerken (Dall’Ara ve Villani, 2015) cevre
tizerinde minimal etki yaratmaktadir (Vallone vd., 2013). Ayrica Albergo Diffuso
modeli, kirsal ya da turistik potansiyeli olan ancak geri planda kalmis bolgelerde
ekonomik canlanma saglamaktadir. Bu otel tiirii, yerel isgiiciine dayali bir hizmet
modeli sunmasi nedeniyle yerel ekonomiye katki saglamaktadir (Morena vd.,
2017).

Sonug olarak Albergo Diffuso modeli, kirsal turizmin canlandirilmasi ve
turistlerin yogun turistik merkezlerden uzaklagsarak daha 6zgilin deneyimler
yasamasini saglayan bir konsept olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu model, topluluk
temelli turizmi tesvik ederken, siirdiiriilebilirlik ilkelerine de uygun hareket
etmektedir. Ozellikle Italya’da baslayan bu model, diinyanin farkli bolgelerinde
de giderek yayginlagsmaktadir (Romolinivd., 2017; Cucari vd., 2019). Bu
baglamda, konaklama isletmeleri, miisteri odakli anlayis gelistirme ve pazar
béliimlendirme yoluyla uygun satis araglarini segerek (Akbaba vd., 2012), bu otel

modelini daha da tercih edilmesine katki saglayabilmektedir.

Art Hotels/Sanat Otelleri

Sanat otelleri, sanat eserleri ve yaratici tasarim unsurlari ile zenginlestirilmis,
misafirlerine estetik bir deneyim sunan 6zel konaklama igletmeleri olarak ifade
edilmektedir. Sanat otellerinin, sanat ve kiiltiir turizmi agisindan 6nemli bir yere
sahip oldugu goriilmektedir. Bu tiir oteller, sanatseverlerin ilgisini ¢ekerek,
kiiltiirel etkinliklere ve sergilere ev sahipligi yapmaktadir. Sanat meraklilari, bu
otellerde konaklarken ayni zamanda sanat eserlerine ve sergilere erigim imkani
bulmaktadir (Richards, 2007). Sanat otelleri, misafirlerine siradan bir konaklama
deneyiminin otesinde, kiiltiirel ve sanatsal bir deneyim sunmaktadir. Misafirler,
otelin sanat galerilerinde dolasabilmekte, sanat eserleri ile zaman gegirebilmekte
ve hatta bazi otellerde diizenlenen sanat atolyelerine katilabilmektedir

(Underwood, 2016).
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Sanat otelleri ayn1 zamanda bulunduklar1 destinasyonlarin imajimni olumlu
yonde etkilemektedir. Sanati destekleyen ve sanatsal bir atmosfer yaratan bu
isletmeler, bolgenin kdltiirel kimligine katki saglarken destinasyonun
farklilasmasina da yardimci olmaktadir (McIntosh ve Prentice, 1999). Bununla
birlikte sanat otelleri, yerel sanatgilar ig¢in bir platform saglayarak eserlerini
sergilemelerine imkan tanimaktadir (Miles, 2005). Yaratici turizmin
Oonemli bir pargast olan sanat otelleri, turistlerin sanatsal faaliyetlere de
katilmalarina olanak tanimaktadir. Bu tiir oteller, sanat atdlyeleri, resim kurslari
ve heykel calismalar1 gibi etkinlikler diizenleyerek misafirlerine yaratic
deneyimler sunmaktadir. Bu durum, turistlerin aktif katihmini saglayarak,
otellerin cazibesini artirmaktadir (Richards ve Wilson, 2006).

Sanat otelleri, estetik agidan dikkat cekici bir tasarima sahiptir. I¢ ve dis
mimaride kullanilan sanat eserleri ve yaratici detaylar, otelleri diger konaklama
tesislerinden ayirmaktadir. Bu estetik yaklagim, turistlerin oteli tercih etme sebebi

olabilirken benzersiz bir deneyim sunmaktadir (Chapain ve Comunian, 2010).

Boarding House/Yatih Ev/Pansiyon

Miilk sahibinin 6deme yapan misafirler i¢in pansiyon ve konaklama hizmeti
verdigi 6zel bir ev olarak tanimlanmaktadir (Encyclopedia Britannica, 1911).
Oldukga eski bir kavram olarak goriilse de gliniimiizde 6zellikle konaklamanin
pahali oldugu destinasyonlarda turistler tarafindan ilgi gosterilen bir gesit otel
isletmesi olarak degerlendirilmektedir. Diger bir ifadeyle giiniimiizde pahali
destinasyonlarda disiik gelirli (Gurran vd., 2022) turistler tarafindan tercih edilen
ve oda hizmeti veren Ozel ev seklinde tasarlanmig otel isletmeleri olarak
goriilmektedir.

Boarding houselar, turizm diinyasinda genellikle ekonomik ve uzun siireli
konaklama secenekleri olarak tanimlanmaktadir. Tarihsel olarak, 19. ve 20.
yiizyillarda (Stofer, 1997) kentlesmenin artmasiyla birlikte ortaya ¢ikan bu
konaklama tiirii, ozellikle is¢i ve diisiik gelirli (Carmody, 2008), bireylere hitap

etmektedir. Giintimiizde ise, turistlere alternatif ve daha ekonomik konaklama

1"



segenekleri sunmaktadir (Madhyamapurush, 2023). Ozellikle ekonomik olmasi
nedeniyle, gelismekte olan turizm destinasyonlarinda bu konaklama isletmelerine
olan talebi artiracagi tahmin edilmektedir (Afma vd., 2019).

Boarding houselar, genellikle kiigiik 6lgekli isletmeler olmasi nedeniyle daha
kisisel ve sosyal bir deneyim sunmaktadir. Ev sahipleriyle birebir iletigim, ev
konforu ve sicak bir atmosfer, turistlerin daha otantik bir deneyim yagamasina
olanak tanimaktadir. Bu 6zellik, kiiltiirel turizmi agisindan da 6nemli bir faktor
olarak degerlendirilmektedir (Drake, 2014). Bu oteller, genellikle yerel halk
tarafindan isletildigi i¢in yerel ekonomiye dogrudan katkida bulunmaktadir
(lacob ve Toma, 2021). Ayrica, turistlerin bu konaklama tiiriinii tercih etmesi,
yerel restoranlar, magazalar ve diger isletmeler i¢in de ekonomik faydalar
saglamaktadir. Bu tiir konaklama igletmelerinin yaygin oldugu bdlgelerde, yerel
topluluklar turizmden daha fazla yarar saglamaktadir (lacob ve Toma, 2021).

Cevresel agidan degerlendirildiginde ¢evre dostu ve diisiik maliyetli yapida
oldugu goriilmektedir. Cogu aile isletmesi olan, kiigiik 6l¢ekli bu oteller, yerel
malzemeler kullanarak ve enerji tiiketimini minimize ederek strdiiriilebilir
turizm pratigine katkida bulunmaktadir. Bu tiir oteller, turizmin cevresel
etkilerini azaltmada 6nemli bir rol oynamaktadir (Tanase vd., 2022). Boarding
houselar, ayn1 zamanda turistlerin yerel kiiltiirle daha fazla etkilesimde
bulunmasii saglamaktadir. Misafirler, genellikle ev sahipleriyle ve diger
misafirlerle birlikte yemek yemesi sonucunda yerel gelenekler hakkinda bilgi
edinerek yerel etkinliklere katilabilmektedir. Bu durum, kiiltiirel turizmin
gelismesine katkida bulunmaktadir (Ispas vd., 2019).

Konaklama isletmeleri, yogun rekabetin oldugu ortamda, rekabet avantajini
ele gecirebilmek i¢in faaliyetlerini siirekli yenilemek ve iyilestirmek icin ¢aba
sarf etmektedir (Oncii vd., 2015). Bu dogrultuda, giiniimiizde boarding houselar,
otellerle rekabet edebilmek i¢in modernizasyon ve dijitallesme siireclerine girdigi
goriilmektedir. Kiiresel rekabet ortaminda karliliklarini artirabilmeleri igin
siirekli gelisim ve kontrol saglamalar1 gereken bir takim unsurlar yer almaktadir

(Arman, 2022). Bu unsurlar arasinda yer alan ¢gevrimici rezervasyon sistemleri,
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dijital pazarlama stratejileri, planlama siiregleri ve miisteri geri bildirimleri
isletmelerin daha genis bir turist kitlesine ulagsmasini saglamaktadir. Bu sayede,
daha fazla turist boarding houselar1 kesfetmektedir (Widiastuti vd., 2021).
Ozellikle Covid-19 pandemisi sonrast, turistlerin daha kiiciik ve daha az kalabalik

konaklama isletmelerini tercih etmesi, boarding houselara olan talebi artirmigtir
(Ghaderi, vd., 2022).

Boatel/Botel

Botel, adimi1 “boat” (tekne) ve “hotel” (otel) kelimelerinin birlesiminden alan
ve genellikle nehirler, goller veya limanlarda demirlenmis, sabitlenmis
teknelerde konaklama imkani sunan bir otel tiirii olarak ifade edilmektedir.
Boteller, misafirlerine su iizerinde konaklama deneyimi yasatmalari ve ¢evreyle
i¢ ice bir tatil firsati sunmalariyla dikkat ¢cekmektedir. Sabit bir otel konforunu,
deniz ya da nehir kenarindaki sakinlik ve suya yakinlik hissini birlestirmektedir
(Smio, 2021). Diger bir ifadeyle dogal cevre ile i¢ ice bir konaklama sunan
boteller, misafirlere suyun iizerinde olmanin getirdigi benzersiz bir deneyim
sunmaktadir (Shah, 2010).

Boteller, genellikle gemi ya da tekne tasarimina sahip olsa da i¢ tasarim
acisindan liiks otellerle yarisabilecek konfora sahip yapilar oldugu goriilmektedir.
Kabinler, otel odasi tarzinda diizenlenir ve hatta bazi botellerde liiks suitler de
bulunmaktadir (Sharpley, 2014). Birgok botel, normal otellerde verilen restoran,
bar, oda servisi ve resepsiyon gibi hizmetler sunmaktadir (Omogunloye ve Ayeni,
2012).

Botellerin, dzellikle nehir kenarindaki sehirler ve limanlar igin cazibe merkezi
haline gelmesi nedeniyle 6zellikle denizcilik tarihine ve su kiiltiiriine ilgi duyan
turistler igin popiiler bir se¢im oldugu gorilmektedir (Weaver, 2007). Ayni
zamanda boteller, 6zellikle biiyiik liman kentlerinde ve turistik nehir bolgelerinde
ekonomik canlilik yaratmaktadir. Ornegin botellerde, calisan personel, restoran

ve eglence mekanlar yerel ekonomiye destek saglamaktadir (Sharpley, 2015).
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Boteller, ekoturizm hareketinin bir parcasi olarak (Gudalov ve Imamova,
2020), cevre dostu bir konaklama segenegi sunmaktadir. Enerji tasarrufu
saglayan sistemler, atik yonetimi ve su tasarrufu gibi siirdiiriilebilir uygulamalar,
cevreye olan etkileri minimuma indirmeyi de hedeflemektedir (Mason, 2020). Su
kaynaklar1 iizerine kurulu olmalar1 nedeniyle su kalitesi ve deniz ekosistemleri
iizerinde olumsuz etkiler yaratmamak icin ¢evre dostu atik yonetimi ve enerji
tilketimi politikalarina sahip olmalar1 gerekmektedir (Hall ve Lew, 2009). Bu
baglamda, ¢evre yonetimi faaliyetlerinde hem enerji hem de suyun kullaniminin
Onem arz ettigi goriilmektedir (Mutlu ve Yildiz, 2015).

Son yillarda botellere olan talebin artig1 goriilmektedir. Ozellikle Avrupa’daki
nehir turizmi destinasyonlarinda ve biiyiik liman sehirlerinde boteller popiilerlik
kazanmaktadir. Su {iizerindeki bu tiir konaklama secenekleri, dogal ve tarihi
alanlarla i¢ ice olmas1 sayesinde ilgi cekmektedir. Ayrica, benzersiz bir deneyim
sunma kapasiteleri nedeniyle, ileriye doniik olarak turizmde Onemli bir yer
edinmeye devam edecektir (Sharpley, 2018). Ancak boteller, bakim ve isletme
acisindan bazi zorluklar barindirmaktadir. Su lizerinde olmanin getirdigi cevresel
riskler ve hava kosullarina bagimlilik, isletmeciler icin ek maliyetler
yaratabilmektedir. Ancak, botellerin benzersiz dogasi, onlara turizm pazarinda
giiclii bir rekabet avantaji saglamaktadir (Hudson, 2009).

Sonug olarak, botel iskeleye demirlenmis tekene veya gemilerin otele
dontistiiriilerek konaklama hizmeti veren deneyime dayali turistik iiriin olarak
tanimlanmaktadir (Atay ve Ceti, 2018). Botel, 6zellikle konsept olarak suyun
secilmis olmasi nedeniyle, cevreye saygiy1 tesvik etme potansiyelinin yiiksek
oldugu goriilmektedir. Hem deneyimsel hem de yavas bir turizm bi¢imini
bununla beraber doga ile dogrudan temasin yeniden kesfedilmesini miimkiin

kilmaktadir (Giusepponi ve Johnson, 2020).

Bungalov
Bungalovlar, genellikle dogal malzemeler kullanilarak insa edilerek gevreyle

uyumlu bir yap1 olusturmaktadir. Bu 6zellikleri bungalovlari, doga turizmi ve
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ekoturizm i¢in ideal bir konaklama tiirii haline getirmektedir (David, 2003).
Ayrica doga ile i¢ ice dogaya dayal ¢esitli faaliyetlere olanak saglayan
bungalovlar ekoterapi bakimidan da énem tasimaktadir (Metin ve Oren, 2022).
Bungalovlar, biiylik otel zincirlerine kiyasla daha kisisel ve sessiz bir tatil imkani
sunmaktadir. Ozellikle kalabaliktan uzaklasmak ve doga ile bas basa kalmak
isteyen turistler i¢in popiiler bir tercih oldugu goriilmektedir (Honey, 2008).
Bungalov oteller, ¢evreye duyarli bir turizm anlayisimi tesvik etmektedir.
Genellikle kiigiik 6l¢ekli olan bu yapilar, dogal ¢evreye minimum zarar verecek
sekilde insa edilerek enerji verimliligi saglayacak sekilde tasarlanmaktadir
(Weaver, 2007). Bu bakimdan ozellikle gelismekte olan ve gelismis tilkelerin
daha fazla kaynak kullanimindan ortaya ¢ikan ekolojik ayak izini azaltmaya ve
stirdiiriilebilir ekolojik dongiiye yonelik faydalar da saglamaktadir (Metin, 2022).
Bungalov otelleri, kirsal veya dogal bolgelerde turizmin gelismesine de katkida
bulunmaktadir. Bu tiir konaklama yerleri, yerel ekonomiye katki saglarken,
misafirlerin yerel kiiltiirle daha yakin bir etkilesim iginde olmasma olanak

tanimaktadir (Bramwell ve Lane, 2000).

Bunkhouse

Ingilizce "bunk" (ranzali yatak) ve "house" (ev) kelimelerinin birlesimi
sonucunda ortaya ¢ikan bu kavram, minimalist bir barinma ihtiyacini karsilamak
tizere ortak yasam alanmi anlayisimi temsil etmektedir. Bunkhouse kavraminin
ozellikle 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren Amerika Birlesik Devletleri'nde
biiyiikk 6l¢iide yayginlastigt goriilmektedir. Bunkhouselar, biiyiikk sayida
mevsimlik ve gecici is¢i istihdam saglayan iggiicli yogun sektorler tarafindan
isgilerin barinma ihtiyaglarin1 karsilamak tizere kullanilan (Hine ve Faragher,
2000) basit, ekonomik, islevsel (Roark, 1974) yapilar olmakla birlikte ayni
zamanda iscilerin sosyal iligkilerinin ve igyerindeki hiyerarsik yapinin bir
gostergesi (Worster, 2004) olarak da kullanilmaktadir. Bugiin, 6zellikle turizm
sektoriinde, "bunkhouse" adi altinda kamp alanlarin1 veya macera tatilleri i¢in

kullanilan minimalist konaklama birimlerini ifade etmektedir.
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Business Hotels/Is Otelleri

Is otelleri, dzellikle is seyahati yapan bireyler igin tasarlanmis ve hizmetlerini
bu dogrultuda gelistirmis konaklama isletmeleri olarak ifade edilmektedir. s
otelleri, toplantilar, tesvik gezileri, konferanslar ve sergiler (MICE - Meetings,
Incentives, Conferences, Exhibitions) gibi etkinlikler igin ideal mekanlar olarak
goriilmektedir. Bu otellerin, genis toplanti odalari, teknoloji altyapist ve is
merkezleri gibi o6zellikleri, is seyahati yapan misafirlerin ihtiyaclarini
karsilamada etkin bir rol oynamaktadir (Fenich, 2008). Diger bir ifadeyle, is
otellerinin misafir profili genellikle is diinyasindan profesyoneller oldugu
goriilmektedir. Bu misafirler, konforlu konaklamanin yani sira islerini
siirdiirebilecekleri bir ortam aramaktadir. Otellerin sundugu hizmetlerin, is odakli
olmasi bu profilin ihtiyaglarini karsilamada dnemli bir rol oynamaktadir (Crouch
ve Weber, 2014). Ayn1 zamanda bu oteller, genellikle kisa siireli konaklamalar
icin tercih ediliyor olsa bile bazi is seyahatleri uzun siireli olabilmektedir. Bu
durumda oteller, misafirlere uzun siireli konaklama secenekleri sunarak, is ve
yasam dengesini saglayacak hizmetler vermektedir. Bu durum, is otellerini,
rezidans tipi otellerle rekabet edebilir hale getirmektedir (Bowie ve Buttle, 2011).
Is otelleri, kurumsal miisteriler ve sirketlerle cesitli isbirlikleri yaparak ozel
fiyatlandirmalar ve avantajlar sunmaktadir. Ayrica, sik seyahat eden is insanlari
icin sadakat programlari sunarak, miisterilerin tekrar tercih etmelerini tesvik
etmektedir (Holloway ve Humphreys, 2022).

Is otelleri genellikle biiyiik sehirlerde, ticaret merkezlerine yakin bolgelerde
veya havalimanlarina kolay erisim saglayan konumlarda yer almaktadir. Bu
stratejik konum, is seyahatlerinde zaman ydnetimini kolaylastirirken, is
gezilerinin daha verimli ge¢mesine yardimci olmaktadir (Davidson ve Cope,
2003).

Is seyahatleri, sadece is otelleri icin degil, ayni zamanda genel turizm
sektoriine de katki saglamaktadr. Is seyahati icin bir destinasyona gelen turistler,

bos zamanlarinda sehir turizmine katilarak, restoranlarda yemek yiyerek ve yerel
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etkinliklere katilarak bolgedeki turizm faaliyetlerini desteklemektedir (Boo ve
Kim, 2010).

Son yillarda, is otelleri de siirdiiriilebilirlik anlayisini benimseyerek cevre
dostu uygulamalar gelistirmektedir. Enerji verimliligi, atik yonetimi ve su
tasarrufu gibi uygulamalar, bu otellerin siirdiiriilebilir turizm anlayisina katkida

bulunmasini saglamaktadir (Bohdanowicz, 2005).

Butik Otel

Butik oteller, standart otel isletmelerinden farkli olarak benzersiz ve
kisisellestirilmis konaklama deneyimleri sunan kii¢iik 6l¢ekli isletmeler olarak
ifade edilmektedir. Ozellikle kisisellestirilmis hizmet ve otantik deneyim
arayisindaki gezginler icin cazip bir secenek sunmaktadir. Bu tiir oteller,
destinasyonun kiiltlirel mirasin1 ve yerel Ozelliklerini yansitarak, turistlerin
destinasyonla daha derin bir bag kurmasini saglamaktadir (Piriyakul ve Piriyakul,
2024). Diger bir ifadeyle, bu oteller, siradanlik ve zincir otel formatindan uzak,
0zgiin deneyim arayan turistler i¢cin (McIntosh ve Siggs, 2005) 6zel dekorasyon,
0zglin mimari, yerel kiiltiirel unsurlar ve kigisel hizmet sunumlar1 ile one
cikmaktadir (Aggett, 2007). Ozgiin tasarimlar, kisisel hizmet ve kaliteli yiyecek-
icecek segenekleri gibi unsurlar, ziyaretcilerin otelden tatmin olma oranini
artirarak destinasyonun cazibesini giiclendirmektedir (Crossman, 2024).
Ozellikle sehir merkezleri, tarihi alanlar ve dogal giizelliklere yakin bdlgelerde
konumlanan butik oteller, turizmde destinasyon imajimi ve marka degerini

artirmada 6nemli bir rol oynamaktadir (Balekjian ve Sarheim, 2011).

Capsule Hotel/Kapsiil Otel (Pod Hotel)

Koza oteller olarak da bilinen kapsiil oteller, 1979°da Japonya’da ortaya
cikmistir. Bir dizi kiiclik yatak boyutunda odalara sahip ve uygun fiyath
konaklama hizmeti sunan oteller, misafirlerine yerden tasarruf etme ve kaynaklari
paylasma imkan1 da sunmaktadir (Chen vd., 2020). Bu otellerin amaci, yogun

sehirlerde kiigiik, kompakt ve ekonomik konaklama segenekleri sunmaktir.
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Zamanla bu konsept, seyahat edenlerin ihtiyaglarina uygun olarak farkl: tilkelerde
de yayginlagsmustir (Fragkou ve Stevenson, 2012). Kapsiil otellerin hedef kitlesi
genellikle geng, sirt cantali gezginler, is seyahatine ¢ikanlar ve tek basina seyahat
eden bireyler olarak kabul edilmektedir (Chiang, 2018). Kapsiil oteller, minimum
alanda maksimum verimlilik saglayarak maliyetlerin diisiiriilmesine olanak
tanimaktadir (Tan ve Wowor, 2024) ve dolayistyla kapsiil otellerin sundugu hizl,
diistik maliyetli (Rahardjo, 2020) ve ¢evreci ¢6ziimler biyiik ilgi gérmektedir.

Bu otel tiiriiniin, teknolojinin yogun kullanildig1 bir yapiya sahip oldugu
goriilmektedir. Rezervasyon iglemleri, check-in ve check-out siiregleri genellikle
dijital ~sistemler {izerinden gerceklestirilmektedir. Ayrica, misafirlerin
mahremiyetini saglamak amaciyla her kapsiil 6zel ekranlar ve isiklandirma
sistemleri ile donatilmistir (Bagio ve Budidharmanto, 2023).

Kapsiil oteller, genellikle kiigiik alanlarda kuruldugundan enerji ve kaynak
tiketimi bakimindan stirdiiriilebilir turizm kriterlerine daha uygun oldugu
goriilmektedir. Kiiciik odalar, minimum su ve enerji kullanimi saglarken ¢evresel
etkileri azaltmaktadir. Ayrica, siirdiiriilebilir malzemeler kullanilarak insa edilen
bu oteller, cevre dostu bir secenek olarak oOne ¢ikmaktadir (Bagio ve
Budidharmanto, 2023).

Kapsiil oteller, konaklama alaninin kiigiik olmasina ragmen sosyal etkilesim
alanlariyla misafirler arasinda bir bag kurmaktadir. Ortak alanlarda sunulan
sosyal imkanlar, farkli kiiltirlerden gelen turistlerin birbirleriyle etkilesimde
bulunmasina olanak tanimaktadir. Bu sosyal ortamlar, genellikle gen¢ gezginler
tarafindan olumlu karsilanarak kiiltirel aligverisi tesvik etmektedir (Jimura,
2023).

Caravanserai/Kervansaray Otel
Zamanla islevini yitirmis tarihi yapilar, yeniden kullanilabilir hale getirilerek
(Pehlivan, 2018) ekonomik bir deger kazandirmak amaciyla turistik triinler

haline donistiiriilmektedir. Bu turistik iirlinlerden biri de konaklama hizmeti
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vermek amaciyla yeniden kullanilabilir hale getirilen kervansaraylardir ve
kervansaray otel olarak ifade edilmektedir.

Kervansaray oteller, eski ticaret yollar1 iizerinde kervanlarin dinlenmesi ve
ticaret yapmasi i¢in insa edilen konaklama yapilari olarak ifade edilmektedir.
Kelime kokeni Farsga “kervan” (ticaret kafilesi) ve “serai” (ev) kelimelerinden
gelmektedir. Geleneksel olarak, uzun mesafeler kat eden tiiccarlarin ve seyahat
edenlerin giivenli bir sekilde konaklamalarini saglamak amaciyla insa edilmistir
(Joshi, 2021). Giiniimiizde bu yapilar, turizm sektorii i¢in “Kervansaray
Otel/Caravanserai Hotel” ad1 altinda modernize edilerek konaklama tesislerine
doniistiiriilmektedir.

Geleneksel kervansaraylar, dort tarafi cevrili, genis avlulu yapilardan
olugsmaktadir. Avlunun etrafinda konaklama odalari, depo alanlar1 ve ahirlar
bulunmaktadir. Modern kervansaray oteller, bu geleneksel mimari &zellikleri
koruyarak lilks ve modern konaklama hizmetleri sunmaktadir (Ghasemi ve
Gholamalizadeh, 2015).

Kervansaray oteller, bolgenin tarihini ve kiiltiire]l mirasin1 yasatma amaci
tagimaktadir. Bu tiir konaklama yerleri, turistlere ge¢cmisin izlerini tasiyan bir
ortamda otantik bir deneyim sunmaktadir. Bu nedenle, tarihi destinasyonlar veya
antik ticaret yollar1 lizerinde yer alan kervansaraylar (Franklin, 2014), kiltir
turizminin énemli bir pargasi olarak goriilmektedir. Ozellikle tarihi atmosfer,
yerel kiiltiirel 6geler ve mimari detaylar, kervansaray otelleri ¢ekici kilan unsurlar
olarak degerlendirilmektedir. Ziyaretciler, kervansaraylarin sundugu otantik
atmosferin  tadim1  ¢ikarirken, modern  otel  hizmetlerinden  de
yararlanabilmektedir. Kervansaraylar, ozellikle kiltir ve miras turizmi
kapsaminda onemli bir destinasyon haline gelmistir. Orta Dogu, Orta Asya ve
Ipek Yolu (O'Gorman, 2009) iizerindeki diger bolgelerde restore edilen
kervansaraylar, turistlerin tarihi ve kiiltiirel bir deneyim yagamalarina olanak
tanimaktadir. Turistlerin bdlge tarihini daha derinlemesine kesfetmesine olanak
tantyan bu yapilarin turizmdeki rolii giderek artmaktadir (Bakhtiari ve Allahyari,
2018).
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Kervansaraylarin modernize edilerek turizme kazandirilmasi, siirdiiriilebilir
turizmin bir parcasi olarak degerlendirilebilmektedir. Bu yapilar, yeni otel
ingaatlarma  gerek  kalmadan restore edilerek turizm  sektdriine
kazandirilmaktadir. Boylece dogal kaynaklarin korunmasina katkida bulunarak
turistik bolgelerin kimligini korumasina yardimei olmaktadir (Al-Mannai, 2021).
Restore edilerek turizme kazandirilan kervansaraylar, siirdiiriilebilir kalkinma
icin 6nemli bir model sunmaktadir. Kervansaray oteller, o6zellikle kirsal
bolgelerde yer aldigi i¢in bu bolgelere ekonomik canlilik kazandirmaktadir. Yerel
istihdami artirir, yerel tirtinlerin tanitimini ve satisin1 desteklemektedir. Bolgeye
gelen turistlerin harcamalari ise yerel ekonomiye Onemli Kkatkilarda
bulunmaktadir (Basouli ve Derakhsh, 2002). Ayni zamanda tarihi yapilar olarak
korunarak turizme agilan bu oteller, kiiltiirel mirasi koruma ve turistik potansiyeli

artirma agisindan biiyiik dnem tagimaktadir (Rezaei vd., 2022).

Casa Particular

Turistler tarafindan “gercek” Kiiba'y1 deneyimlemenin ve Kiibalilarla daha
yakin temas kurmanin bir yolu olarak goriilen (Simoni, 2020) bir tiir ev
pansiyonculugu olarak tanimlanmaktadir. “Ozel ev” anlamina gelen bu terim,
1990’larda Kiiba’da devletin izin verdigi bir konaklama tiirii olarak ortaya
¢ikarak turistlerin yerel halkla i¢ i¢ce bir deneyim yasamalarini saglamaktadir
(Hingtgen vd., 2015).

Diger ifadeyle, Casa Particular, turistlerin bir aile evinde kalmalarina olanak
tantyarak, Kiiba’nin giinliik yasamini deneyimlemelerini saglamaktadir. Bu tiir
konaklamalar, turistlere otantik bir yerel kiiltiir sunar ve otel konaklamalarina
gore daha kisisel bir deneyim sunmaktadir (Simoni, 2020). Casa Particularlar,
Kiiba’daki 6zel girisimciligin sinirli oldugu bir donemde, yerel halk i¢cin énemli
bir gelir kaynagi olmaktadir. Turizm gelirlerinin adil bir sekilde dagitilmasina
olanak tanirken, yerel ekonomiyi destekleyerek ekonomik ¢esitlilik
saglamaktadir (Wunder, 2000). Bununla birlikte Casa Particularlar, sosyal

stirdiirtilebilirlige katki saglayan bir model olarak goriilmektedir. Turistler ile
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yerel halk arasinda dogrudan etkilesim saglandig1 i¢in bu model, kiiltiirel anlayisg
ve saygly1 tesvik etmektedir. Ekonomik agidan ise kiigiik dlgekli girisimciligi
tesvik ederek turizm sektoriinlin daha siirdiiriilebilir bir sekilde biiylimesine
olanak tanimaktadir (Padilla ve McElroy, 2007). Casa Particular modeli, diisiik
¢evresel etki ve kiigiik 6l¢ekli turizmin tesvik edilmesine olanak tanimaktadir. Bu
tiir konaklama birimleri, biiyiik otellerin aksine daha az kaynak tiiketir ve yerel
topluluklarin sosyal yapisini bozmadan turizmi tesvik etmektedir (Kowalchuk,
2014).

Casa Particular oteller, kiiltiirel turizmin 6nemli bir bileseni olarak ortaya
cikmaktadir. Bu tiir konaklama, turistlerin yerel kiiltiire, mutfaga ve giinliik
yasama dogrudan erisimini saglamaktadir. Kiiba gibi tarihi ve kiiltlirel zenginligi
olan bir iilkede, bu tiir bir turizm modeli, turistlerin kiiltiirel miras1 kesfetmelerine
olanak tanimaktadir (Ana ve Lubinski, 2019). Diger bir ifadeyle, Casa
Particularlar, turistler ve yerel halk arasinda dogrudan bir kiiltiirel etkilesim
saglamaktadir. Turistler, ev sahipleriyle etkilesim kurarak, Kiiba kiiltiiriinii ve
yasam tarzin1 yakindan tamima firsati bulmalar1 ve etkilesime ge¢meleri
nedeniyle hem turistler hem de ev sahipleri i¢in karsilikli fayda saglamaktadir
(Simoni, 2022).

Casa Particular, turizmin kitlesel degil, daha kisisel ve siirdiiriilebilir bir
sekilde gelismesine katki saglayan onemli bir konaklama modeli olarak
goriilmektedir. Ozellikle otantik deneyim arayan turistler igin cazip bir secenek
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu model, yalnizca konaklama sunmakla kalmaz, ayni
zamanda turistlerin yerel kiiltiire daha derin bir sekilde entegre olmasina olanak

tanimaktadir (Hingtgen vd., 2015).

Casino Hotel/Kumarhane Oteli

Icerisinde genellikle biiyiik bir kumarhane bulunan, turistlere konaklama,
eglence ve kumar oynama hizmeti saglayan otel tiirli olarak ifade edilmektedir.
Bu oteller, kumarhaneler araciligiyla yiiksek gelir elde ederken konaklama ve

eglence hizmetleri ile de turist ¢ekmektedir. Kumarhane otelleri, 6zellikle Las
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Vegas, Macau ve Monte Carlo gibi bolgelerde yaygin olup, diinya genelinde
kumar turizmi agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir (McCartney, 2008).

Otel misafirleri, hem ¢esitli kumar oyunlarma (rulet, poker, blackjack, slot
makineleri vb.) katilabilir hem de otel igerisindeki gosterilerden, konserlerden,
barlardan ve gece kuliiplerinden faydalanabilir (Eadington, 1999).

Kumarhane otelleri genellikle liiks hizmetleri ile dikkat ¢ekmektedir.
Misafirlerine genis ve konforlu odalar, SPA, fithess merkezi, kaliteli restoranlar,
tiyatrolar, kongre merkezleri (Eadington, 2003) ve aligveris imkéanlar1 sunarak,
kumarhane disinda da birinci sinif bir deneyim saglamayi hedeflemektedir
(Braunlich, 1996). Bu kompleks yapisiyla kumarhane otelleri, bulunduklar
bolgeye ciddi bir turistik cekicilik kazandirmaktadir. Ozellikle kumar oynamak
icin seyahat eden turistler, bu otellere biiyiik bir ekonomik katki saglamaktadir.
Las Vegas ve Macau gibi yerlerde, kumarhane otelleri sehrin ana turizm kaynagi
olup, diinya ¢apinda turist cekmektedir (Wan, 2012; Wan vd., 2017). Bu durum
sonucunda kumarhane otellerinin, yerel istihdam yaratan, turizm harcamalarini
artiran ve vergi gelirlerini ylikselten ekonomik bir konuma sahip oldugu
goriilmektedir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, kumarhane turizmi, yerel
ekonomiye hizli ve biiylik 6l¢ekte katki saglama potansiyeli tasimaktadir (Lee
vd., 2010). Kumarhane otellerinin turizm tizerindeki sosyal etkileri karmasik bir
olgu olarak degerlendirilmektedir. Bir yandan yerel halk i¢in istthdam yaratirken,
diger yandan kumarin yarattigi sosyal sorunlar (bagimlilik, su¢ oranlarinin artisi
vb.) da gozlemlenmektedir. Kumarhanelerin bulundugu bélgelerde, yerel kiiltiirel
normlar tizerinde de etkileri olabilmektedir (Walker ve Jackson, 2007). Bununla
birlikte ¢cevresel acidan degerlendirildiginde kumarhane otelleri genellikle biiyiik
Olcekli ve enerji yogun yapilar olarak insa edilmektedir. Bu durum, gevre
iizerindeki olumsuz etkileri artirabilmektedir. Ancak, son yillarda bircok
kumarhane otelinin, ¢evre dostu uygulamalara yonelerek enerji tasarrufu, su
yOnetimi ve atik azaltma gibi siirdiiriilebilirlik stratejileri benimsemeye bagladigi

gortilmektedir Middleton, 2018).
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Sonug olarak kumarhane otelleri, o6zellikle kumar turizminin gelistigi
bolgelerde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu oteller, turistlere hem kumar oynama
hem de konaklama ve eglence hizmetleri sunarak destinasyonun cekiciligini

artirmaktadir (Park ve Stokowski, 2009).

Choultry/Chattram/Hint Hayirsever Dinlenme Evi

Choultry ya da Chattram yirminci ylizyilda ticari konukseverligin ortaya
cikmasindan once Hindistan'da kraliyet konukseverliginin tarihsel gelisimi
igerisinde yer almaktadir. Eski donemlerde Hint toplumundaki gezginlerin, dini
dilencilerin ve diger gruplarin gegici olarak barinmasi ve beslenmesi amaciyla
kullanilmastir (Linderman, 2013). Giiniimiizde ticari misafirperverlik bigimini
yansitmak ic¢in giicli bir potansiyele sahip otel isletmeleri olarak
disiiniilmektedir.

Choultry/Chattram oteller, ilk olarak Giliney Hindistan’da insa edilmistir ve
kokleri 16. yiizylla kadar dayanmaktadir (Linderman, 2009). Ozellikle
Hindistan’daki Hindu tapinaklarinin ve hac yollarinin ¢evresinde insa edilen bu
yapilar, tarihsel olarak misafirperverlik anlayiginin bir sembolii olmustur. Yerel
yoneticiler ve kraliyet aileleri, bu otellerin finansmanini saglamis (Suresh, 2023)
ve dini gorevlerini yerine getirmek isteyen insanlara hizmet etmistir. Choultry
otellerin, genellikle yerel mimari tarzlari yansitmalari nedeniyle turistik bir
cazibe merkezine doniisebilir yapida oldugu goriilmektedir. Ayni1 zamanda 6zgiin
mimarileri, kiiltiirel miras turizmi kapsaminda da incelenmektedir. Baz1 oteller
ise antik mimari yapilar1 nedeniyle UNESCO Diinya Miras1 Listesi’ne dahil
edilmistir (Giduthuri, 2013).

Choultry otellerin en 6nemli islevi, hacilara ve dini ziyaretgilere barinak
saglamaktir (Vadivelu, 2016). Choultry otel, gelencksel misafirperverlik anlayis
cercevesinde faaliyet gostermektedir (Selvi, 2003). Choultry oteller, genellikle
basit yapilar (Hoole, 1829) olmasi nedeniyle dogal kaynaklart minimum diizeyde
kullanmaktadir, bu durum ekoturizm baglaminda da degerlendirilebilmektedir.

Yerel malzemelerle insa edilen bu yapilar (Balachandran, 2023), siirdiiriilebilir
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turizm politikalarina da katkida bulunmaktadir. Birgok choultry otel, yerel
yonetimler tarafindan koruma altina alinarak oOzellikle turizm faaliyetlerinin
yogun oldugu bolgelerde, bu otellerin tarihsel dokusunun korunmasi i¢in gesitli
projeler gelistirilmektedir. Bu durum, turizmin siirdiiriilebilirligi acisindan 6nem
arz etmektedir (Kumar vd., 2014).

Ancak bu durum choultry otellerin, modern turizm sektoriindeki diger otel
tiirleriyle rekabet etmekte zorlanmasma neden olabilir. Ozellikle altyap: ve
hizmetlerin modernizasyonu konusunda yatirim eksiklikleri, bu tiir otellerin
gelecegi acisindan bir risk teskil etmektedir. Ancak, siirdiiriilebilir turizmin
yayginlagsmasiyla bu otellerin cazibesinin artmasi beklenmektedir (Chandra ve
Kumar, 2021).

Coaching Inn

Onemli yol kavsaklarinda veya belirli mesafelerde konuslandirilan (Guillery,
2001) genellikle biiyiik ve gosterisli yapilar olan Coaching innler, stratejik olarak
yolculara giivenli ve rahat bir konaklama imkani sunarak toplumda nemli bir rol
oynamaktadir (Girouard, 2003). 17. ve 18. yiizyillarda Avrupa’da, atli posta
arabalarinin (coaching) yaygin olarak kullanilmast nedeniyle yolcularin
dinlenmesi, yemek yemeleri, uyumalari ve atlarin1 dinlendirmeleri amaciyla (Sal
ve Novakova, 2019) insa edilmis hanlar1 ifade etmektedir. Coaching innler,
giiniimiizde hem yolculuk hem de konaklama kiiltiiriiniin temel taglarini olusturan
yapilardan biri olarak goriilmektedir (Girouard, 2003). Bugiin bir¢ok coaching
inn, turistik mekanlar veya oteller olarak modern diinyada varhigini
siirdiirmektedir, ancak bu yapilar, bir dénemin yolculuk kiiltliriiniin ve ticari

gelisiminin sembolii olarak tarihteki yerlerini korumaktadir.

Condo Hotel/Apartman Otel
Apartman ve otelin melez bir kombinasyonu olarak tanimlanmaktadir. Bir
apartman dairesi, turizm hizmetlerinin hukuki anlami dahilinde tipik bir otel

islevi gérmektedir, ancak ayn1 zamanda oda sahiplerine kira geliri saglamaktadir
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(Stoch-Chyc, 2019). Bu cergevede apartman oteller, bir otelin sundugu
hizmetlerin yani sira, bireysel yatirnmcilara da sahiplik imk&m tanimaktadir.
Bireysel sahipler, bir birimi satin alarak kullanabilmektedir ya da otel yonetimi
araciligryla birimlerini kisa veya uzun siireli olarak kiraya verebilmektedir. Bu
yap1, hem yatirim hem de konaklama ag¢isindan turistlere esneklik sunmaktadir
(DeFranco vd., 2022). Apartman oteller, uzun stireli konaklama talebini
karsilayan 6nemli bir turistik konaklama tiirii olarak goériilmektedir. Misafirler,
otel konforunu ve tesislerini  kullanirken, ev  konforunu da
deneyimleyebilmektedir. Ozellikle is seyahati yapanlar ya da tatilciler, bu tiir
konaklama seceneklerine ilgi gostermektedir (Moreno vd., 2008). Apartman
oteller, turistlere bir otelde kalmanin 6tesinde, bir tatil evine sahip olma imkani
sunmasi nedeniyle tatil bolgelerinde ikinci ev sahipligini cazip hale getirmektedir
(Munne vd., 2021). Diger bir yaklagimla apartman otellerin, 6zellikle sahil seridi,
kayak merkezleri ve biiyiik sehirlerde yaygin oldugu goriilmektedir. Miami, Las
Vegas, Dubai gibi turistik sehirler, apartman otel yatirimlar1 agisindan g¢ekici
merkez olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii bu oteller, hem liiks hem de orta sinif
turistler i¢in cazip konaklama se¢enekleri sunmaktadir (Dolan, 2011).

Apartman otel sisteminde, otel yonetimi ve bireysel sahipler arasinda
karmagik bir denge bulunmaktadir. Otel yonetimi, birimlerin kiralanmasi ve
isletilmesinden sorumlu iken, bireysel sahipler miilklerine dair kullanim
haklarina sahip oldugu goriilmektedir. Bu denge, turizm sektériinde 6nemli bir ig
modeli olarak dikkat ¢cekmektedir (Sala, 2024). Apartman oteller, genellikle liiks
otel hizmetlerini ve bireysel sahiplik avantajlarini bir arada sunan benzersiz bir
deneyim olarak pazarlanmaktadir. Ozellikle liiks turizm cesidinde apartman
oteller, kisisel konforu ve otel hizmetlerini harmanlayan bir model olarak 6ne
¢ikmaktadir (Dolan, 2011).

Apartman otellerin bulundugu béolgelerde, yerel ekonomiye 6nemli katkilar
saglamaktadir. Otel isletmeleri, istihdam yaratirken, miilk sahiplerinin turizm

gelirleri bolge ekonomisini desteklemektedir. Bu tiir otellerin yaygin oldugu
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bolgelerde, restoranlar, magazalar ve diger turistik hizmetler de gelismektedir
(Lambea Llop, 2017).

Teknolojik gelismeler (Singh ve Kasavana, 2005) ve degisen turistik talepler
dogrultusunda apartman otel konseptinin (Lu, 2005) degiserek sekillendigi
goriilmektedir. Akilli bina teknolojileri, siirdiiriilebilirlik uygulamalar1 ve
kisisellestirilmis hizmetler, bu otellerin gelecekteki gelisiminde 6nemli rol
oynamaktadir. Bu egilimler, turizm sektoriinde apartman otel modelinin 6nemini

artiracaktir.

Convention Center Hotel/Kongre Oteli

Geleneksel otele ek olarak kongre gruplarinin ihtiyag duydugu tesis ve
hizmetleri (son teknolojiye sahip toplanti salonlari, ergonomik sandalyeler, ikram
molalar1, yeme-igme imkani, aktiviteler vb.) saglamak amaciyla kurulan biiyiik
otel isletmeleridir. Gliniimiizde kongre otelleri sunulan hizmetleri ¢esitlendirerek
sadece kongre katilimcilarma degil, diger tiiketiciler i¢in de alternatifler
sunmaktadir. Son yillarda ¢ok uluslu zincir oteller, bu konseptin popiilaritesinin
artmasiyla birlikte bu alanda faaliyet gostermek i¢in yatirnm yapmaktadir
(Golden-Romero, 2007).

Biiyiik ¢apli toplantilar, seminerler ve fuarlar, bu otellerin diizenledigi
etkinlikler arasinda yer almaktadir. is diinyasinin profesyonelleri, bu tesislerde
hem konaklama hem de etkinlik ihtiyaglarin1 bir arada karsilayabilmektedir
(Davidson ve Cope, 2003). Diger ifadeyle kongre otelleri, sadece is amagh
etkinlikler i¢in degil, ayn1 zamanda konserler ve kiiltiirel etkinlikler gibi farkli
organizasyonlara da ev sahipligi yaparak genis bir pazara hitap etmektedir
(Rutherford ve Fallon, 2007). S6z gecen farkli organizasyonlardan bir digeri de
diigiin etkinlikleridir. Son yillarda yasanan ekonomik gelismeler ve kisisel
gelirlerin artmasiyla birlikte evlilik karar1 veren ciftlerin diigiinlerini planlamak
icin yeterli zamani ayiramamasi nedeniyle diigiin yonetimi ad1 verilen siire¢ her
gecen giin zorlagmaktadir (Arikan, 2020). Kongre otelleri mevcut altyapi

imkéanlar1 nedeniyle bu noktada ihtiyaclar1 6nemli oranda karsilamaktadir.
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Kongre otelleri, bulunduklar1 bdlgenin turistik agidan tanitimini
saglamaktadir. Biiylik O6lgekli uluslararasi etkinliklere ev sahipligi yapmak,
bolgenin taninirligini artirirken kongre turizmi sayesinde dolayli yoldan genel
turizm gelirlerini artirmaktadir (Rogers vd., 2022). Ayrica kongre otelleri,
etkinliklere katilan ziyaret¢ilerin konaklama, yeme-icme ve ulagim gibi
harcamalar1 sayesinde yerel ekonomiye katki saglamaktadir (Fenich, 2008). Ayn
zamanda kongre otelleri, turistik destinasyonlarda sezon disi dénemlerde de
doluluk saglayarak yerel ekonominin yil boyunca canli kalmasia yardimeci
olmaktadir. Bu oteller, diisiik turistik yogunluk dénemlerinde biiyiik kongre ve
konferanslar diizenleyerek, turizmin mevsimselligini dengeleyebilmektedir
(Chon ve Weber, 2014).

Kongre otelleri, modern teknolojiyle donatilmis konferans salonlari ve
altyapisiyla dikkat cekmektedir. Bu ozellikleri, uluslararasi etkinliklerde tercih
edilmelerini  saglarken (Yogoh, 2011) bdlgenin turizm altyapisini
giiclendirmektedir. Ayni zamanda birgok kongre oteli, sirdiiriilebilirlik
uygulamalarina yonelmektedir. Bu oteller; ¢evre dostu sertifikalara sahip olarak,
enerji verimliligi saglayarak ve atik yonetimi politikalar1 gelistirerek turizmde

stirdiiriilebilir bir gelecek saglamaktadir (Jones ve Haven-Tang, 2005).

Cultural Heritage Hotels/Kiiltiirel Miras Otelleri

Kiltiirel miras, toplumlarin, iilkelerin ve tiim insanligin korumasi ve gelecege
aktarmasi ile sorumlu oldugu degerler biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Bu
degerlerin korunmas1 ve siirdiiriilebilirligi yasal ve etik yaklasimlarla
gergeklesebilmektedir (Metin ve Giil, 2017). Kiiltiirel miras otelleri, tarihi
yapilarin  turizme kazandirilmast ile bu yapilarin korunmasina ve
siirdiiriilebilirligine katki saglamaktadir. Tarihi degeri olan binalarin otel olarak
kullanilmasi, bu yapilar1 yeniden islevlendirerek yikilmalarmin veya zarar
gormelerinin dniine gegmektedir. Ayn1 zamanda, bu yapilar yerel halkin kiiltiirel
mirasini yagatmasina olanak tanimaktadir (Poria vd., 2006). Bu tiir oteller, sadece

konaklama hizmeti sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda bulundugu bélgenin tarihi
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ve kiiltiirel kimligini de tanitmaktadir. Ozellikle yerel ve uluslararast turistler icin
bdlgenin tarihi hakkinda bilgi edinme ve kiiltiirel mirasla bag kurma imkéam
sunmaktadir. Boylece, turizm ile kiiltiirel miras arasindaki bag giiclendirmektedir
(McKercher ve du Cros, 2002). Diger bir ifadeyle kiiltiirel miras otelleri, yerel
halkin da bu turizm faaliyetine katilmasini tesvik etmektedir. Yerel halk, kiiltiirel
etkinlikler, geleneksel el sanatlar1 ve gastronomi gibi unsurlar araciligiyla
turistlerle etkilesime girmektedir. Bu etkilesim, yerel kiiltiiriin yasatilmasi ve
turizmin sosyal siirdiiriilebilirligine katkida bulunmasim1 saglamaktadir
(Ashworth ve Tunbridge, 1990).

Turistler, kiiltiirel miras otellerine sadece bir konaklama alani olarak degil,
ayn1 zamanda kiiltiirel bir deneyim yasamak i¢in de ilgi gostermektedir. Kiiltiirel
miras ve otantik deneyim arayisi, turistlerin seyahat motivasyonlar1 arasinda
onemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle kiiltiir turizmi ile ilgilenen turistler, bu tiir
otellere bilyiik ilgi gostermektedir (Richards, 2001). Ciinkii misafirlerin, tarihi ve
kiiltiirel agidan zengin bir yapida konaklamasi, siradan otel deneyimlerinden
farkli bir turistik cekicilik yaratmaktadir. Tarihi dokusu bozulmadan restore
edilmis (Aas vd., 2005) otellerde konaklamak, misafirler igin gegmisle bir bag
kurma firsatt sunmaktadir. Bu baglamda, kiiltiirel miras otelleri, 6zellikle kiiltiir
turizmi igin cazip bir segenek haline gelmektedir (Timothy ve Boyd, 2003).

Kiltiirel miras otelleri, tarihi ve Kkiltirel degerlerin ticari amagla
kullanilmasinin bir 6rnegi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum, bazen kiiltiirel
mirasin agir1 ticarilestirilmesine yonelik elestiriler getirse de, dogru
yonetildiginde kiiltiirel mirasin korunmasi ve yasatilmasina katki saglamaktadir
(Henderson, 2001). Bu kapsamda kiiltiirel miras otelleri, siirdiiriilebilir turizm
acisindan da 6nemli bir olgu olarak goriilmektedir. Bu oteller, yerel halkin
kiiltiirel mirasin1 ekonomik bir kaynaga donistiirerek, yerel ekonomiye katki
saglamaktadir (Orbasli, 2002). Sosyo-kiiltiirel ve ¢evresel agidan yaklasildiginda
ise kiiltirel miras otelleri, sosyal ve gevresel siirdiiriilebilirligi destekleyen
projeler oldugu goriilmektedir. Tarihi yapilarin korunarak kullanilmasi, yeni

yapilagmanin Oniine gegerek, cevreye zarar vermeden turizmin gelismesine
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olanak tanimaktadir. Ayrica, yerel halkin bu turizm tiiriinden faydalanmasi,

sosyal siirdiirtiilebilirligi de tesvik etmektedir (Pendlebury, 2008).

Doss House

Ozellikle 19. yiizyilin sonlar1 ve 20. yiizyilin baslarinda, genellikle kétii
kosullara sahip, diisiik gelirli insanlarin veya evsizlerin ucuza ya da bedavaya
konaklayabilecekleri kogus tipi barinma yerleri olarak tanimlanmaktadir. Diger
bir ifadeyle 6zellikle biiyiik sanayi sehirlerinde, igsiz veya gegici isciler, evsizler
ve gdcmenler i¢in hijyen ve konfor acisindan diisiik standartlara sahip temel bir
barinma imkani saglayan ekonomik agidan zor durumda olan kisiler i¢in diigiik
maliyetli bir ¢6ziim sunan konaklama tipini ifade etmektedir (Sparrow, 1984).
Giintimiizde Doss house, diisiik konaklama biit¢esine sahip turistler i¢in diisiik
maliyetli konaklama segeneklerinden biri olarak degerlendirilmektedir (Richards
ve Wilson, 2004). Bununla birlikte Doss houselarin tarihi ve kiiltiirel anlamlari
da modern turizmin bir pargasi haline geldigini géstermektedir. Ozellikle biiyiik
sehirlerdeki tarihi doss house yapilari, bugiin miize veya kiiltiirel mekanlara

dondstiirtilerek turistler igin cazibe merkezi haline getirilmektedir (Mason, 2020).

Eco-friendly Hotel/Eco Hotel/Green Hotel/Cevre Dostu Otel

Cevre dostu oteller, yesil teknoloji uygulamalar1 araciligi ile igletilmesine
yonelik bir uygulama (Han vd., 2011; Teng ve Chang, 2014) olarak
goriilmektedir. Bu tiir otel isletmeleri kisith kaynaklar1 akillica kullanmaktadir;
su ve enerji tiiketimini azaltmaktadir, minimum atik {retir ve atiklar1 geri
dontistiirmektedir, ¢cevre lizerinde daha az olumsuz etki yaratmaktadir. Cevre
dostu oteller kaynak tasarrufu saglamayir amaclamaktadir; kirliligi ve isletme
maliyetini azaltmak; kar marjlarin1 artirmak ve ekoturizmi desteklemek 6ncelikli
amaglan icerisinde yer almaktadir. Ekoturizm, kirlenmemis dogal cevreye
dayanmaktadir (Subbiah ve Kannan, 2011).

Cevre dostu oteller, ¢evresel siirdiiriilebilirlik ilkelerine dayal1 olarak faaliyet

gosteren, enerji ve su tasarrufu, atik yonetimi, yenilenebilir enerji kullanimi gibi
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cevre dostu uygulamalart benimseyen konaklama tesisleri olarak ifade
edilmektedir. Bu oteller, karbon ayak izini azaltmayi, dogaya zarar vermeyen
kaynaklar kullanmay1 ve cevresel etkileri minimize etmeyi hedeflemektedir
(Arman, 2020b). Restoranlarda yerel kaynaklardan temin edilen organik
iirtinlerin kullanimi tesvik edilir. Boylece hem karbon salinimi1 azalir hem de yerel
ekonomiye katki saglanir (Hawkins ve Bohdanowicz, 2011).

Bu otellerin, genellikle uluslararasi ¢evre standartlarina uyum saglamak igin
cesitli sertifikalara sahip oldugu goriilmektedir (Kapiki, 2012). Yapilarin
tasarimi, dogal 151k ve havalandirmay1 en st diizeye ¢ikarmak, enerji tiiketimini
en aza indirmek i¢in insa edilmektedir (Graci ve Dodds, 2008). Cevre dostu
oteller, enerji tasarrufu saglayan LED aydinlatma, giines panelleri, riizgar
tirbinleri gibi yenilenebilir enerji kaynaklarini kullanarak enerji tiiketimini
minimuma indirmeyi hedeflemektedir (Bohdanowicz ve Martinac, 2007). Su
tiiketimini azaltmak amaciyla, su tasarruflu dus bagliklari, musluklar ve tuvaletler
kullanilmaktadir. Ayrica, yagmur suyu toplama sistemleri ve gri su geri doniistim
sistemleri de yaygin olarak uygulanmaktadir (Mensah, 2006). Otellerde organik
atiklarin kompostlanmasi, geri doniistiiriilebilir malzemelerin ayristirilmasi, gida
atiklarmin kayit altina alinmasi, misafir tesvikleri ve Onlenemeyen atiklarin
yeniden degerlendirilmesi gibi ¢esitli miktarlarda gida atiklarinin yeniden
degerlendirilmesi (Arman, 2020b) gibi uygulamalar 6ne ¢ikmaktadir. Plastik
kullaniminin  azaltilmast ve atiklarin  minimum seviyeye indirilmesi
hedeflenmektedir (Han vd., 2011). Cevre dostu otellerde, toksik olmayan,
biyolojik olarak pargalanabilir temizlik iriinleri tercih edilir ve ¢evreye zarar
vermeyen deterjanlar kullanilmaktadir (Robinot ve Giannelloni, 2010). Oteller,
karbon ayak izlerini azaltmak i¢in misafirlerine bisiklet kiralama, elektrikli ara¢
sarj istasyonlar1 gibi ¢evre dostu ulagim secenekleri de sunmaktadir (Millar ve
Baloglu, 2008).

Sonug olarak cevre dostu oteller, siirdiiriilebilirlik ve ¢evreye duyarlilik,
modern turizm endiistrisinde giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Turizmde

cevresel sirdiiriilebilirlik anlayisinin 6nemli bir pargasini olusturan bu oteller,
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ekoturizm hareketiyle baglantili olarak, ¢evreye duyarli turistlerin tercihlerine
hitap etmektedir (Chan ve Wong, 2006). Ayrica, ¢cevresel farkindaligin artmasiyla
birlikte, tiiketiciler konaklama segimlerinde cevreye duyarli tesisleri tercih
etmektedir (Kasim, 2004). Cevre dostu oteller, yerel halkla igbirligi yaparak
bolgesel kalkinmaya destek vermektedir. Yerel iirtinlerin tercih edilmesi, yerel
ekonominin gelismesine katki saglamaktadir. Ayni1 zamanda g¢evresel egitim ve
farkindalik yaratma konusunda rol oynamaktadir (Rahman vd., 2012). Turizmde
stirdiiriilebilirlik egilimlerinin artmasiyla birlikte, ¢evre dotu otellere olan talep
de giderek artmaktadir. ilerleyen dénemlerde bu otellerin, teknolojik gelismeler
ve yenilik¢i siirdiiriilebilirlik stratejileri ile daha genis kitlelere hitap edecegi
tahmin edilmektedir (Teng, ve Chang, 2014).

Ote yandan gevre dostu oteller, her ne kadar ¢evre dostu bir yaklasimi temsil
etse de bazi1 zorluklar barindirmaktadir. Yiiksek maliyetler, isletmelerin gevre
dostu uygulamalara gecisini zorlastirabilmektedir. Ayrica, bu otellerin ¢evre
dostu uygulamalarim yeterince denetlemeyen bazi oteller “greenwashing” (yesil

aklama) elestirilerine maruz kalabilmektedir (Font ve McCabe, 2017).

Elderly Care Hotel/Yash Bakim Otelleri

Yasli bireylerin konaklama, saglik ve sosyal ihtiyaglarini karsilayan otel tiirii
olarak ifade edilmektedir. Ozellikle diinya genelinde yashi niifusun artmasi,
turizm sektoriinde yeni firsatlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Yagh
bakim otelleri, bu artan yash niifusa hitap eden bir pazar olarak goriilmektedir.
Ozellikle gelismis iilkelerdeki yasli bireylerin seyahat etme istekleri nedeniyle bu
alandaki hizmetlere olan talepleri artmaktadir (United Nations, 2019). Yash
bakim otelleri, destinasyonlarin yash turistlere yonelik genislemesine olanak
tanimaktadir. [liman iklime sahip bdlgeler, yasl turistler i¢in ¢ekici hale gelerek,
bu otel tiirlerinin kurulmasina elverisli bir ortam sunmaktadir. Yaslilar, hem tatil
yaparken hem de bakim hizmetlerinden faydalanma imkani1 bulmaktadir (Yang
vd., 2019).
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Yash bireylerin fiziksel ve saglik ihtiyaglari, diger turist gruplarina gore
farklilik gostermektedir. Yash bakim otelleri, kisisel bakim hizmetleri, diyet
programlar1 ve medikal bakim gibi 6zel hizmetler sunarak, bu 6zel ihtiyaglara
cevap vermektedir (Crouch, 2011). Yash bakim otelleri, saglik hizmetlerini
turizmle birlestirerek benzersiz bir hizmet sunmaktadir. Bu otellerde sunulan
saglik hizmetleri, yaglilarin giinlik bakim ihtiyaglarini karsilarken (Yang vd.,
2019), ayn1 zamanda tatil yapmalarina olanak tamimaktadir. Yasl bakim otelleri,
misafirlerine yalnizca SPA, masaj, egzersiz programlari ve saglikli beslenme gibi
(Smith ve Puczko, 2008) fiziksel saglik hizmetleri degil, ayn1 zamanda sosyal ve
psikolojik destek de sunmaktadir.

Bununla birlikte yash bireyler igin giivenlik, bagimsizlik ve konfor 6nemli
unsurlar arasinda yer almaktadir. Yasli bakim otelleri, bu ihtiyaglar1 karsilayarak,
yaslilarin hem uzun hem de kisa stireli konaklama yapabilecekleri, ayn1 zamanda
saglik hizmetlerinden yararlanabilecekleri tesisler olarak one c¢ikmaktadir
(Hunter-Jones vd., 2023). Ote yandan yash bakim otelleri, kisa siireli tatil
anlayisinin tesine gegerek uzun siireli konaklama imkanlar1 sunmaktadir. Bazi
yasli bireyler, bu otelleri siirekli bir yasam alan1 olarak tercih edebilmektedir. Bu
durum, otel isletmeciliginde farkli bir pazar yapisinin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir (Lyu vd., 2021).

Yash bakim otelleri, yash bireylerin fiziksel sinirlamalarint géz Oniinde
bulundurarak tasarlanmaktadir. Engelli dostu odalar, genis koridorlar, kolay
erisim saglayan asansorler ve giivenli banyo alanlar1 gibi mimari 6zellikler, bu
otellerin 6ne ¢ikan unsurlari olarak goriilmektedir (Bu ve Liu, 2023).

Yasl bakim otelleri, sadece turistik destinasyonlara degil, ayn1 zamanda yerel
ekonomiye de katki saglamaktadir. Bu oteller, yasl turistler igin 6zel {iriinler ve
hizmetler sunan yerel isletmelere talep yaratirken, yeni istihdam alanlari
olusturmaktadir (Candela ve Figini, 2012). Yash turistler, geng turistlere kiyasla
daha fazla harcama yapma egiliminde oldugu goriilmektedir. Emekli gelirleri ve

birikimleri, bu turistlerin otel, saglik ve eglence hizmetlerine daha fazla kaynak
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ayirmalarina olanak tanimaktadir. Bu durum, yasl bakim otellerinin ekonomik

acidan karli olmasini saglamaktadir (Patterson, 2006).

Extended Stay Hotels/Uzun Siireli Konaklama Otelleri

Temel amaci, kisa siireli konaklama talep eden misafirlere hitap eden
geleneksel otellerin aksine, uzun siireli konaklama otelleri daha uzun siireler i¢in
ev benzeri bir ortam saglamak iizere tasarlanmistir. Belirgin 6zellikleri arasinda
tam donanimli mutfaklar, oda i¢i ¢amasir yikama olanaklari, ayr1 yagsam ve uyku
alanlar1 ve bazen fitness merkezlerine veya ortak alanlara erigim yer almaktadir.

Uzun siireli konaklama otellerinin baslica pazarlarindan biri, is amagli seyahat
edenlerdir. Is icin gegici olarak yer degistiren, uzun vadeli projelerde danismanlik
yapan veya kurumsal egitim programlarina katilan profesyoneller, otel hizmetleri
ve ev benzeri olanaklarin birlesimi nedeniyle genellikle uzun siireli konaklama
otellerini tercih etmektedir. Schiessl vd.'ne (2018) gore, bu oteller is seyahatinde
olanlar i¢in daha konforlu ve verimli bir ortam sunmakta, geleneksel otellere
kiyasla esneklik ve maliyet etkinligi saglamaktadir. Sirketler de, daire
kiralamanin karmasiklig1 olmadan g¢alisanlarini barindirmak icin biitge dostu
¢Oziimler sunan bu konaklama isletmelerini tercih etmektedir. Uzun siireli
konaklama otelleri i¢in bir diger 6nemli pazarin, i i¢in tasinan veya kalic1 konut
bekleyenler gibi gegis siirecindeki bireyler ve aileler oldugu gorilmektedir.
Lewinson (2017), uzun siireli konaklama otellerinin, yasam gegisleri sirasinda
gecici konaklamaya ihtiya¢ duyan insanlar i¢in kritik bir boslugu doldurdugunu
ve onlara kisa siireli kiralama veya gelencksel otellere kiyasla daha konforlu,
tanidik ve uygun maliyetli bir se¢cenek sundugunu belirtmektedir.

Uzun siireli konaklama otelleri, 6zellikle yavas seyahat etmeyi tercih eden
veya uzun bir siire boyunca bir destinasyonda tatil amagh kalmak isteyenlerin de
ilgisini cekmeye baglamistir. Bu egilim, bireylerin kisa tatil kisitlamalar1 olmadan
farkli yerlerde yasamasina ve ¢alismasina olanak taniyan dijital gécebeligin ve
uzaktan ¢aligmanin yiikseligiyle beslenmistir. Widmoser'in (2024) agikladigi gibi,

uzun siireli konaklama otelleri dijital gogebelere ev ortamimin konforuyla otel
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benzeri hizmetlerin rahathigimi sunarak seyahatleri sirasinda is ve eglence
arasinda denge kurmalarini kolaylastirmaktadir.

Dijital platformlarin yiikselisi ve uzaktan ¢alismaya yonelik kiiresel degisimle
birlikte, uzun stireli konaklama otelleri, uzun siireli tatil amagli seyahat edenlere
hitap eden 6zel paketler sunarak bu talepten yararlanmaktadir. Mao ve Mi (2014),
uzun siireli konaklama otellerinin, uzun stireli konaklamalar i¢in uygun fiyat ve
yasam tarzi odakli bir deneyimi destekleyen, kapsamli olanaklarla beraber belirli
tilketici  ihtiyaglarin1 karsilayarak pazarda rekabet avantaji sundugunu

vurgulamaktadir.

Flotel/Floatel/Yiizen Otel/Floating

Flotel ya da Floatel, yiizer otelleri ifade eden, “floating” (yiizen) ve “hotel”
(otel) kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir (Pardo be Fernandez, 2012).
Floteller, ilk olarak petrol ve gaz endiistrisinde agik deniz platformlarinda galigan
is¢ilerin barinma ihtiyaglarimi karsilamak amaciyla insa edilmistir (Eley vd.,
2023). Ancak daha sonra, turistik bir konaklama segenegi olarak kullanilmaya
baslanmistir. Bu oteller, 6zellikle su sporlari, dalig ve deniz gezileri gibi turizm
aktivitelerine erigimi kolaylastiran yapilar olarak geligsmistir (King ve Spearritt,
2022). Ote yandan o6zel yatlar, tekneler ve su iistii villalar1 gibi yapilarin
kullanildig floteller (Truelock vd., 2018), yiiksek gelirli turistlere hitap eden 6zel
hizmetler sunmaktadir. SPA, gastronomi, su sporlari ve kigisel hizmetler gibi liiks
olanaklarla (Cascino ve Arini, 2022) donatilan bu tesisler, turizmde yeni bir
egilim yaratmaktadir (Barranco vd., 1994).

Flotellerin ¢evresel etkileri, konumlarina ve isletme sekillerine gore degisir.
Yiizer yapilar olarak, ¢cevreyle uyumlu olabilmeleri i¢in ¢evresel yonetim planlari
ve yesil uygulamalar 6nem kazanmigtir (Chai, 2013). Siirdiriilebilirlik odakli
uygulamalar, suyun ve dogal kaynaklarin korunmasini saglarken, ekoturizm
acisindan da bu otellerin degerini artirmaktadir (Martinez ve Brown, 2021).
Flotellerin tasarimi ve yapiminda kullanilan yeni teknolojiler, bu otel tiiriiniin

gelisimini hizlandirmistir. Akill enerji sistemleri, su aritma teknolojileri ve gevre
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dostu malzemeler kullanilarak insa edilen floteller, hem ¢evreye duyarli hem de
modern bir konaklama deneyimi sunmaktadir (Ambarita vd., 2023). Bu
yenilikler, flotellerin turizm sektoriinde daha genis bir kitleye ulagmasina
yardimer olmaktadir (Warn, 2023). Ote yandan g¢evre dostu olmasi, dogal
kaynaklarin korunmasina yardimci olmaktadir (Jones vd., 2014).

Floteller, turizme 6nemli ekonomik katkilar saglamaktadir. Hem yiiksek gelir
getiren bir turizm segenegi olmalart hem de liman sehirlerinde ve deniz
destinasyonlarinda is imkanlar1 yaratmalari, bolgesel ekonomilerin biiylimesine
katkida bulunmaktadir (Wunder, 1999). Ayrica, turistlerin suya yakinlig
nedeniyle denizcilik ve yelken turizmi gibi diger sektorlerle etkilesim
yaratmaktadir (Costa-Pinto, 2020). Floteller, sadece doga ve su sporlartyla sinirl
kalmayip, kiiltiirel turizmde de onemli bir yer edinmektedir (Victoria Reyes,
2010). Ozellikle tarihi nehirlerde ya da kiiltiirel miras alanlarina yakin su
bolgelerinde bulunan floteller, turistlerin bu bolgeleri kesfetmelerini
saglamaktadir. Nehir turlar ve tarihi liman kentlerindeki konaklama segenekleri,
turistlerin kiiltiirel deneyimlerini zenginlestirmektedir (Braman ve Amazonia,
2021).

Gelecekte, flotellerin biiylik ¢apli projeler halinde karsimiza ¢ikmast
beklenmektedir (Huang, 2018). Ozellikle iklim degisikligi ve deniz seviyesindeki
yiikselmelerle birlikte, ylizen sehirler ve mega floteller (Lamas-Pardo, 2015),
yeni yasam ve turizm alanlari olarak degerlendirilmektedir. Bu projelerin,
stirdiiriilebilirlik ve yenilik¢i tasarim unsurlarini birlestirerek (Nesse ve Moltu,

2012) turizm sektoriine biiyiik katkilar saglayacagi tahmin edilmektedir.

Garden Hotel/Bahge Oteli

Misafirlere dogal giizellikler ve huzur sunan, peyzajla i¢ ige tasarlanmig
otelleri ifade etmek amaciyla Garden Hotel kavrami kullanilmaktadir. Bu otel
tiirii, sehirlerin giiriiltiistinden, temposundan uzaklagarak dogayla i¢ ice olmay1
deneyimlemek isteyen turistler tarafindan tercih edilmektedir. Garden hotel’lerin

kokeni, 19. yiizyilda ingiltere’de ortaya ¢ikan bahge tasarimina dayali “bahce
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sehir” yaklasimia kadar uzanmaktadir. Sehir planlamasinda yesil alanlarin
onemini vurgulayan bu yaklagim, dogal peyzajin insan psikolojisi iizerindeki
Olumlu etkilerine dikkat ¢ekmektedir (Howard vd., 2013). Ekopsiklojik
yaklagimlarin amaglar1 arasinda olan insanin dogasinda yer alan dogayla birlikte
yasama arzusuna katki saglamaktadir (Metin ve Giil, 2021). Bahge sehir
yaklagimindan ilham alan konaklama sektorii, genellikle genis arazi {izerinde
kurulmus, yesil alanlara, bahgelere, goletlere ve yiiriiyiis yollarina sahip Garden
Hotel’leri ortaya c¢ikarmistir. Bahgeler, meditasyon, yoga gibi aktiviteler i¢in
uygun alanlar saglayarak otelleri, saglik turizmi agisindan cazip hale
getirmektedir (Jones, 2024). Garden otellerde sunulan hizmetler (Dhakhwa,
2005), doganin iyilestirici giiciinden yararlanarak, turistlerin sadece dinlenmesini
degil, ayn1 zamanda yenilenmesini de hedefler. Birgok garden hotel, enerji
verimliligi saglayan tasarimlar ve su tasarrufu saglayan sistemler kullanarak
ekolojik dengeyi korumayi amacglamaktadir. Bu durum, cevre bilincine sahip
turistler i¢in ¢ekici bir unsur olusturmaktadir (Weaver, 2007). Dogal ve kiiltiirel
peyzaj unsurlarmin estetik olarak bir araya getirildigi Garden oteller
(Brinkerhoff, 1987) dogallik, uyum, manzara giizelligi, ¢esitlilik, canlilik gibi
gorsel peyzaj kalitesi unsurlart bakimindan ilgi ¢ekici oOzelliklere sahip

olmaktadir (Tiirker vd., 2022).

Garni Otel

Garni oteller, genellikle oda ve kahvalti sunan restoran, bar gibi ek hizmetler
acisindan sinirlt olan ve kisa siireli konaklamaya odaklanan (Dubcova ve
Solcova, 2013) otel konseptlerini ifade etmektedir. Garni oteller, samimi ve
kisisel bir hizmet anlayis1 ile miisteri memnuniyetini artirmay1 hedeflemektedir.
Bu tiir otellerde, misafirlerin konaklama deneyimlerini gelistirmek i¢in kisisel
dokunusglarin 6nemli oldugu goriilmektedir (Kwortnik & Thompson, 2009). Bu
otel tiirliniin bir diger tercih edilme sebebi ise sundugu hizmetlerin sade, temel ve
pratik olmas1 gosterilebilmektedir (Letkova, 2021). Ozellikle kiiciik aile

isletmeleri tarafindan yonetilen garni oteller (Tepavéevi¢ vd., 2021),
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misafirlerine ev sicakliginda bir deneyim sunmay1 amaglamaktadir. Bu durum,
biiylik ve zincir otellerde bulunmayan bir 6zellik olarak 6ne ¢ikmasi nedeniyle

belirli bir miisteri kitlesi tarafindan tercih edilmesine yol agmaktadir.

Gastro Otel

Gastronomi turizmi, 6zellikle son yillarda hizla biiyiiyen ve dikkat ¢ceken bir
turizm tiirii olarak 6ne ¢ikmaktadir (Arman, 2020a). Bu baglamda, gastronomi
turizmine odaklanan ve otelcilik sektoriinde son yillarda popiilerlik kazanan bir
konaklama tiirii olarak ifade edilmektedir. Bu otel konsepti, misafirlerine sadece
konaklama hizmeti degil, yiiksek kaliteli gastronomik deneyimler de vaat
etmektedir. Diger bir ifadeyle, gastro otel, misafirlerinin yiyecek ve icecek
deneyimlerini, konaklama hizmetinin merkezine yerlestirmis olmasi sonucunda
otel tiirlerinden ayrilmaktadir (Gordin vd., 2016). Bu noktada siiphesiz hem
stratejik amaghi hem de pazarlama alaninda uygulanabilen bir enstriiman olan
mendiilerin 6nemi biiyliktiir (Arman, 2022). Bu oteller, genellikle bolgelerinin
yerel {irlinlerini, geleneksel tariflerini ve seflerin yaratict yorumlarini bir araya
getirerek, konuklarma egsiz yemek deneyimleri sunmaktadir. Bu sekilde
misafirler, konaklama siireleri boyunca hem liiks bir tatil yapar hem de st diizey
gastronomik deneyimler yasamaktadirlar (Hall ve Géssling, 2016). Ozellikle bu
otellerde siklikla diizenlenen yemek atdlyeleri ve sarap tadim etkinlikleri,
misafirlerin gastronomiye daha yakindan bakmasimi ve yerel mutfak kiiltiiriinii
anlamasini saglamaktadir (Everett ve Aitchison, 2008). Bununla birlikte yemek
kiltiriiyle ilgili etkinlikler ve workshoplar diizenleyerek misafirlerin yemek
yapma siirecine katilmalarina olanak taniyarak misafirlerinin yemek pisirme
deneyimi yasayabilmesine imkan vermektedir (Hall ve Sharples, 2004). Bu otel
tirinde mutfak yoneticileri toplumun yasam bicimleri ve ihtiyaglarindan
meydana gelen yeni bakis agilarina gore mentilerinde siirekli degisiklik yaparak

misafirlerini memnun etmeyi amaglamaktadir (Arman, 2022).
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Glamping/Glamorous Camping

Glamping, kamp deneyimini modern konforlarla zenginlestirmektedir.
Geleneksel cadirlardan daha genis ve donanimli olan glamping birimleri, elektrik,
yatak, sicak su gibi olanaklar sunmaktadir. Bu, 6zellikle doga i¢cinde konforlu bir
deneyim arayan turistler i¢in ideal bir secenek olarak goriilmektedir (Hill ve Gale,
2009). Glamping, turistlerin dogayla biitiinlesmelerine olanak taniyan deneyimsel
turizmin bir parcast oldugu da kabul edilmektedir. Misafirler, dogal ortamlarda
konforlu bir sekilde konaklayarak c¢evredeki dogal giizellikleri ve agik hava
etkinliklerini kesfetme firsatt bulmaktadir (Laarman ve Durst, 1987). Son yillarda,
ozellikle geng ve orta yas turistler arasinda glamping popiiler bir egilim haline geldigi
goriilmektedir. Sosyal medyanin etkisiyle de bu tir konaklama sekli hizla
yayginlagsmaktadir. Glamping, sosyal medya platformlarinda sik¢a paylasilan gorsel
deneyimlerin 6nemli bir parcasi haline gelmistir (Fennell, 2020).

Glamping, ¢evre dostu ve siirdiiriilebilir turizm uygulamalarim tesvik etmektedir.
Cevreye minimum etki eden yapilar ve enerji verimliligi gibi siirdiiriilebilir

uygulamalarla dogayla uyumlu bir tatil sunmaktadir (Pop vd., 2024).

Golf Hotels/Golf Otelleri

Golf otelleri, genellikle golf sahalar1 ile entegre sekilde hizmet veren liiks
oteller olarak tanimlanmaktadir. Bu oteller, golf oynayan misafirlere hem sahaya
kolay erigim imkan1 hem de konforlu bir konaklama deneyimi sunmaktadir. Ayn
zamanda otellerde golf ekipmanlar1 kiralama, golf egitimi ve turnuva
organizasyonlar1 gibi hizmetler de verilmektedir (Tassiopoulos ve Haydam,
2008; Ermen ve Frary, 2017). Golf turizminin, turizm gelirleri agisindan 6nemli
bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Golf oynayan turistler genellikle yiiksek
gelir grubundan olup, konaklama, yeme-igme ve golf faaliyetleri i¢in 6nemli
harcamalar yapmaktadir (Tassiopoulos ve Haydam, 2008). Bir¢ok golf oteli, golf
sahalarmin yani sira 5 yildizli otel hizmetleri, SPA, gurme restoranlar ve liiks
villalar gibi imkéanlar sunarak bu kitleyi kendine ¢ekmektedir (Readman, 2012).

Golf turizminin, ozellikle orta yas ve tizeri turistler ile is insanlar1 arasinda
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popiiler oldugu goriilmektedir (McKercher vd., 2008). Ayrica, golf otelleri is
toplantilari, seminerler ve turnuvalar i¢in de ideal ortamlar sunmaktadir.
Ozellikle ispanya, Portekiz, Tiirkiye gibi iilkelerde golf turizmi, otellerin doluluk
oranlarini artirmakta ve turistlerin ortalama harcama miktarini yiikseltmektedir
(Breitbarth vd., 2017). Golf otelleri, genellikle golf turizmine yonelik ozel
pazarlama stratejileri uygulamaktadir. Bu stratejiler arasinda uluslararasi golf
turnuvalarina ev sahipligi yapmak, golf dergilerinde reklam vermek ve golf

kuliipleri ile is birligi yapmak bulunmaktadir (Buhalis ve Costa, 2006).

Guesthouse/Gasthouse (Misafirhane)

Genellikle kirsal alanlarda, kiiciik kasabalarda ya da turistik bolgelerde
bulunan bu tiir isletmelerin sundugu hizmetler, misafirlerin ihtiyaglarina gore
degisiklik gosterse de ¢ogunlukla oda ve kahvalti (bed-and-breakfast) hizmeti
sunmaktadir. Bunun yani sira, bazi1 gasthouse’lar misafirlerine ev yapimi
yemekler de sunabilir. Daha kii¢iik bir 6l¢ekte ve daha kisisel bir hizmet sunma
egiliminde olan bu igletmeler, otellerin anonim ve kurumsal atmosferinden uzak,
daha samimi ve kisisel bir konaklama arayan turistler igin ideal bir segenek olarak
ortaya ¢ikmaktadir (Grigoras vd., 2018). Genellikle aileler tarafindan isletilen
misafirhanelerin bir diger 6zelligi ise, yerel halkla etkilesim kurma firsati sunarak
konuklarin yerel kiiltiirii ve yasam tarzin1 daha yakindan tanimalarina olanak
saglamaktadir. Bunun sonucunda, ozellikle kiiltiir turizmiyle ilgilenen turistler
icin 6nemli bir ¢ekim noktasi olarak goriilmektedir. Ornegin, misafirhane
sahipleri, bolgedeki turistik cazibe merkezlerini, yerel restoranlar1 ya da
kesfedilmemis dogal giizellikleri misafirlerine 6nerebilmektedir. Bu tiir yerel
bilgi ve tavsiyeler, misafirlerin bdlgeyi daha otantik bir gsekilde
deneyimlemelerine yardimci olmaktadir (Averkieva, 2020). Bununla birlikte
yerel ekonomiye katkida bulunmasi, bolgesel kalkinmay:1 destekleyen bir rol
oynamast ve enerji tasarrufu ve atik yoOnetimi gibi siirdiiriilebilirlik
uygulamalarina da dikkat etmesi sonucunda c¢evreye duyarli turistler i¢in cazip

bir konaklama segenegi sunmaktadir (Vrabcova vd., 2024).
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Halal Hotel/Helal Otel

Halal hotel kavramu, Islami kurallara uygun bir sekilde hizmet veren otelleri
tamimlamaktadir. Bu oteller, Miisliiman turistlerin ihtiyaglarina ve dini
inanclarina uygun hizmetler sunarak helal turizm sektoriinde onemli bir yer
tutmaktadir. Helal otellerin en temel Ozelliklerinden biri, misafirlerine helal
sertifikal1 yiyecek ve icecekler sunmasi olarak goriilmektedir. Ayrica alkol servis
edilmemektedir (Zamani-Farahani ve Henderson, 2010) ve tiim yiyecekler islami
kurallara gore hazirlanmaktadir. Bu, Miisliiman turistler i¢in konaklama
tercihlerini etkileyen onemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir (Battour ve
Ismail, 2016).

Helal otellerin, islami standartlara uygun olduklarin1 belgelemek icin helal
sertifikalarina sahip olmalar1 gerekmektedir. Bu sertifikalar, yiyecek ve
iceceklerin yani sira otelin genel hizmet standartlarin1 da kapsamaktadir. Helal
sertifikasi, Miisliiman turistlerin bu otellere giiven duymasini saglamaktadir
(Mohsin vd., 2016).

Helal otellerde Miisliiman misafirlerin ibadetlerini rahatca yapabilmeleri i¢in
namaz odalari, kible yoniinii gésteren isaretler, seccadeler ve Kur’an-1 Kerim gibi
ibadet olanaklar1 sunulmaktadir. Bu tiir oteller, misafirlerine dini gerekliliklerini
yerine getirebilme imkani saglayarak helal turizmin 6nemli bir unsuru haline
gelmektedir (Henderson, 2010).

Helal otellerde mahremiyete biiyiik 6nem verilmektedir. Kadinlara ozel
yiizme havuzlart ve SPA alanlar1 gibi hizmetler sunulmaktadir. Ayrica, aile
odakl1 bir yaklagim benimsenerek otellerde ailelerin rahat edebilecegi ortamlar
yaratilmaktadir. Bu durum da, Miisliiman turistlerin helal otelleri tercih
etmelerinde 6nemli bir faktor olarak goriilmektedir (Stephenson, 2014).

Helal turizmin bir parcasi olan helal oteller, sadece dini gerekliliklere degil,
ayn1 zamanda ¢evresel ve sosyal siirdiiriilebilirlik ilkelerine de 6nem vermektedir.
Bu oteller, etik turizm uygulamalar1 ¢ercevesinde yerel halkla is birligi yaparak

sosyal sorumluluk projelerine katkida bulunmaktadir (Razzaq vd., 2016).
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Helal otel konsepti, Islami finans ve yatirima dayali olarak gelismektedir.
Islami kurallara uygun olarak finanse edilen bu oteller, faizsiz finansman
modelleri ile isletilmektedir (Henderson, 2019). Bu da, hem yatirimcilar hem de
otel misafirleri i¢in cazip bir se¢enek olmaktadir.

Miisliiman turistlerin sayis1 diinya genelinde hizla artmaktadir. Ozellikle
Suudi Arabistan, Malezya ve Endonezya gibi Miisliiman iilkelerden gelen
turistler, tatil tercihlerini helal otellerden yana kullanmaktadir. Bu oteller,
Miisliiman turizm pazarinda rekabet avantaji elde etmek isteyen igletmeler igin
cazip bir firsat sunmaktadir (Duman, 2011). Helal turizm ve helal oteller, diinya
genelinde biiyiiyen bir pazar olarak dikkat ¢ekmektedir (Bayram ve Erdem,
2023). Miisliman turistlerin sayisindaki artis ve helal turizme olan ilginin
biiyiimesi, otelcilik sektoriinde bu tiir otellere olan talebi artirmaktadir. Ozellikle
Gilineydogu Asya ve Orta Dogu, bu pazarin en biiylik destinasyonlar1 arasinda yer

almaktadir (EI-Gohary, 2016).

Heritage Hotels/Miras Otelleri

Kiiltiir turizmi, ziyaretgilerin bir bolgenin tarihi, sanati, mimarisi ve yasam
bi¢imi hakkinda bilgi edinme arzusu ile sekillenmektedir (Richards, 1996). Miras
otelleri, bu baglamda turistlere hem bir konaklama deneyimi sunmakta hem de
ge¢mise yolculuk yapma firsati tamimaktadir (Lee ve Chhabra, 2015). Miras
otelleri, genellikle eski saraylar, malikaneler, kaleler veya tarihi binalarin restore
edilerek otantik deneyimler arayan turistler i¢in cazip hale gelmesini saglarken,
ayni zamanda bir kiltiirel mirasin korunmasina da katkida bulunmaktadir
(Timothy ve Boyd, 2003). Miras otelleri, benzersiz tarihi ve kiiltiirel 6zelliklerini
one ¢ikararak turizm pazarinda kendilerine yer edinmektedir. Dolayistyla miras
otelleri, 6zellikle kiiltiir meraklilari, tarih severler ve otantik deneyim arayan
turistlere hitap eden pazarlama stratejileri gelistirmektedir (Misiura, 2006).
Ancak bu oteller, modern otelcilik standartlarina uyum saglayarak misafirlerin
konforunu da gozetmektedir (Jones ve Haven-Tang, 2005). Miras otelleri

genellikle liiks yapida yer aldigindan, turistlerin ortalama harcama diizeyini
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yiikselterek yerel isletmelere dolayli olarak katkida bulunmaktadir (Aas vd.,
2005). Giiniimiizde miras otelleri, kiiresel turizm pazarinda giderek daha fazla
ilgi gormekte ve kiiltlirel mirasin korunmasina yonelik farkindalik arttik¢a bu ilgi
de biiyiimektedir (UNESCO, 2016). Bu ¢er¢evede miras otelleri, siirdiiriilebilir
turizmin 6nemli bir pargasi olarak kabul edilmektedir. Bu otellerin restorasyon
stiregleri, hem tarihi dokunun korunmasini saglamakta hem de enerji tasarrufu ve
cevre dostu malzemeler kullanilarak siirdiiriilebilir  turizm anlayisini

desteklemektedir (Garrod ve Fyall, 2000).

Heuhotel/Saman Hotel

Heuhoteller, konforlu otel anlayisindan farkli olarak, dogal ve basit bir yasam
tarzin1 6ne ¢ikaran konaklama tesisleri olarak ifade edilmektedir. Genellikle eski
ahir, samanlik veya ¢iftlik yapilarinin restore edilmesiyle olusturulan bu oteller
(Bruckner, 2011), dogallig1 ve sadeligiyle dikkat cekmektedir. Misafirler, saman
balyalarinin {lizerinde uyuma deneyimi yasarken, doga ile i¢ ice olmanin keyfini
yasamaktadir. Ayrica, bu otellerde konaklayan misafirler, ciftlik yasamina
katilma, tarim aktivitelerine dahil olma, balik tutmaya gitmek (Maal3, 2016), yerel
halkla iletisim kurma ve yerel iirlinlerle beslenme gibi deneyimlerden de
yararlanabilmektedir (KieBling, 2023). Bu yoniiyle heuhoteller misafirlerinin,
tarimsal aktiviteler ile ekoterapi arasinda var olan sinerjiyi kesfetmelerine katki
saglamaktadir (Metin ve Tiirker, 2023). Geleneksel otellerin bulunmadigi ya da
sinirli oldugu bolgelerde, yerel halkin kendi c¢iftliklerini veya ahirlarini restore
ederek turizm gelirine doniistiirmesi, bolgesel kalkinmay: tesvik etmektedir
(Ohne ve Abendessen, 2009). Ayrica, heuhoteller doga dostu turizm anlayisini

benimseyen turistler i¢in cazip bir se¢enek sunmaktadir (Bér, 2006).

Holiday Cottage
Holiday cottage, kirsal turizmin 6nemli bir parcasi olarak gdriilmektedir.
Kirsal turizm, dogal alanlar1 kesfetmek, dogayla bas basa kalmak ve geleneksel

kdy yasamini deneyimlemek isteyen turistler tarafindan tercih edilmektedir
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(Roberts ve Hall, 2001). Holiday cottagelar, genellikle otel gibi ticari konaklama
yerlerinden farkli olarak, daha kisisel bir deneyim sunmaktadir. Bu evler, mutfak,
oturma odasi, birden fazla yatak odasi ve bahge gibi ev yasaminin temel
unsurlarint  barindirarak, turistlere Ozgiir ve bagimsiz bir konaklama
saglamaktadir (Lane, 2009). Holiday cottagelar, ¢ogunlukla yerel mimari
Ozelliklere ve dogal malzemelere uygun sekilde insa edilerek turistlerin
bulundugu bodlgenin kiiltiirel ve mimari yapisini deneyimlemelerine imkan
vermektedir (Sharpley ve Jepson, 2011).

Yerel halk tarafindan isletilen bu konaklama yerleri, turizmden elde edilen
gelirlerin kirsal bolgelerde kalmasina yardimci olarak yerel ekonomiye de 6nemli
katkilar saglamaktadir. Ayrica, holiday cottage kiralayan turistler, genellikle
yerel restoranlar, diikkanlar ve etkinlikler gibi diger yerel isletmeleri de
desteklemekte, bu da bolgenin genel ekonomik kalkinmasini tesvik etmektedir
(Miiller, 2006). Ayn1 zamanda doga dostu turizm anlayisini benimseyen bu evler,
cevresel etkileri minimize eder ve turistlere ¢evre dostu bir konaklama segenegi

sunarak siirdiiriilebilirligi artirmaktadir (Holden, 2016).

Holiday Village/Tatil Koyii

Tatil koyleri, misafirlerine bir tatil siiresince ihtiya¢ duyacaklar1 tim
olanaklar1 sunan, genis alanlara yayilmig konaklama isletmeleri olarak ifade
edilmektedir. Konaklama birimlerinin yan1 sira, restoranlar, spor tesisleri,
eglence ve rekreasyon alanlari gibi birgok hizmeti bir arada sunmaktadir
(Unutmaz, 2012). Tatil kdylerinin en onemli 6zelliklerinden biri, misafirlerin
isletme disina ¢ikmalarina gerek kalmadan tiim ihtiyaclarini karsilayabilmeleri
ve ¢esitli aktivitelerle vakit gegirebilmeleri olarak goriilmektedir (Zotic vd.,
2012).

Tatil koyleri, genellikle doga ile i¢ ice alanlarda konumlandirilarak, genis bir
alana yayilan yapilariyla dikkat ¢cekmektedir. Tatil kdyleri, doga turizmini tesvik
ederken ayn1 zamanda yerel ekonomiye de katki saglamaktadir (Zotic, vd., 2011).

Aile dostu hizmetler, cocuk kuliipleri, animasyon programlari ve genis sosyal
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alanlar gibi olanaklar, 6zellikle aile tatillerinde tercih edilme sebepleri arasinda
yer almaktadir (Zotic vd., 2012).

Tatil koyleri, destinasyon yonetimi agisindan énemli bir rol oynamaktadir. Bu
rol nedeniyle yerel turizmin gelismesine katkida bulunmaktadir. Ozellikle sahil
seridindeki tatil koyleri, deniz turizmini destekleyen yapilartyla bdlgesel
kalkinmaya onemli Olgiide katkida bulunmaktadir (Cooper ve Hail, 2016).
Ayrica, tatil koyleri c¢evreye duyarli uygulamalarla siirdiiriilebilir turizmi
destekleyerek, dogal kaynaklarin korunmasina katkida bulunmaktadir (Vermelid,
2018).

Tatil koyleri, turistlerin tiim ihtiyaclarina cevap veren “her sey dahil” konsepti
ile taninmaktadir. Bu yoniiyle misafirlere yiiksek bir konfor ve kolaylik
sunmaktadir (Cloquet vd., 2018). Bu ozellikleri, dzellikle uzun siireli tatillerde
konfor arayan turistler i¢in cazip hale gelmektedir. Ek olarak tatil koyleri, yiiksek
kalite standartlarin1 (Kondo, 2008) koruyarak miisteri memnuniyetini (Yolal vd.,
2017) artirir ve bu da turizmin genel kalitesine katki saglamaktadir (Tavares ve
Kozak, 2015). Tatil kdylerinin yerel ekonomiye olan katkilari, istthdam yaratma,
yerel lirlinlerin kullanim1 ve bolgesel kalkinmaya sagladigi destek gibi faktorlerle

kendini gostermektedir (Zotic vd., 2011).

Homestay

Homestay konaklama, kiiltiirel turizmin gelisimine katkida bulunan, yerel
ekonomiyi destekleyen ve siirdiiriilebilir turizme uygun bir konaklama tiirii
olarak ifade edilmektedir. Homestay, bir turistin seyahat ettigi destinasyonda
yerel bir ailenin evinde konaklamasi, ozellikle ekoturizm, kiiltiirel turizm ve
kirsal turizm baglaminda 6ne ¢ikan bir konaklama sekli olarak goriilmektedir.
Homestay konaklama, geleneksel otellerden farkli olarak misafirlerin yerel bir
aile ile wvakit gecirmesini ve onlarin gilinliik yasamlarina katilmasini
saglamaktadir. Bu, turistlerin bir otel odasinda kalmaktan ¢ok daha derin bir yerel
deneyim yasamalarini miimkiin kilmaktadir (Reisinger, 1994). Diger bir ifadeyle,

turistlerin, yerel halkla birebir etkilesime geg¢mesi sonucunda kiiltiirel
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farkindaliklarinin artmasina katki saglar ve dolayisiyla farkli yasam bigimlerine
saygl duymasina tesvik etmektedir (Smith, 2015). Ozellikle kirsal ve gelismekte
olan bolgelerde, bu tiir konaklama secenekleri yerel halk icin gelir kaynagi
saglamaktadir (Wearing ve Neil, 2009). Ayn1 zamanda, diisiik cevresel etkiye
sahip bu isletmeler, yerel kiiltiir ve gelenekleri koruyarak siirdiiriilebilirligi tegvik
etmektedir (Weaver, 2007). Giiniimiizde homestayin, 6zellikle gezginler ve sirt
cantali turistler arasinda popiilerlik kazanmis bir konaklama tiirii oldugu
goriilmektedir. Dijital platformlar sayesinde, diinya genelinde bu tiir konaklama
yerlerine erisim kolaylasmis ve bu da homestaylerin global turizmde daha biiyiik

bir yer edinmesini saglamistir (Lynch, 2005).

Hostel

Hosteller, uygun fiyath konaklama secenekleri sunan ve genellikle geng,
bagimsiz gezginler tarafindan tercih edilen bir konaklama tiirli olarak ifade
edilmektedir (Mané ve Ferreira, 2017). Diger bir ifadeyle hosteller, diisiik
maliyetli seyahat kiiltiirlinlin bir parcas1 olarak gezginlerin, o6zellikle de
“backpacker” olarak bilinen sirt ¢antali gezginlerin tercih ettigi ekonomik
konaklama segenegi sunan bir konaklama tiirii olarak degerlendirilmektedir
(Richards ve Wilson, 2004). Bu dogrultuda, yatakhaneye benzeyen odalar, ortak
kullanim alanlari, sosyal etkilesim firsatlari, diigiikk maliyet ve kiiltiirel ¢esitlilik,
hostellerin temel Ozellikleri arasinda yer almaktadir (Mufioz-Fernandez vd.,
2016).

Hosteller, misafir etkilesimini ve sosyal baglar1 artirarak benzersiz bir misafir
deneyimi sunmaktadir (Rashid-Radha, vd., 2016). Ortak alanlar, kahve alanlari
ve mutfaklar, farkl iilkelerden gelen misafirlerin tanismasini, kiiltiirel deneyim
paylasmasimi desteklemektedir. Bu sosyal etkilesim unsuru, hostellerin
geleneksel otellerden farklilasmasini saglayarak 6zellikle geng nesil gezginlerin
ilgisini gekmektedir (Butler, 2010).

Son yillarda, hostellerdeki hizmet gesitliligi artmis ve bazi hostellerin liikks

hizmetler de sunmaya basladig1 goriilmektedir. “Poshtel” olarak bilinen liiks
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hosteller, daha yiiksek bir konfor standardina sahip olmalar1 nedeniyle, is seyahati
yapan profesyoneller veya daha yiiksek biitgeli gezginler icin cazip hale
gelmektedir (Phromlert vd., 2019). Bu ¢esitlenme, hostellerin farkli demografik
gruplara hitap etme potansiyelini genisletmektedir.

Hosteller, turizm sektoriinde siirdiiriilebilir ve kapsayict bir secenek olarak
one c¢ikmaktadir (laquinto ve Pratt, 2020). Ayrica, hostellerin konaklama
maliyetini diisiik tutmalari, daha genis kitlelerin seyahat etmesine olanak
taniyarak turizmin demokratiklesmesine katki saglamaktadir (Mohsin ve Ryan,
2003). Geng gezginler, sosyal medya araciligiyla bu tiir konaklamalardaki
deneyimlerini yayginlastirarak hostel kiiltiiriiniin daha da genislemesine olanak

tanimaktadir (Radha, 2015).

Hotelship

Hotelship, nehirlerde ya da limanlarda demirlemis, otel olarak kullanilan
gemileri ifade etmektedir. Bu tiir oteller, biiyiik sehirlerin limanlarina
demirleyerek, 6zellikle biiyiik etkinlikler, fuarlar ya da festivaller (Lohmann ve
Netto, 2016) sirasinda talebi kargilamada énemli bir rol oynamaktadir (Rodrigue
ve Notteboom, 2013). Yatak odalari, restoranlar, spor salonlari, SPA hizmetleri
ve hatta toplant1 salonlar1 gibi bir otelin konforuyla gesitli hizmetler sunan bu
gemiler, turistler i¢in yiiksek standartta bir konaklama saglamaktadir (Dowling
ve Weeden, 2017). Baz1 hotelshipler sabit bir noktada demirlerken, bazilari belirli
giizergahlarda nehir ya da deniz turu yaparak konaklama deneyimini bir geziyle
birlestirmektedir (Weeden vd., 2016). Nehir turlari, 6zellikle Avrupa'da, Ren ve
Tuna nehirleri gibi biiyiik suyollar1 boyunca popiiler hale gelmistir. Bu turlar
sirasinda gemilerde konaklamak, turistlerin aym1 zamanda bir¢cok farkli
destinasyonu gormelerini ve otel degistirmeden seyahat etmelerini saglamaktadir
(Gibson, 2008). Bunun sonucunda, yerel ekonomiyi canlandirarak turistik

bolgelerde yerel ekonomilere 6nemli katkilar saglamaktadir (Papathanassis,

2017).
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Ice Hotel/Buz Otel

Bu oteller, genellikle kis aylarinda soguk iklim bolgelerinde gegici olarak insa
edilir ve belirli bir dénem boyunca turistlere hizmet vermektedir. Buz otel,
turistlere essiz ve gegici bir deneyim sunmasiyla, macera turizmi, doga turizmi
ve liiks turizmin kesistigi bir konaklama tiirii olarak one ¢ikmaktadir (Mossberg,
2007).

Buz oteller tamamen buz ve kardan insa edilir ve her y1l yeniden yapilanmalar1
gerekmektedir. Otellerde buz yataklar, buzdan masalar, heykeller ve buz barlari
gibi bir¢ok ilging detay yer almaktadir. Misafirler, bu otellerde 6zel termal uyku
tulumlar1 ve kiirklerle 1siirken, otelin genel soguk atmosferi korunmaktadir
(Hannam ve Knox, 2010). Buz oteller, ayrica buz sapeller, buz galeriler ve
sanatsal buz heykeller gibi benzersiz unsurlar da sunmaktadir (Robles ve Wiberg,
2011).

Buz otel, macera turizminin 6nemli bir unsuru olarak kabul edilmektedir.
Turistler, sicakliklarm sifirm altinda oldugu bir ortamda konaklama deneyimini
yasamak i¢in bu otelleri tercih etmektedir. Bu deneyim, ekstrem kosullar altinda
konaklama ve doganin zorlu sartlariyla ylizlesme istegiyle oOrtiismektedir.
Ozellikle Kuzey Kutbu cevresinde yer alan bu oteller, kuzey 1siklarini izleme gibi
doga temal1 aktivitelerle de entegre edilmektedir (Varley, 2006).

Buz oteller, doga turizmi ve siirdiiriilebilir turizmin kesistigi bir noktada yer
almaktadir. Tamamen dogal malzemelerle inga edilmeleri ve her yil yeniden
yapilarak cevreye minimum kalict etki (Fredman ve Tyrvdinen, 2010)
birakmalari, bu otellerin siirdiiriilebilirlik agisindan dikkat ¢ekmesini
saglamaktadir (Morales-Raya ve Muifioz, 2024).

Buz oteller, liiks turizmin de bir parcasi olarak goriilmektedir. Ozellikle
yiiksek gelir grubundaki turistler, benzersiz ve deneyimsel bir tatil
arayisindayken bu otellere yonelmektedir. Konaklamanin yaninda sunulan
aktiviteler, otellerin cevresindeki dogal giizellikler ve sanatsal yapilar bu
deneyimi zenginlestirmektedir. Ice hoteller, turistlere konforlu, ayni zamanda sira

dis1 ve unutulmaz bir konaklama imkan1 sunarak deneyimsel turizmde 6nemli bir
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rol oynamaktadir (Geng ve Wasinwasukul, 2012). Ozellikle Kuzey Avrupa
tilkelerinde, bu oteller bolgeye 6nemli sayida turist ¢ekmektedir. Bu da yerel
ekonomiyi canlandirir ve kis aylarinda turizm faaliyetlerinin siirdiiriilmesine
yardime1 olmaktadir. Buz oteller, yerel halkin is imkanlarimi artirmaktadir ve
destinasyonun marka degerini yiikseltmektedir (Timothy, 2005). Ornegin,
Isveg’teki buz otel, bolgenin en biiyiik turistik cazibe merkezlerinden biri haline
gelmis ve her yil binlerce turistin bolgeyi ziyaret etmesine katkida bulunmustur

(Tervo-Kankare, Hall, ve Saarinen, 2013).

Love Hotel/Ask Oteli

Ask otelleri, II. Diinya Savas1 sonras1 donemde, Japonya'nin kentlesme siireci
ve ev i¢i mahremiyetin azalmasi nedeniyle mahremiyet arayisi iginde olan
ciftlerin kisa siireli konaklamalara ihtiya¢ duymasi sonucunda ortaya ¢ikan bir
otel tiirii olarak ifade edilmektedir. Ask otelleri, baglangigta sadece konaklama
hizmeti sunan isletmelerken, zamanla teknolojik yenilikler (Basil, 2007) ve tema
odalar1 gibi unsurlar ekleyerek sofistike bir hizmet sunmaya (Hasan, 2011)
basladigr goriilmektedir. Ask otelleri, turizm sektdriinde nis pazar yapist
ierisinde degerlendirilmektedir. Ozellikle Japonya’ya gelen turistler, kiiltiirel bir
deneyim yasama arzusu amaciyla bu otelleri tercih etme egilimi igerisinde oldugu
goriilmektedir. Ayrica, Japonya’da ask otellerinin i¢ tasarimlari ve sunduklar
hizmetler, bazen turistik cazibe merkezleri olarak goriilmekte ve
pazarlanmaktadir (Lin, 2008). Bununla birlikte, ask otelleri ekonomik ve kisa
siireli konaklamaya olanak tanityan yapilari, biitce dostu seyahat edenler i¢in
cazip bir alternatif sunmaktadir (Chaplin, 2007).

Ask otellerinin turizm sektoriine ekonomik katk: saglayan 6nemli bir unsur
haline geldigi goriilmektedir (Chaplin, 2007). Ancak, bu otellerin bazilar1 yasa
dis1 faaliyetlerle iliskilendirilebilecegi i¢in toplumsal tartismalara da neden
olabilmektedir (Bestor, 2004). Bu baglamda, ask otel tiirleri, hem pozitif hem de

negatif yonleriyle sosyal dinamikler icerisinde ele alinmas1 gerekmektedir.

48



Luxury Hotel/Liiks Otel

Liiks oteller, genellikle bes y1ldizl1 kategoride yer almakla birlikte, sunduklar
hizmet kalitesi ve detaylardaki miikkemmeliyetle tanimlanmaktadir. Bu otellerde,
yiiksek egitimli personel, miisteri memnuniyetini artirmak igin her ayrintiy1 goz
ontinde bulundurmakla birlikte (Kapiki, 2012), ilgili isletmelerinin miisterilerine
sundugu hizmet ve iirlin iyilestirilmesi, miisteri memnuniyeti ve sadakatine
onemli katkilar saglamaktadir (Arikan, 2023). Odalarin tasarimi, sundugu
teknoloji, yemek ve icecek servisleri, SPA ve saglik hizmetleri gibi bircok faktor
titizlikle diistiniilmektedir. Misafirler sadece konaklama deneyimi yasamaz, ayni
zamanda o destinasyonun kiiltiirel, gastronomik ve sanatsal zenginliklerine de
tanik olmaktadir (Danziger, 2004). Bahsi ge¢en faktorler 1s1ginda, her liiks otelin,
miisterilerine farkli ve kisisellestirilmis deneyimler sunmak icin ¢esitli konseptler
gelistirdigi goriilmektedir (Chen ve Peng, 2014). Liiks turizme katilan turistler,
genellikle uzun siireli konaklamalar yapmamakla birlikte, harcama giicii yiiksek
olan bireylerden olugmaktadir. Bu durum, liiks otellerin yerel ekonomiye biiyiik
katkilar saglamasin1  miimkiin kilmaktadir (Knutson, 1988). Ozellikle
gastronomi, ulagim ve kiiltiirel aktiviteler gibi yan sektorler de liiks otel
misafirlerinin harcamalarindan fayda saglamaktadir (Franco vd., 2022). Ayrica,
likks oteller genellikle biiyiik personel istihdami yarattigi icin yerel is giicline de
onemli katkilar sunmaktadir (Walker, 2021). Sosyal acgidan ise liiks oteller,
bulunduklari bdlgenin turistik imajini giiclendirmektedir. Bu tiir otellerin varligi,
destinasyonlarin kiiresel turizm pazarindaki rekabet giliclinlii artirmaktadir.
Ancak, bu durum ayni zamanda sosyal esitsizlikleri de tetikleyebilmektedir.
Yiiksek fiyatli konaklama segenekleri, yerel halk i¢in erisilemez duruma gelmesi
sonucunda sosyal boliinmelere neden olabilecegi diisiiniilmektedir (McIntosh ve
Siggs, 2005).

Son yillarda liiks otelcilik sektoriinde siirdiiriilebilirlik kavraminin 6énemli bir
tema haline geldigi goriilmektedir. Miisteriler artik sadece konfor ve likks degil,
ayn1 zamanda g¢evreye duyarli uygulamalar da talep etmektedir. Bu nedenle,

bircok likks otel, cevre dostu enerji kaynaklari kullanmakta, su tasarrufu
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saglamakta ve yerel toplumlara katkida bulunmay1 amaglamaktadir (Pereira vd,
2021). Siirdiirtilebilirlik stratejileri, liiks otellerin rekabet giiclinii artirirken, ayni

zamanda turizm sektoriinde yeni bir egilim yaratmaktadir (Flori¢i¢, 2024).

Microstay/Micro Hotels

Geleneksel otellerde gecelik rezervasyon yapilirken, microstay otellerde
birkag saatlik konaklama imkani sunulmaktadir (Patnak, 2014). Ozellikle biiyiik
sehirlerde zamanin degerli oldugu ve miisterilerin otelde sadece birkac Saat
gecirme ihtiyact duydugu durumlar igin gelistirildigi gorilmektedir. Ugus
gecikmeleri, is toplantilar1 veya kisa siireli dinlenme gereksinimleri bu otel
modelinin popiilerligini artiran unsurlar olarak degerlendirilmektedir. Bahsi
gecen gereksinimleri karsilamak iizere genellikle havaalani yakinlarinda, is
merkezlerinde veya yogun turistik bolgelerde konumlandigi goriilmektedir
(Lakshmi, vd., 2020). Microstay otellerin bir diger dnemli 6zelligi, dijitallesme
ve teknolojik gelismeler sayesinde misafirlerine daha kolay erisim saglamasidir.
Miisteriler, mobil uygulamalar iizerinden aninda rezervasyon yapabilmektedir
(Alpe, 2019) ve kisa siireli konaklama ihtiyaglarini karsilayabilmektedir. Bu otel
tiirii, hizla gelisen "anlik turizm" anlayisina da uyum saglayarak, hem is hem de
eglence amagli seyahat edenlere esnek ¢oziimler sunmaktadir. Ayni zamanda
misafirler sadece ihtiya¢ duydugu siire kadar 6deme yapmast nedeniyle biitce
dostu seyahat edenler ve is diinyasindaki kisa siireli ziyaretgiler i¢in cazip bir
secenek oldugu diistiniilmektedir (Choudhary, 2020). Siirdiiriilebilirlige; enerji ve
kaynak tiiketimini azaltarak ve g¢evreye duyarli bir sekilde hizmet sunmasi
nedeniyle katki saglamaktadir. Ozellikle biiyiik sehirlerde cevresel
sirdiiriilebilirlik acisindan microstay otellerin 6nemi giderek artmaktadir
(Gossling vd., 2009). Ekonomik agidan ise hizli dongiide hizmet veren bu oteller,
oda doluluk oranlarinm1 artirarak daha fazla gelir elde edebilmektedir. Ayrica,
miisterilere sunduklari kisa siireli konaklama modeli, 6zellikle is turizmi ve sehir
turizmi agisindan 6nemli bir firsat yaratmaktadir (Hamid ve Zubair, 2021). Sosyal

acidan, insanlarin zaman yonetimine daha fazla 6nem verdigi, is seyahatlerinin
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ve hizli sehir ziyaretlerinin arttig1 giinlimiizde, microstay oteller miisterilerin
beklentilerini karsilamada esneklik saglamaktadir. Ancak, bu otel tiirii bazi
kiiltiirel ve sosyal elestirilerle de karsilasabilmektedir, ¢linkii saatlik konaklama
hizmetinin, belirli bolgelerde cinsellik gibi farkli amaglar i¢in kullanilma

potansiyeline sahip oldugu diistiniilmektedir (Baum ve Mudambi, 1995).

Oberj

Fijo Leon ve Fuentes Luque (2013) tarafindan Ispanyolca, Ingilizce ve
Fransizca olmak iizere ii¢ dilde kirsal turizm konaklama tesisleriyle ilgili
terimlerin ampirik, derlem tabanl bir analiz gerceklestirilerek Ingilizce hostel
terimi, Fransizca ve Ispanyolca auberge - albergue ve refuge - refugio terimleri
icin bir g¢eviri esdegeri olarak diisiiniilebilir oldugunu, ancak bu sonuncu
terimlerin  “bir dag bolgesinde bulunan” oOzelligini ima ettigi acgikca
belirtilmektedir. Ote yandan, Aksatan Kaplanseren (2019), sehir giiriiltiisiinden
uzakta, doga ile bas basa zaman gecirmek isteyen turistlerin, ¢evreyle uyumlu,
kirsal hayati yansitan ve sade tasarimlar1 konaklama yapabilecekleri dag

evlerinde verilen konaklama hizmeti olarak ifade etmektedir.

Patient Hotel/Hasta Oteli

Antik donemlere kadar uzanan hastane ve otel kavraminin, ortagag déoneminde
artig sagladigi, sonraki siireclerde ticari olarak birbirinden ayrildig1 goriilmektedir
(Das ve Kunjappan, 2021). Giiniimiizde hasta oteli kavrami olarak yeniden ortaya
cikmugtir. Hasta oteli, hasta odakli hizmet ile geleneksel hastane ortamindan farkli
bir deneyim sunarak hem tedavi géren hastalar hem de onlara eslik eden yakinlar1
icin konforlu bir konaklama ortami yaratmaktadir. Hasta otelleri, saglik turizmi
kapsaminda turizm sektoriine yeni bir boyut kazandirmaktadir. Hasta otelleri,
ozellikle uzun siireli tedavi géren veya ameliyat sonrasi iyilesme siirecinde olan
hastalar (Ryan vd., 2022) igin bir konaklama alternatifi sunarak hastane

yataklarinin gereksiz kullanimini azaltmay: (Siddique, vd., 2021) ve hastane
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ortaminin  stresinden uzak bir atmosfer sunmayir (Yang vd., 2019)
hedeflemektedir.

Saglik turizmi baglaminda hasta otelleri, hastalarin sadece saglik
gereksinimlerini karsilamakla kalmaz, ayn1 zamanda onlarin turistik deneyimler
yasamasina da olanak tanimaktadir. Ozellikle uzun siireli tedavi goren hastalar,
tedavi aralarinda sehirde vakit gegirebilmektedir veya bolgenin turistik cazibe
merkezlerini kesfedebilmektedir. Bu durum, hem hastalar hem de refakatcileri
icin seyahati daha anlamli ve gekici hale getirmektedir (Bookman ve Bookman,
2007). Ekonomik agidan bu otel tiirleri, hem konaklama hem de diger hizmetlerle
(yemek, ulagim vb.) yerel turizm sektoriinii canlandirmaktadir (Runnels ve
Carrera, 2012). Sosyal agidan ise hasta otelleri, hasta ve yakinlarina daha insancil
bir iyilesme siireci sunmaktadir (Heaney ve Israel, 2008).

Hasta otelleri, saglik sistemlerinde siirdiiriilebilirligi destekleyen 6nemli bir
rol oynamaktadir. Bu oteller, hastanelerin yatak kapasitelerinin daha verimli
kullanilmasin1 ve hastalarin klinik tedavi gerektirmedigi durumlarda otel
ortaminda dinlenebilmelerini saglamaktadir. Bu durum ise hastanelerin,
kaynaklarint daha etkili bir sekilde yonetmelerine yardimei olmaktadir (Wu vd.,
2013).

Pet Hotel/Evcil Hayvan Oteli

Evcil hayvan otelleri, hayvan sahiplerinin tatil siire¢lerini planlarken
karsilagtiklart 6nemli bir ihtiyaci karsilayan bir hizmet olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Turizm sektoriinde evcil hayvan otellerinin gelismesi sonucunda, evcil hayvan
sahiplerinin seyahat aligkanliklarin1 degistirerek turizm destinasyonlarinin
cesitlenmesine katkida bulunmaktadir. Evcil hayvan otellerinin, 6zellikle seyahat
ederken evcil hayvanlar1 birakacak giivenilir bir yer arayan turistler i¢in 6nemli
bir hizmet haline geldigi goriilmektedir. Bu tiir oteller, turistik bolgelerde veya
biiylik sehirlerin ¢evresinde konumlanarak evcil hayvan sahiplerine hizmet
sunmaktadir. Bu durum sonucunda, evcil hayvanlar1 olan turistler igin seyahat

ozgiirligi olusurken, turizm destinasyonlarina olan talep de artmaktadir (Burkart
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ve Medlik, 1981). Diger bir ifadeyle, evcil hayvan dostu destinasyonlar,
turistlerin tatil sirasinda hayvanlartyla birlikte seyahat etmelerine veya pet
otellerde giivenle birakmalarma olanak tanimaktadir. Bu da turizm talebinde yeni
bir pazar yaratmaktadir.

Evcil hayvan otelleri, evcil hayvanlara yonelik kapsamli hizmetler sunarak
turizm sektoriinde 6zel bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Bu hizmetler
arasinda, evcil hayvanlarin giinliik ihtiya¢larin1 karsilayan beslenme, yiiriiyiis,
oyun alanlari, veteriner hizmetleri ve 6zel bakim programlari bulunmaktadir.
Ayrica, bazi evcil hayvan otelleri hayvanlara SPA, masaj ve terapi gibi liiks
hizmetler sunarak evcil hayvan sahiplerine ekstra bir konfor saglamaktadir. Bu
tiir oteller, turizm sektoriinde yiliksek gelir grubuna hitap eden bir nis pazar
olusturmustur (Mlakar ve Korze, 2022).

Turizm destinasyonlari, evcil hayvan dostu otel ve hizmetleri ile bu 6zel turist
grubuna hitap etmektedir. Evcil hayvan otelleri, destinasyonlarin evcil hayvan
sahiplerine yonelik sundugu imkanlari artirarak turistlerin destinasyon tercihini
etkileyen énemli bir faktor haline gelmektedir. Ozellikle kirsal ve doga turizmi
destinasyonlarinda, evcil hayvan sahiplerinin doga ile i¢ ice tatil yapma istekleri
artmaktadir. Bu da evcil hayvan otellerinin bu boélgelerdeki varligini 6nemli
kilmaktadir (Glavo¢ié¢, 2019). Sonug olarak evcil hayvan otel isletmeleri, hayvan
dostu otel isletmeleri ile karistirilmamalidir. Evcil hayvan otelleri, evcil hayvan
sahiplerinin, evcil hayvanlarin1  konaklama hizmeti almak amaciyla
birakabilecegi otel isletmeleri olarak goriilmektedir (Koufodontis ve
Melissourgou, 2024). Konaklama diger ifadeyle barinma olanagi ile birlikte evcil
hayvanlarin ihtiya¢ duydugu bakim, yiyecek-igecek, egzersiz ve sosyallesme

hizmeti de sunmaktadir.

Pet-friendly Hotel/Hayvan Dostu Otel
Hayvan dostu oteller, evcil hayvan sahiplerinin, evcil hayvanlar ile birlikte
konaklama yapabilecekleri isletmeler olarak ifade edilmektedir (Soteriou, 2016).

Son yillarda evcil hayvan sahipligi oranindaki artig, turizm sektoriinde hayvan
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dostu hizmetlere olan talebi 6énemli 6lglide artirmaktadir. Otel isletmeleri, bu
artan talebi kargilamak amaciyla pet-friendly hizmetlerini biinyelerine dahil
etmektedir (Pereira, 2023).

Evcil hayvan sahipleri, seyahat ederken evcil hayvanlarini giivenli ve rahat bir
ortamda konaklatabilmek i¢in hayvan dostu otelleri tercih etmektedir. Bu durum
otellere miisteri sadakati yaratma firsati sunmaktadir. Hayvan dostu hizmetler,
evcil hayvan sahiplerine otelin yalnizca bir konaklama yeri degil, ayn1 zamanda
ailelerinin bir parcasi olan hayvanlarinin da diisiiniildiigii bir yer oldugu mesajin1
vermektedir (Buhalis ve Chan, 2023).

Hayvan dostu otellerde sunulan hizmetler arasinda evcil hayvanlara 6zel
yataklar, mama ve su kaplari, oyun alanlari, hatta hayvan bakim hizmetleri yer
alabilmektedir. Bu hizmetlerin kalitesi, otelin imajin1 ve miisteri memnuniyetini
dogrudan etkilemektedir (Zhang, vd., 2024). Ayrica hayvan dostu oteller, evcil
hayvan sahipleri i¢in ekstra hizmetler sunarak ek gelir elde edebilmektedir. Bu
hizmetler arasinda 6zel yiyecek meniileri, veteriner hizmetleri ve evcil hayvan
bakicilar1 bulunabilmektedir. Ekonomik anlamda, bu oteller evcil hayvan
sahiplerinin sayisimi artirmakla birlikte yiiksek gelirli bir miisteri kitlesine de
hitap etmektedir (Pruengpanyanont ve Teerakapibal, 2022).

Hayvan dostu hizmetler, destinasyonlarin da markalasmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Evcil hayvan sahipleri, seyahatlerini planlarken evcil hayvan
dostu destinasyonlari tercih etmektedir. Bu durum destinasyonlarin potansiyel
olarak kazangli olan bu pazardan (Carr ve Cohen, 2009), faydalanarak rekabet
iistiinliigii saglayacagi bir unsur olarak goriilmektedir. Ornegin, bazi
destinasyonlar, hayvan dostu etkinlikler ve yiiriiyiis rotalar1 sunarak bu pazara

hitap etmektedir.

Pop-up Hotel
Gegici olarak kurulan ve belirli bir etkinlik, festival, fuar ya da tatil donemi
boyunca hizmet veren otelleri ifade etmektedir. Bu oteller, genellikle kisa stireli

ve benzersiz bir konaklama deneyimi sunarak geleneksel otel konseptinden
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ayrilmaktadir. Diger bir ifadeyle, Pop-up oteller, gecici olarak belirli bir
destinasyonda kurulan ve kisa siireli hizmet sunan konaklama tiirii olarak
tanmimlanmaktadir. Bu oteller, geleneksel otellerden farkli olarak, genellikle bir
etkinlik ya da o6zel bir sezon igin kurulup, etkinlik sona erdiginde
kaldirilmaktadir. Yapisal olarak esnek ve taginabilir olan bu oteller, dogaya zarar
vermeyen malzemeler kullanilmasi nedeniyle siirdiiriilebilir bir model olarak
goriilmektedir (Clemente, 2020). Ayrica diisiik maliyetli yapilar1 ve kisa vadeli
faaliyetleri nedeniyle ekonomik siirdiiriilebilirlik agisindan da avantaj
sunmaktadir. Bu otellerin dogaya uyumlu olmasi, ekoturizm pazarinda da ragbet
gormelerine yol agmaktadir (Parsa ve Narapareddy, 2015). Ozellikle
stirdiiriilebilirlik ve minimalizm egilimlerinin yiikselise gecmesiyle, pop-up
oteller farkli destinasyonlarda turistlerin dikkatini ¢ekmekte ve turizmin daha
esnek ve erigilebilir hale gelmesini saglamaktadir (Jones vd., 2017).

Pop-up oteller, genellikle yaratici ve yenilik¢i tasarimlariyla dikkat
¢cekmektedir. Bu otellerde kullanilan mimari ve i¢ tasarim unsurlari, turistlerin
deneyimini kisisellestirerek egsiz hale getirmektedir. Pop-up otellerin dogasi
geregi, her otel farkli bir konsepte sahip olabilmektedir ve konaklama deneyimi,
konaklanan destinasyona gore degisiklik gosterebilmektedir (Galluzzo ve
Monna, 2017). Ozellikle biiyiik festivaller, spor etkinlikleri ve doga temali
aktiviteler igin cazip bir konaklama alternatifi sunmaktadir (Gould, 2020).

Pop-up oteller, ozellikle yeni deneyimler arayan maceract turistler,
dogaseverler ve etkinlik katilimcilar tarafindan tercih edilmektedir. Yiiksek
maliyetli liiks oteller yerine daha benzersiz ve gegici bir konaklama deneyimi
sunan bu oteller, geng turistler ve sosyal medya etkisiyle sekillenen seyahat
aliskanliklarina sahip bireyler i¢in ideal bir se¢enek olarak 6ne ¢ikmaktadir (Di
Pasquale, vd., 2015).

Pop-up oteller, belirli donemlerde turist yogunlugunu artirarak
destinasyonlarin ekonomik ve kiiltiirel kalkinmasma katkida bulunabilir.
Ozellikle sezonluk turist akist olan destinasyonlarda bu tiir oteller, yerel

ekonomiyi canlandirici bir rol oynamaktadir (Harris, 2020). Ayrica, daha 6nce
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turistik olmayan alanlarda pop-up otel kurulmasi, o bolgenin turistik cazibesini

artirabilmektedir.

Railway Hotel/ Demiryolu Otelleri

Demiryolu otelleri, 19. yiizyilin ortalarinda Avrupa ve Kuzey Amerika'da
demiryolu aglarinin yayginlasmasi sonucunda ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bu
oteller, tren yolculugu yapan iist sinif yolculara konforlu konaklama saglamak
amactyla insa edilmistir. Ozellikle Ingiltere, Kanada ve Amerika Birlesik
Devletleri'nde bu oteller, mimari agidan dikkat ¢ekici ve liiks oteller olarak
tasarlanmustir (Pring, 2019).

Demiryolu otelleri, demiryolu turizmi ile siki bir iligki iginde oldugu kabul
edilmektedir. Demiryolu seyahatinin altin ¢aginda, yolcularin seyahat ederken
dinlenebilecekleri, kaliteli hizmet alabilecekleri yerler olarak 6nem kazanmustir.
Demiryolu sirketleri, bu otelleri isleterek tren seyahatlerinin devamliligimi ve
yolcu memnuniyetini saglamistir (Henderson, 2018).

Demiryolu otelleri, genellikle tren istasyonlarina bitisik veya yakin mesafede
insa edilmigtir. Bu otellerin mimarisi, donemin liiks otel anlayigini
yansitmaktadir. Biiyiik lobiler, genis odalar, zarif dekorasyon ve kaliteli
restoranlar bu otellerin 6ne c¢ikan Ozellikleri olarak goriilmektedir. Bazi
demiryolu otelleri, zamanla ikonik binalar haline gelerek tarihi birer simge olarak
gortilmektedir (Zitzlsperger, 2016).

Demiryolu otelleri, yolculara yalnizca konaklama sunmakla kalmaz, ayni
zamanda bulunduklar1 bolgelerin  turizm ekonomisine Onemli katkilar
saglamaktadir. Ozellikle tren seyahatinin yaygin oldugu donemlerde bu oteller,
bolgesel kalkinmayi destekleyerek yerel ekonomilere katkida bulundugu
goriilmektedir. Ayrica, bu otellerin sundugu hizmetler, turistlerin destinasyonda
daha uzun siire kalmalarini saglamaktadir (Liu, 2012).

Demiryolu aglarinin genislemesiyle birlikte demiryolu otellerinin roliiniin
zamanla degistigi goriilmektedir. Pek ¢cogu giinlimiizde tarihi birer yap1 olarak

hizmet vermeye devam etmektedir ve turistler i¢in nostaljik bir konaklama
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deneyimi sunmaktadir (Timothy, 2014). Demiryolu otelleri, giiniimiizde bir
yandan tarihi ve kiiltiirel miras unsurlariyla dikkat ¢ekerken diger yandan modern
konaklama ihtiyaglarini karsilayan hizmetler sunmaktadir. Bu durum, otellerin
hem nostaljik hem de cagdas turizm pazarina hitap etmesini saglamaktadir
(Sawangsak ve Kraipakron, 2019). Ozellikle demiryolu rotalarmin yeniden
popiilerlesmesi ve bu otellerin tarihi dokularinin korunarak modernize edilmesi,
gelecekte bu otel tiiriiniin turizm sektoriinde varligini siirdiirmesine olanak

tantyacaktir (Brown, 2014).

Residential Hotel

Uzun siireli konaklama hizmetleri sunan, geleneksel otel olanaklarin
apartman veya konut tipi yasam tarzi ile birlestiren otelleri ifade etmektedir. Bu
tir oteller, genellikle haftalik veya aylik olarak kiralanan daireler ya da siiitler
seklinde hizmet vermektedir.

Residential otellerin kdkeni, 19. ylizyilin sonlarina kadar uzanmaktadir. Bu
oteller, gecici olarak bir sehirde yasayan bireyler, is seyahatinde olan
profesyoneller ve belirli bir sehirde kalic1 bir yasam diizeni olusturmadan uzun
stire konaklamak isteyen turistler (Perles-Ribes vd., 2018) igin tasarlandigi
goriilmektedir. Ayrica, saglik turizmi kapsaminda tedavi i¢in bagka bir sehirde
uzun siire kalan hastalar ve aileleri de bu tiir otellerin 6nemli misafirleri arasinda
yer almaktadir. Residential oteller, konuklarina haftalik veya aylik 6deme
secenekleri sunarak, kisa vadeli konaklamalardan daha ekonomik bir ¢6ziim
saglamaktadir. Ozellikle birden fazla kisiyle seyahat eden gruplar igin, bir daire
ya da siit kiralamak, birka¢ otel odasi kiralamaktan daha diisiik maliyetli
olabilmektedir. Bu da uzun siireli konaklamalar1 ekonomik hale getirerek bu tiir
otellerin turizmdeki 6nemini artirmaktadir (Perles-Ribes vd., 2016).

Residential oteller, 6zellikle sehir merkezlerinde ve is merkezlerine yakin
lokasyonlarda yer almalari nedeniyle is turizmi agisindan stratejik bir konuma
sahip oldugu goriilmektedir. Ayrica, giderek daha fazla insanin uzaktan

caligmasiyla birlikte, dijital gocebeler icin de bir konaklama alternatifi
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sunmaktadir (Flori¢i¢ ve Pavia, 2021). Sonu¢ olarak modern konaklama
anlayisinin bir pargasi olarak, residential oteller (Huda vd., 2014), turizm sektorii
icinde farkli bir pazar segmenti olugturmaktadir.

Residential otellerin geleceginin, siirdiiriilebilir turizm ve dijitallesme ile
yakindan iligkili oldugu goriillmektedir. Bu oteller, konaklamalarin uzun siireli
olmasi nedeniyle enerji ve kaynak kullanimi konusunda geleneksel otellere

kiyasla daha stirdiiriilebilir ¢oztimler sunmaktadir (Wang vd., 2023).

Roadhouse

Tarih igerisinde eglence ve dans mekani olarak Roadhouselar, varlikli orta
smiflara yonelik ikonik bir tiiketim ve eglence yeri olarak kabul edilmektedir
(Law, 2009). Giiniimiizde karayolu seyahati yapan yolculara yonelik konaklama,
yiyecek-igecek ve diger temel hizmetleri sunan konaklama tiiriinii ifade
etmektedir. Ozellikle 20. yiizyihn baglarindan itibaren otomobillerin
yayginlagmasiyla birlikte, sehirlerarasi yollar boyunca kurulan Roadhouselarin
hizla yayginlastig1 goriilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri’nde (Law, 2009;
Woster, 2016) ve Avustralya (Jones vd., 2019) gibi genis arazilere sahip iilkelerde
onemli bir turizm altyapisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kendine 6zgii mimarileri,
yerel kiiltiirii yansitan dekorasyonlar1 ve tarihi oneme sahip yapilariyla turistler
icin cazip bir durak noktas: haline gelmektedir. Bazi roadhouselarm, turistik
rotalarin bir pargasi olarak ziyaretgilere kiiltiirel ve tarihsel bilgi sunan yerler
haline geldigi goriilmektedir (Butko ve Butko, 2007).

Otellerden daha az konforlu ancak daha erisilebilir olan Roadhouselar, uzun
yolculuklar sirasinda turistlerin ve siiriiciilerin dinlenmesini saglamaktadir. Bu
isletmelerin sundugu temel hizmetler arasinda akaryakit istasyonlar1 (Gkartzios
vd., 2022), kafeteryalar, restoranlar (Baker, 2022), kii¢iik marketler (Law, 2024)
ve bazen konaklama se¢enekleri yer almaktadir.

Roadhouselar, genellikle biiyiik sehirlerden uzak, kirsal bolgelerde veya 1ssiz

yollar tizerinde bulunmaktadir. Bu nedenle, uzak destinasyonlara yapilan
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karayolu seyahatlerinde turizm agisindan stratejik bir dneme sahip oldugu
goriilmektedir (Abernethy, 2021).

Roadhouselar, sadece fiziksel dinlenme alanlar1 degil, ayn1 zamanda sosyal ve
kiiltiirel merkezler olarak da islev gormektedir. Ozellikle, bu tesisler, seyahat
edenler ile yerel halk arasinda bir etkilesim noktasi haline gelerek bolgesel
kiltiiriin paylasiimasina olanak tamimaktadir. Roadhouselar, miizik etkinlikleri,
sosyal bulugmalar ve kiiltiirel paylasimlar icin mekanlar sunarak, karayolu
turizmi kiiltiiriniin bir pargasi olmaktadir (Law, 2014).

Roadhouselar, 6zellikle uzun mesafeli seyahatlerin yapildigi bolgelerde, yerel
ekonomiye Onemli katkida bulunmaktadir. Bu tesisler, yolculara hizmet
sunmanin yani sira, yakindaki kasaba ve koylerdeki kiiciik isletmelerin
gelismesine de yardimer olmaktadir. Yiiksek trafik yogunluguna sahip yollarda
bulunan roadhouselar, turistlerin daha fazla harcama yapmasina olanak tantyarak
bolgesel ekonomik kalkinmayi desteklemektedir (d'Abbs ve Togni, 2000).

Uzun siireli karayolu seyahatlerinde yol giivenligi énemli bir konu haline
gelmektedir. Roadhouselar, siiriiciilerin yorgunluk nedeniyle mola vererek
dinlenmesine ve kazalar1 Onlemeye yardimci olan giivenlik Onlemlerini
saglamaktadir. Bu tesislerin stratejik konumlandirilmasi, yol giivenligi agisindan
hayati 6nem tagimaktadir ve turizm sektoriinlin siirdiiriilebilirligine katkida
bulunmaktadir (Henderson, 2018).

21. ylizyilda, roadhouselar, daha modern ve likks hizmetler sunarak evrim
gecirmistir. Geleneksel olarak sadece temel hizmetler sunan bu tesisler,
gilinlimiizde Wi-Fi, ¢ocuk oyun alanlar1 ve modern restoranlar gibi daha genis
olanaklar sunmaktadir (Nott, 2018). Bu da roadhouselari, karayolu seyahatlerinde

yalnizca bir durak degil, ayn1 zamanda bir destinasyon haline getirmektedir.

Ryokan
Ryokan oteller, Japonya’nin geleneksel misafirperverlik anlayisini
(omotenashi) en iyi sekilde yansitmaktadir. Edo doneminde hanlar olarak

baslayan ryokanlar, gezginlerin giivenli bir konaklama ihtiyacin1 karsilamistir.
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Zamanla, bu otellerde misafirlere yerel mutfak, dogayla uyumlu bir yasam tarzi
ve Japon estetigi sunulmaya baslanmistir (Guichard-Anguis, 2008).

Ryokanlarin mimari yapisi, geleneksel Japon evlerine benzemektedir.
Ryokanlar, 6zellikle geleneksel mimari, tatami désemeli odalar, futon yataklar,
Japon tarz1 banyo (onsen) ve kaiseki ad1 verilen ¢ok katmanli Japon yemekleri ile
taninmaktadir. Tryokan otel yapilarinda tatami hasirlarla doseli odalar, siirgiilii
kapilar (shoji), ahsap ve kagittan yapilmis bélmeler, minimalist dekorasyon gibi
unsurlar tipik olarak goriilmektedir. Bu yapi, Japonya’nin dogal unsurlartyla
uyumlu, sakin ve huzurlu bir atmosfer yaratmayi1 hedeflemektedir (Guichard-
Anguis, 2006).

Ryokan otellerde konaklayan misafirler, Japon kiiltiiriinii derinlemesine
deneyimleme firsati bulmaktadir. Kaiseki yemekleri (Japan, 2015), sezonluk
malzemelerle hazirlanan geleneksel Japon mutfaginin en {ist diizey 6rneklerinden
biri olarak goriilmektedir (Kim ve lwashita, 2016). Ayrica, bircok ryokan otelde
sicak su kaynaklarindan gelen onsen banyolar1 da bulunmaktadir (Seki ve
Brooke, 2012).

Modern turizm baglaminda ryokanlarin, kiiltiirel turizmi tesvik eden énemli
unsurlardan biri haline geldigi goriilmektedir. Japonya’ya gelen turistler, bu
otellerde konaklayarak Japon kiiltiiriinii dogrudan deneyimleyebilmektedir. Bu
baglamda ryokanlarin siirdiiriilebilir turizm anlayisiyla da uyumlu oldugunu
gostermektedir (Choi vd., 2018). Ayrica Ryokanlar, yerel malzemelerin
kullanimi, geleneksel yontemlerin korunmasi ve yerel halkin katilimiyla
siirdiiriilebilir turizme katkida bulunmaktadir. Bu tiir oteller, Japonya’nin kirsal
bolgelerinde ekonomik kalkinmayi tesvik ederken, ayni zamanda dogal ¢evrenin
korunmasina yardimci olmaktadir (Jimura, 2023). Ryokan otellerin, Japonya’nin
turizm sektoriinde Onemli bir ekonomik role sahip oldugu goriilmektedir.
Kiiltiirel turizm kapsaminda Japonya’ya gelen bir¢ok turist, ryokan deneyimi
yasamak istemektedir. Bu da yerel ekonomiye 6nemli bir katki saglamaktadir

(Ohe ve Peypoch, 2016).
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Safari Otelleri

Safari otelleri, vahsi yagam turizminin en 6nemli unsurlarindan biri olarak
kabul edilmektedir. Misafirlere, dogal ortamlarinda hayvanlari gézlemleme
firsatt sunan bu otellerin, ozellikle Afrika kitasinda aslan, fil, gergedan gibi
hayvanlarin yasam alanlarina yakin yerlerde konumlandigi goriilmektedir
(Sindiga, 1999). Bu turizm bi¢imi, dogaseverler ve macera arayan turistler igin
benzersiz bir deneyim sunmaktadir. Safari otelleri, genellikle yiiksek
standartlarda hizmet sunan lilks konaklama isletmeleri olarak goériilmektedir.
Cadir tipi konaklama birimlerinden liiks villalara kadar ¢esitli konaklama
segenekleri sunarak misafirlerine doganin iginde konforlu bir deneyim
yasatmaktadir (Robinson ve Novelli, 2005). Bu yapisiyla safari otelleri,
stirdiiriilebilir turizme biiylik katki saglamaktadir. Bu oteller genellikle dogay1
koruma ve vahsi yasami siirdiiriilebilir kilma amaglarin1 tasimaktadir. Dogal
kaynaklarin korunmasi ve vahsi yasami destekleyen uygulamalar, safari
otellerinin nemli bir y&nii olarak ortaya ¢ikmaktadir (Honey, 1999). Ote yandan
safari otelleri, misafirlerine sadece konaklama hizmeti sunmakla kalmaz, ayni
zamanda doga koruma konusunda farkindalik yaratmaktadir. Safari gezileri
sirasinda profesyonel rehberler, turistlere bolgedeki ekosistemler, hayvan tiirleri
ve koruma galigmalar1 hakkinda bilgi vermektedir (Buckley, 2010). Bu, doga
bilincini artirmakta ve turistlerin silirdiiriilebilir turizme olan katkisini
giiclendirmektedir.

Safari otelleri, bulunduklar1 bolgelerde yerel ekonomiye biiyiik katki
saglamaktadir. Turistlerin harcamalari, yerel toplumlar i¢cin ekonomik firsatlar
yaratmaktadir. Ayrica, bu oteller genellikle yerel halki istihdam ederek sosyo-
ekonomik faydalar saglamaktadir (Duffy, 2010).

Ski Hotel/Kayak Oteli
Kis turizmi kapsaminda kayak merkezlerine yakin konumlanan ve
kayakeilarin ihtiyaclarina 6zel olarak tasarlanmis konaklama tiirii olarak ifade

edilmektedir. Diger bir ifadeyle, kayak otelleri, kayak tatilleri igin 6zellesmis, kis
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turizmine yonelik oteller olarak tanimlanmaktadir. Bu oteller genellikle kayak
merkezlerine yakin veya direkt olarak pistlere erisim saglayacak konumda
bulunmaktadir. Misafirlere kayak kiralama hizmetleri, kayak dersleri, ekipman
depolama ve dag manzarali likks konaklama imkénlar1 sunmaktadir (Hallmann
vd., 2014).

Kayak otelleri, 6zellikle kig sporlari turizminin biiylimesiyle paralel olarak
gelismistir. Kayak merkezlerinin popiilaritesinin artmasi, bu otellerin 6nemli bir
ekonomik deger tasimasini saglamistir. Ozellikle yiiksek gelirli turistlere hitap
eden bu oteller, kayak sezonu boyunca bolge ekonomilerine ciddi katkilarda
bulunmaktadir (Moreno-Gené vd., 2020). Ozellikle Alpler ve Rockies gibi diinya
capinda bilinen kayak destinasyonlarinda, bu oteller biiyiik turist gruplarini
agirlamakta ve yerel ekonomiyi canli tutmaktadir. Ayrica, kis turizmi disinda dag
turizmi konseptleriyle dort mevsim faaliyet gosteren oteller, yil boyu turizm
gelirine katkida bulunmaktadir (Tang vd., 2023). Kayak merkezlerinin genellikle
hassas ekosistemlerde yer almasi nedeniyle kayak otelleri, ¢evre dostu turizm
uygulamalarini benimsemektedir. Ayrica kayak otellerinin enerji tasarrufu, atik
yonetimi ve dogal kaynaklarin korunmasina yonelik stratejiler gelistirmek
durumunda olduklar1 gérillmektedir. Stirdiiriilebilirlik ¢abalari, kayak turizminin
cevresel etkilerini minimize etmek i¢in Onemli bir unsur olarak ortaya
¢ikmaktadir (Scott vd., 2006).

Kayak otellerinin, misafirlere konforlu ve liikks bir kayak tatili deneyimi
sunmay1 amaglamasi nedeniyle Kayak sonrasi olanaklari, SPA ve sauna
hizmetleri, gurme restoranlar ve sosyal alanlar, bu otellerin temel 6zellikleri
olarak kabul edilmektedir. Ayni1 zamanda, kayak turizmi i¢in gerekli olanaklar
sunulurken, misafirlerin rahat ve keyifli bir tatil gecirmesi oncelikli bir hedef
olarak gortilmektedir (Bonnefoy-Claudet ve Ghantous, 2013).

Kayak otelleri pazar yapisi, yiiksek talep ve degisen miisteri beklentileri
dogrultusunda evrilmektedir. Liiks kayak otelleri ve butik konseptler, misafir

deneyimini farklilagtirarak (Tjerve vd., 2018) oOne ¢ikmaktadir. Ayrica,
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dijitallesme ve miisteri beklentilerinin degismesi ile kayak otelleri

kisisellestirilmis hizmetlere ve benzersiz tatil deneyimlerine odaklanmaktadir.

Smart Hotel/Akill Otel

Alkallr otel, teknoloji kullanimini 6n planda tutarak misafir deneyimini ve otel
operasyonlarini iyilestiren yenilik¢i otel isletmelerini ifade etmektedir. Yapay
zeka (Al), nesnelerin interneti (IoT), biiyiikk veri analitigi gibi gelismis
teknolojilerle donatilmig bu oteller, hem miisteri memnuniyetini artirmakta hem
de isletme verimliligini optimize etmektedir.

Akilli otellerde kullanilan teknolojiler, misafirlerin konaklama deneyimini
kisisellestirmektedir. IoT cihazlar1 sayesinde misafirler, oda sicakligi, aydinlatma
ve eglence sistemlerini kendi tercihlerine gore ayarlayabilmektedir. Ayrica,
mobil check/in, dijital anahtarlar ve sesle kontrol edilen asistanlar gibi yenilikler,
konaklama siirecini daha pratik ve keyifli hale getirmektedir (Buhalis ve Leung,
2018).

Akillr oteller, otel isletmeciliginde verimliligini artirarak turizm sektoriinde
stirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasilmasini saglarken (Akel ve Noyan, 2024), enerji
yonetimi  sistemleriyle maliyetleri diigirmektedir. Otomatik aydinlatma ve
iklimlendirme sistemleri, misafirin oday1 terk etmesiyle birlikte kendini
kapatarak enerji tasarrufu saglayabilmektedir (Gaji¢ vd., 2024). Ayrica, yapay
zeka destekli sistemler, personel yonetimini optimize ederek operasyonel
maliyetleri azaltmaktadir (Ivanov ve Webster, 2019).

Akilli otellerde yapay zeka ve robotlar, resepsiyon hizmetlerinden oda
servislerine kadar bircok islevde kullanilmaktadir. Yapay zeka destekli
chatbotlar, misafirlerin sorularin1 yanitlayarak (Dalgic ve Birdir, 2021) miisteri
hizmetlerini hizlandirirken, robotlar temizlik ve servis islerini (Celtek, 2024)
yerine getirebilmektedir.. Ayn1 zamanda akilli oteller, misafirlerine otonom
hizmetler sunmak i¢in mobil uygulamalara dayali sistemler kullanmaktadir.

Misafirler, cep telefonlar1 araciligiyla odalarin1 agabilmekte, rezervasyon
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yapabilmekte ve otel i¢indeki hizmetlere erisebilmektedir. Bu uygulamalar, otel
deneyimini daha hizli ve kullanici dostu hale getirmektedir (Sari, 2018).

Akilli otellerde biiyiik veri analitigi, miisteri davranmiglarini izleyerek daha
kisisellestirilmis hizmetler sunulmasina olanak tanimaktadir. Otel yonetimleri,
misafirlerin 6nceki konaklamalarina, tercih ettikleri hizmetlere ve harcama
aligkanliklarina gore kisiye ozel teklif ve Oneriler sunarak misafir sadakatini
artirabilmektedir (Gretzel vd., 2015). Bu nedenlerle akilli otellerin gelecekte daha
yaygin hale gelmesi beklenmektedir. Yapay zeka, robotik ve artirilmis gerceklik
gibi teknolojilerin otelcilikte daha fazla entegrasyonuyla, misafirlere daha
kisisellestirilmis ve teknolojik acidan gelismis deneyimler sunulacaktir. Bu
oteller, 6zellikle geng nesil gezginler i¢in cazip bir tercih olmasi beklenmektedir
(Ramgade ve Kumar, 2021). Ayni zamanda akilli otellerde kullanilan biiyiik veri
ve analitik sistemler, otel yonetimine operasyonel kararlar1 optimize etme imkéani
tanimaktadir. Otel yonetimi, doluluk oranlarini, miisteri memnuniyetini ve diger
operasyonel siirecleri analiz ederek, stratejik kararlar alabilmektedir. Bu durum
da otel yonetiminin verimliligini artirmaktadir (Buhalis, 2020).

Sonug olarak akilli oteller, pandemi gibi kriz donemlerinde temassiz hizmet
sunarak saglik ve giivenlik standartlarimi iyilestirmistir. Temassiz 6deme
sistemleri, dijital anahtarlar ve robot servisler, hijyen uygulamalarmin
gelistirilmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Ayrica, yapay zeka destekli hava
temizleme ve sterilizasyon sistemleri, misafirlerin sagligim1 korumaya ydnelik

yenilikler arasinda oldugu goriilmektedir (Sigala, 2020).

SPA Hotels/SPA Otelleri

SPA otelleri, temel olarak SPA hizmetleri sunan ve genellikle zindelik,
rahatlama ve saglikli yasam odakli konaklama tiirli olarak ifade edilmektedir. Bu
oteller, misafirlere masaj terapileri, yiiz bakimlari, hidroterapi, sauna, buhar odas1
gibi gesitli hizmetler sunarak bedensel ve zihinsel sagligi tesvik etmektedir (Voigt
vd., 2011). SPA otelleri, dzellikle stresli is hayatindan uzaklagmak ve yenilenmek

isteyen turistler tarafindan tercih edilmektedir.
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SPA kavrami, tarihsel olarak Roma ve Antik Yunan donemlerine kadar
uzanmaktadir. Romalilar, termal sularin gifa verici giicline inanmiglar ve bu tiir
tedavi merkezlerini olusturmustur. Modern SPA otelleri ise bu gelenegi
stirdiirerek, liikks ve rahatlatici ortamlariyla wellness turizminin bir pargasi haline
gelmistir (Smith ve Puczk6, 2014). Giiniimiizde bu oteller, dogrudan saglik
turizmiyle iligkilendirilmekte ve zindelik arayigsindaki turistlere hitap etmektedir.

SPA oteller, saglik turizminin 6nemli bir bilegeni olarak kabul edilmektedir.
Ozellikle saglik bilincinin artmasiyla birlikte, turistler seyahatlerinde SPA ve
wellness hizmetlerini talep etmektedir. Bu talebe yonelik olarak SPA otelleri,
sadece konaklama degil, ayn1 zamanda misafirlerine saglikli yasam, detoks
programlart ve stresten armnma gibi olanaklar sunmaktadir (Mueller ve
Kaufmann, 2001).

Modern SPA otelleri, yapis1 geregi genellikle dogal ortamlarda yer almasi
nedeniyle ¢evre dostu uygulamalara agirhk vermektedir. Dogal kaynaklarin
korunmasi, enerji tasarrufu, organik iirtinlerin kullanimi gibi siirdiirtilebilirlik
unsurlari, SPA otellerin marka kimligi acisindan 6nemli hale gelmistir (Nikotina,
2015). Bu oteller, dogayla uyumlu bir deneyim sunarak turistlerin hem fiziksel
hem de ruhsal yenilenmelerine olanak saglamaktadir (Choi vd., 2016). Bu
baglamda, SPA otellerinin misafir profili genellikle orta ve iist gelir gruplarina
mensup bireylerden olugmaktadir. Misafirler, stres yonetimi, saglikli yagam ve
liks konfor arayisinda oldugu bilinmektedir. Bu oteller, kisisellestirilmig
hizmetler, saglikli yemek meniileri ve cesitli wellness programlari sunarak
misafirlerin tatil deneyimini zenginlestirmektedir.

Ekonomik ac¢idan ise SPA otelleri, turizm ekonomisine 6nemli bir katki
saglamaktadir. Saglik turizminin biiylimesiyle birlikte SPA otelleri, turistik
destinasyonlarin yil boyu c¢ekiciligini artirarak yerel ekonomilere katkida
bulunmaktadir. Ayrica, SPA otelleri yerel is giiclinii destekleyerek ¢esitli saglik
hizmetleri ile yerel ekonominin gesitlenmesine katki saglamaktadir (Tabacchi,

2010).
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Sport Base Hotels/Spor Temelli Oteller

Sporculara, spor kuliiplerine ve sporla ilgilenen turistlere 6zel hizmetler sunan
konaklama isletmeleri olarak ifade edilmektedir. Spor temelli oteller, sadece
profesyonel sporculara degil, ayni zamanda spor meraklilarina da hitap
etmektedir. Spor temali tatil yapmak isteyen turistler, bu otellerde spor yapma
imkani1 bulurken ayni zamanda tatilin keyfini g¢ikarmaktadir. Spor ve tatili
birlestiren bu yaklagim, farkli turist gruplarinin ilgisini ¢ekmektedir (Hinch ve
Higham, 2001). Olimpiyatlar, Diinya Kupas1 gibi biiyiik ¢apl etkinliklerde bu
oteller hem sporcularin hem de spor tutkunlarinin konaklamasi agisindan tercih
edilmektedir (Weed ve Bull, 2012). Diger bir ifadeyle, spor etkinliklerine katilan
veya izleyici olarak katilan turistler, bu otelleri tercih ederek hem konaklama
ihtiyaglarimi  karsilamaktadir hem de antrenman yapma imkénlarina
erigebilmektedir (Hinch ve Higham, 2001).

Spor temelli otellerde, sporcularin ihtiyag duyacag tesisler ve donanimlar 6n
planda yer almaktadir. Futbol, basketbol, yiizme, tenis gibi ¢esitli spor dallarina
uygun alanlar ve ekipmanlar bulunmaktadir. Bu oteller, sporcularin
performansini artirmaya yonelik teknolojik altyapi ve antrenman programlart ile
donatilmaktadir (Weed, 2009). Aynm1 zamanda sporcular i¢in Ozel olarak
tasarlanmis odalar, beslenme planlari, sporcu besinleri sunan restoranlar ve
dinlenme alanlari, spor temelli otellerin onemli ozellikleri arasinda yer
almaktadir. Ayrica, sporcularin antrenman sonrasi ihtiyag duyacaklar saglik ve
dinlenme hizmetleri, SPA merkezleri ve fizyoterapi hizmetleri gibi olanaklar
sunulmaktadir (Gibson, 2003). Profesyonel spor organizasyonlarinda bu oteller,
spor takimlarinin kamplari, hazirlik maglar1 ve antrenman donemleri i¢in de
tercih edilen konaklama yerleri olarak goriilmektedir. Profesyonel sporcularin
antrenman yapabilecegi, dinlenebilecegi ve turnuvalara hazirlanabilecegi tesisler
sunarak uluslararasi spor organizasyonlarina katki saglamaktadir (Ritchie ve
Adair, 2004). Ayni zamanda baz1 spor temelli oteller, amator sporcular veya spor

yapmay1 O0grenmek isteyen turistler i¢in egitim programlar1 diizenlemektedir.
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Ornegin, tenis okullari, yiizme kurslar1 veya dagcilik egitimleri bu otellerde
sunulan hizmetler arasinda yer almaktadir (Ritchie ve Adair, 2004).

Spor temelli oteller, gevresel siirdiiriilebilirligi tesvik eden uygulamalari
benimseyerek, doga sporlar1 ve ekolojik turizme de ev sahipligi yapmaktadir.
Ozellikle doga ile i¢ ice olan oteller, cevre dostu spor etkinlikleri ile siirdiiriilebilir
spor turizmine katki saglamaktadir (Higham ve Hinch, 2010). Bununla birlikte
spor temelli otellerin, ayn1 zamanda saglik turizmi ile de baglantili oldugu
goriilmektedir. Sporcu saghigia yonelik fizyoterapi, rehabilitasyon ve spor
yaralanmalarina yonelik tedavi hizmetleri sunarak saglik turizmine katkida
bulunmaktadir. Bu baglamda, spor turizmi ve saglik turizmi entegrasyonu da
giiclenmektedir (Hudson, 2003).

Bu oteller, genellikle spor etkinliklerine ev sahipligi yapan destinasyonlarda
yer almaktadir. Ornegin, kayak merkezlerinde, su sporlari igin uygun sahil
bolgelerinde veya dagcilik gibi doga sporlari igin popiiler olan bélgelerde spor
temelli oteller yogunlastigi goriilmektedir (Higham ve Hinch, 2006). Spor
etkinliklerine katilan turistler, genellikle yerel otel, restoran ve diger turizm
hizmetlerini kullanarak bolge ekonomisine katki saglamaktadir. Spor temelli
oteller, spor turizmi ile yerel ekonomilerin gelisimine katkida bulunan 6nemli bir
unsur olarak goriilmektedir. Ozellikle biiyiik spor etkinlikleri diizenleyen

bolgelerde, bu oteller yogun ilgi gormektedir (Daniels ve Norman, 2003).

Turbaza Hotel

Turbaza kavrami, Sovyet doneminde ortaya ¢ikmistir ve ig¢i sinifinin dogada
dinlenebilecegi ekonomik tatil koyleri olarak tasarlanmistir. Turbaza oteller,
genellikle kirsal ve dogal alanlarda yer alan basit konaklama tiirii olarak kabul
edilmektedir. Sovyet doneminde, is¢i sinifina ekonomik tatil firsatlar1 sunmak
amaciyla devlet tarafindan yapilandirilmistir. Giinlimiizde bu konaklama tiiri,
ozellikle doga tutkunlarina ve ekonomik tatil arayanlara hitap etmektedir
(Quirini-Poptawski vd., 2019).
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Misafirler i¢in dogayla i¢ ice bir tatil imkani sunan bu oteller, genellikle basit
ahsap bungalovlar veya kii¢iik kabinlerden olugmaktadir. Turbaza oteller, kirsal
turizmin ve ekoturizmin bir parcasi olarak goriilmektedir. Bu tiir oteller genellikle
ormanlik alanlar, gdéller, nehirler ve daglik bolgelerde konumlanmigtir ve
misafirlere dogayla i¢ i¢e bir deneyim sunmaktadir. Doga yiiriyiisleri, avcilik,
balikgilik, kampeilik gibi agik hava etkinlikleri, turbaza otellerin sundugu baslica
faaliyetler arasinda yer almaktadir (Piech ve Lukiewicz, 2009). Bu ¢ergevede,
turbaza otellerin bir diger onemli 6zelligi, dogal cevreyle uyumlu olmasi olarak
degerlendirilmektedir. Genellikle ahsap yapilarin kullanildigi bu otel tiirii, doga
ile uyum i¢inde olacak sekilde insa edilmistir. Minimalist ve sade bir konaklama
anlayis1 benimseyen turbaza oteller, siirdiiriilebilir turizm agisindan 6énemli bir
model olusturmaktadir (Nikolaychuk, 2023). Minimalizm felsefesi ve doga
koruma prensiplerinin bir araya getirildigi bu otel tiirii, minimum diizeyde kaynak
kullanimi1 ve atik {iretimi bakimindan diger otel tiirlerine gére doga tizerindeki
baskinin en aza indirgenmesi baglaminda 6nem kazanmaktadir (Metin, 2023).

Sovyetler doneminde is¢i sinifina tatil yapma firsati sunarak sosyal esitlik
saglamak amaciyla tasarlanan turbaza oteller, giiniimiizde kirsal bolgelerde
ekonomik kalkinmayr tesvik eden Onemli turizm kaynaklarn olarak
degerlendirilmektedir (Broz ve Habeck, 2019). Ozellikle birgok turbaza oteli,
orijinal konseptini koruyarak dogayla i¢ ige, ekonomik tatil deneyimi sunmaya
devam etmektedir. Bu durum bolge halkina istihdam saglarken, kirsal turizmi de
desteklemektedir (Pattle, 2018).

Underwater Hotels/Sualt1 Otelleri

Otel misafirlerinin, suyun altinda konaklamalarmni saglayan benzersiz bir
turizm deneyimini tanimlamaktadir. Sualti otelleri, hem teknoloji hem de
mimarlik acisindan geligsmis tasarimlar gerektiren, pahali ve prestijli yapilar
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sualt1 otelleri, genellikle tropik denizlerde veya ozel
sualt1 bolgelerinde yer alan, misafirlere suyun altinda likks konaklama hizmeti

veren  yapilardir.  Bu  otellerde,  misafirler  denizalti  yasamim
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gozlemleyebilecekleri panoramik deniz manzaralari sunan (Koyuncu, 2007) cam
odalari ve sualti restoranlari ile hem estetik hem de islevsellik 6n plana
cikmaktadir. Oteller, ¢evreyle uyumlu sekilde insa edilmis olmasi nedeniyle
benzersiz bir tatil deneyimi sunmaktadir (Wood, 2013).

[1k sualt: otel konseptleri 1960°larda hayal edilse de, bu konaklama tesislerinin
son yillarda insa edildigi goriilmektedir (Vannini, 2024). Teknolojik gelismeler
ve su alt1 ingaat tekniklerinin ilerlemesi (Bitterman, 2013), su alt1 otellerinin
uygulanabilirligini artiran unsurlardir. Ornegin, Maldivler’deki Conrad Rangali
Island oteli, bu konsepti basariyla hayata gegiren liiks bir su alti oteli olarak
belirtilebilmektedir (Vannini ve Vannini, 2024).

Sualt1 otelleri bir a¢idan deneyim temelli turizmin en u¢ 6rneklerinden biri
olarak benimsenmektedir. Misafirler, suyun altindaki yasami go6zlemleme
(Hamada, 2009) ve okyanusun dogal giizellikleriyle etkilesimde bulunma
(Bideci ve Cater, 2019) imkani bulmalari nedeniyle turistlerin macera ve kesif
arayislarma yanit vermektedir. Bu 6zelligi ile geleneksek turizm deneyiminden
ayrilmaktadir. Sualt1 otelleri genellikle iist gelir grubuna hitap eden liikks bir
konaklama tiirii olarak goriilmektedir. Bu otellerin yiiksek maliyetleri ve 6zel
tasarimlari, onlar1 diinyanin en prestijli konaklama seceneklerinden biri haline
getirmektedir. Kisisellestirilmis hizmetler, kaliteli yiyecek ve icecekler, sualtt
aktiviteleri gibi hizmetler, bu otellerin misafir memnuniyetini artiran unsurlar
olarak kabul edilmektedir (Chen ve Chen, 2010). Ozellikle iinliiler, balay1 ¢iftleri
ve macera arayan zengin turistler ig¢in cazip bir destinasyon olarak kabul
edilmektedir (Mok vd., 2013).

Ote yandan sualti otelleri, deniz ekosistemleri iizerinde olumsuz etkiler
birakabilecekleri i¢in siirdiiriilebilirlik sorunlartyla karsi karstya kalabilmektedir.
Ancak bir¢cok otel, cevre dostu malzemeler kullanarak ve c¢evre koruma
programlar gelistirerek bu etkileri minimize etmeye ¢aligmaktadir. Ornegin, su
altt yapilarin deniz yasamina zarar vermemesi i¢in dikkatli planlamalar
yapilmaktadir (Nunn, 2007). Sualt1 otellerinin bulunduklar1 destinasyonlara

ekonomik katki sagladigi yadsinamaz bir gercek olarak goriilmektedir. Bu
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otellerin sundugu benzersiz deneyim, turistleri gekmekte ve bolgenin liikks turizm
potansiyelini gliclendirmektedir. Ayni zamanda yerel is giiciine de istihdam
firsatlar1 yaratmaktadir (Crouch, 2011). Ozellikle sualt: otelleri, destinasyonlarin
cazibesini artirarak, bu bolgeleri daha rekabetgi hale getirmektedir. Ornegin,
Maldivler, Dubai ve Fiji gibi liiks turizm merkezlerinde bu tiir otellerin, turist
sayisini ve gelirini artirmada onemli rol oynadigi goriilmektedir (Henderson,
2007).

Bu cercevede, sualt1 oteller degerlendirildiginde turizmin geleceginde daha
biliyiik bir yer almayi hedefledigi goriilmektedir. Teknolojik gelismeler,
maliyetlerin diismesi ve ¢evre dostu yaklagimlarin artmasiyla, daha fazla sualti
otelinin insa edilmesi beklenmektedir. Bu da turizm sekt6riinde yeni bir nis

pazarin bitylimesini saglayacaktir (Yeoman, 2009).

Vacation Home/Tatil Evi

Ozellikle turistlerin tatil amaciyla gegici siireyle kiraladiklar1 veya satin
aldiklari ikinci evleri ifade etmektedir. Tatil evi kavrami, 20. ylizyilin ortalarinda
Bati’da ilk olarak yiiksek gelirli, daha sonra orta sinif turistler i¢in de ulasilabilir
hale gelmesiyle yayginlagsmaya baslamistir (King, 2003). Popiilaritesini artiran
en 6nemli faktorlerden biri ise paylagim ekonomisinin yiikselisi olmustur. Airbnb
gibi platformlar, tatil evlerini kiralama siirecini kolaylastirarak daha fazla turistin
bu konaklama secenegine erisim saglamasina imkan tanimistir. Bu durumun
sonucunda tatil evlerinin, geleneksel otelcilik sektoriine giiglii bir alternatif olarak
ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Zervas vd., 2017). Artan dijital platformlar
sayesinde tatil evlerinin kiralamalar1 daha da yayginlasarak turistlerin farkli
konaklama taleplerine cevap vermesi beklenmektedir (Dredge ve Gyimothy,
2015). Ayrica pandemi siirecinde otellerde sosyal mesafe ve hijyen konusundaki
endiseler, turistleri daha izole ve giivenli bir tatil alternatifi olan tatil evlerine
yonlendirmistir (Zogal vd., 2022).

Tatil evleri, genellikle daha biiyiik alanlar, mutfak olanaklar1 ve kisisel

mahremiyet sunarak turistlerin rahat hissetmelerini saglayarak (Guttentag, 2015)
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turistlerin kisisel alan, 6zgiirliik ve ev rahatligin1 arama motivasyonlarini harekete
gecirmektedir. Ayrica tatil evleri, 6zellikle aileler, biiyiik gruplar ve uzun siireli
konaklamalar i¢in ideal bir secenek sunmaktadir. Ayrica, otel standartlarinin
disinda, yerel bir yasam tarzi deneyimlemek isteyen turistler icin de cazip hale
geldigi gortlmektedir (Tussyadiah, 2016).

Tatil evleri, hem bireysel miilk sahiplerine hem de bolge ekonomilerine
onemli katkilar saglamaktadir. Bir tatil evi sahibi, evini kiraya vererek pasif gelir
elde edebilirken (Scanlon vd., 2014), yerel ekonomiler de bu siire¢ten fayda
saglamaktadir. Ayrica, tatil evleri, yerel turizm ekonomisinin stirdiiriilebilirligini
desteklemekte ve istihdam yaratmaktadir (Dredge ve Gyimoéthy, 2017). Ancak
tatil evlerinin, yogun kullanimi, bazi turizm bolgelerinde ¢evresel baskilara yol
acabilmektedir. Ozellikle kiy1 bolgeleri ve daglik alanlarda tatil evi insaatlarmin
artmasi, dogal kaynaklarin tiiketilmesine ve ¢evresel bozulmaya yol
acabilmektedir (Scott, vd., 2012). Sosyal etkiler acgisinda tatil evleri, miilk
fiyatlariin artmasina ve yerel halkin barinma sorunlar1 yasamasina neden
olabilmektedir. Ayni zamanda, turistlerin yogun olarak bulundugu bu bélgelerde
yerel yasam tarzi lizerinde kiiltiirel degisimler de goriilebilmektedir (Munar ve
Jacobsen, 2014).

Waterpark Hotel/Su Parki Otelleri

Ozellikle aileler ve gocuklar i¢in cazip olan, biiyiik su temali eglence parklar:
iceren otel tiirii olarak ifade edilmektedir. Su parki otelleri, su parklarinin
sundugu eglence olanaklar1 sayesinde, misafirlerine sira dis1 bir tatil deneyimi
sunmaktadir. Su kaydiraklari, dalga havuzlari, temali su oyun alanlar1 gibi genis
kapsamli su aktiviteleri, 6zellikle aileler ve ¢ocuklu turistler i¢in cazip olmasi
nedeniyle tatil destinasyonunu tercih etme noktasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu otel tiirti, konaklama yapilabilecek bir eglence merkezi olarak
da algilanmaktadir (Jennings, 200).

Su parki otelleri, genellikle y1l boyunca agik olan kapali su parklarina da sahip

olmasi nedeniyle kis aylarinda bile su parki deneyimi sunarak mevsimsel turizm
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dalgalanmalarini azaltmaktadir (Cieslikowski ve Brusokas, 2022). Bu yoniiyle su
parki otelleri, destinasyonlarin turist gekiciligini arttiran 6nemli unsurlardan biri
olarak goriilmektedir (Weiermair ve Mathies, 2004). Aile dostu oteller olarak
bilinen su park:i oteller, ¢cocuklar ve gengler icin ¢esitli eglence segenekleri
sunarak ailelerin bir arada kaliteli zaman gecirebilecegi alanlar saglamaktadir. Bu
otellerin sundugu aktiviteler, tiim aile bireylerine hitap eden nitelikte olmasi
nedeniyle 6zellikle ailelerin tatil tercihlerini sekillendirmektedir (Milman, 2009).
Su parki otelleri, ozellikle biiyilk su parklarmna sahip olduklarinda,
destinasyonlarin markalasmasina katki saglamaktadir. Disneyland veya
Universal Studios gibi su parki otelleri de, hem markalasma hem de pazarlama
acisindan giiglii bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir (Kotler vd., 2017).

Su parki oteller, sadece konaklama gelirlerinden degil, ayn1 zamanda yiyecek-
icecek, aligveris ve diger hizmetlerden de gelir saglamaktadir. Turistlerin otel
icerisinde daha fazla zaman gecgirmesini tesvik ederek ekonomik katkiy1
artirmaktadir (Elsayed, 2017). Diger bir ifadeyle su parki otelleri, hem konaklama
hem de eglenceyi bir arada sunarak turistlerin tiim ihtiyaglarini tek bir yerde
karsilamalarina olanak tanimaktadir. Bu durum, konaklama tesislerinin
miigterilerini kaybetmemesi agisindan 6nemli bir unsur olarak goriilmektedir.
Misafirler, otel i¢inde sundugu olanaklardan memnun kaldiklarinda baska
aktiviteler arama geregi duymamaktadir (Gilbert ve Hudson, 2000).

Su parki otelleri, siirdiiriilebilirlik agisindan zorluklar i¢erebilmektedir. Su
tikketimi, enerji kullanimi ve gevreye olan etkiler gibi konular, bu otellerin
operasyonlarinda dikkat edilmesi gereken unsurlar olarak goriilmektedir

(Gossling vd., 2012).
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